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คำนำ 
 

ประเพณีสุดยอดสงกรานต์อีสาน เทศกาลดอกคูนเสียงแคนและถนนข้าวเหนียว 2569 ที ่จัดขึ ้นโดยเทศบาลนคร
ขอนแก่นเป็นส่วนหนึ่งของงานยุทธศาสตร์ของเทศบาลนครขอนแก่น ที่ได้กำหนดวิสัยทัศน์ “พัฒนาเมืองสู่สากล สร้างสังคมแห่ง
ความสุข” มีพันธกิจและยุทธศาสตร์ในการพัฒนาเมือง 4 พันธกิจ 5 ยุทธศาสตร์ ซึ่งงานประเพณีสุดยอดสงกรานต์อีสานเทศกาล
ดอกคูนเสียงแคนและถนนข้าวเหนียว โดยเทศบาลนครขอนแก่นประจำปีงบประมาณ 2569 เป็นส่วนหนึ่งของยุทธศาสตร์ที่ 1 
การพัฒนาสังคมและคุณภาพชีวิต โดยมีแนวทางการดำเนินนโยบายส่งเสริม สนับสนุน และยกระดับกิจกรรมศาสนา ศิลปะ 
วัฒนธรรม ประเพณี กีฬา นันทนาการ และเทศกาลต่างๆ ที ่ว่าด้วยเรื ่องกา รพัฒนานครขอนแก่นให้เป็นนครแห่งการ
ประชุมสัมมนาและเป็นศูนย์กลางพาณิชยกรรมของภูมิภาค (MICE) คือ กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวและกระตุ้นเศรษฐกิจใน
เขตเทศบาลนครขอนแก่น ที่เป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจสูง เนื่องด้วยจังหวัด
ขอนแก่นมีความพร้อมในด้านสถานที่ท่องเที่ยว โรงแรมและที่พัก ห้องประชุมสัมมนา ส่ิงอำนวยความสะดวกต่างๆ ประกอบกับ
การเป็นศูนย์กลางการพัฒนาอุตสาหกรรม 

เทศบาลนครขอนแก่นได้ตระหนักถึงความสำคัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้านนี้ จึงได้ร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชน จัดกิจกรรมงาน ประเพณีสุดยอดสงกรานต์อีสานเทศกาลดอกคูนเสียงแคนและถนนข้าวเหนียว  โดยเทศบาลนคร
ขอนแก่นประจำปีงบประมาณ 2569 ขึ้นเพื่อให้ชาวขอนแก่น และนักท่องเที่ยวทั้งภายในและต่างประเทศ ได้มีสถานที่ทำ
กิจกรรมงานสงกรานต์ไปด้วยกัน เป็นกิจกรรมที่มีคุณค่าและสร้างสรรค์ เพื่อความสุขของประชาชนและกระตุ้นเศรษฐกิจของ
จังหวัดขอนแก่น ซึ ่งสอดคล้องกับนโยบายของเทศบาลนครขอนแก่น ดังนั ้นเพื ่อที่จะทราบผลสัมฤทธิ์จากการจัดงาน จึง
จำเป็นต้องมีการประเมินการจัดงาน รวมทั้งนำผลที่ได้ไปพัฒนาและปรับปรุงการจัดงานครั้งต่อไปให้ดียิ่งขึ้น 
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บทคัดย่อ 
 

การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์ 5 ข้อ คือ ข้อที่ 1. เพื่อประมาณการจำนวนคนที่เข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียว ในระหว่าง
วันที่ 13– 15 เมษายน 2569 ข้อที่ 2. เพื่อประมาณการจำนวนคนที่มาเข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียว จำแนกตามที่มา ได้แก่ 
อำเภอเมืองจังหวัดขอนแก่น ต่างอำเภอจังหวัดขอนแก่น จังหวัดอื่น และต่างชาติ ข้อที่ 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจ พฤติกรรม
การใช้จ่ายในช่วงเทศกาลสงกรานต์ และแนวทางในการพัฒนารูปแบบและกิจกรรมในงานในปีหน้า ในมุมมองของผู้เข้าร่วมงาน 
ข้อที่ 4. เพื่อคำนวณประมาณการเงินสะพัด ที่เกี่ยวพันกับการจัดงาน ข้อที่ 5. เพื่อประเมินความคิดเห็นจากมุมมองของ 
Traveler (นักท่องเที่ยวที่อยู่ในลักษณะนักเดินทางที่ใช้บริการที่พัก) ในช่วงการจัดงานประเพณีสุดยอดสงกรานต์อีสาน เทศกาล
ดอกคูนเสียงแคน และถนนข้าวเหนียว ประจำปี 2569 

การศึกษาครั้งนี้ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาด้วยค่าสถิติพื้นฐาน ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ใช้วิธีการนับจำนวนผู้
ที ่เดินผ่านประตูเข ้าร ่วมงานผ่าน Web Application (KK Events) ดูผู ้เข้าร่วมงานผ่านกล้อง IP ตามทางเข้าหลัก ตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ใช้แบบสอบถามบริเวณทางออกงานเพื่อเก็บสัดส่วนผู้เข้าร่วมงานจากแต่ละที่มา โดยมีกลุ่มตัวอย่างที่เก็บได้
จริง จำนวน 3,842 ตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ใช้แบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างผู้เข้าร่วมงาน จำนวน 421 ตัวอย่าง ตาม
วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 ใช้ข้อมูลจากส่วนที่ 1-3 มาคำนวณประเมินเม็ดเงินสะพัด และตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 5 ใช้วิธีการเก็บ
แบบสอบถามออนไลน์กับผู้เข้าพักธุรกิจบริการในเขตเทศบาลนครขอนแก่น และใกล้เคียง จำนวน 209 ตัวอย่าง 

ผลการประเมินจำนวนคนที่ถนนข้าวเหนียว มียอดรวมการเข้างานทั้งหมด 270,987 ครั้ง และเมื่อคำนวณเป็นจำนวน
คน (หัว) แบบตัดการเข้าซ้ำออก พบว่ามีผู้เข้าร่วมงานจริงทั้งหมด 120,853 คน โดยมีสัดส่วนที่มาจากอำเภอเมือง มากที่สุด 
ร้อยละ 55.98 มาจากต่างอำเภอ ร้อยละ 29.12 มาจากต่างจังหวัด ร้อยละ 11.57 และมาจากต่างประเทศ ร้อยละ 3.33   ความ
คิดเห็นของผู้เข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียว พบว่าก่อนเข้าร่วมงานกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้รับข่าวสาร ร้อยละ 92.16 ช่องทางที่
ได้รับข่าวสาร 3 อันดับแรก ได้แก่ เฟสบุ๊ค/โซเชียลมีเดีย ร้อยละ 33.20 เพื่อน/คนรู้จัก ร้อยละ 26.38 และป้ายประชาสัมพันธ์ 
ร้อยละ 11.20 ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการจัดงานและสิ่งอำนวยความสะดวกในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.89) 
ความคิดเห็นด้านความปลอดภัยและการจัดการในภาพรวมอยู ่ในระดับมาก (ค่าเฉลี ่ย 4.00) สำหรับการเข้าร่วมกิจกรรม 
ผู้เข้าร่วมงานมีความพึงพอใจในทุกกิจกรรมระดับมากที่สุด โดยกิจกรรมการรับชมดนตรีและคอนเสิร์ตได้รับคะแนนความพึง
พอใจสูงสุด ทั้งนี้ กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 81.95 ตั้งใจมางานนี้โดยเฉพาะ และประเมินว่าการจัดงานดีกว่าที่คาดไว้ ร้อยละ 46.08 
โดยมีความรู้สึกพึงพอใจต่อภาพรวมการจัดงานอยู่ในระดับมากที่สุด (คะแนนเฉลี่ย 8.76 จาก 10)   การประเมินเงินสะพัดที่
เกี่ยวพันกับการจัดงาน พฤติกรรมการใช้จ่ายของกลุ่มตัวอย่างจากอำเภอเมืองขอนแก่น มีการใช้จ่ายต่อคนเฉล่ีย 3,939.57 บาท 
กลุ่มต่างอำเภอในขอนแก่น มีการใช้จ่ายต่อคนเฉลี่ย 4,631.41 บาท กลุ่มต่างจังหวัด มีการใช้จ่ายต่อคนเฉลี่ย 4,462.77 บาท 
และกลุ่มต่างประเทศ มีการใช้จ่ายต่อคนเฉล่ีย 6,660.00 บาท โดยในภาพรวมมีค่าใช้จ่ายเฉล่ีย 4,266.86 บาทต่อคน ทำให้เกิด
การกระจายรายได้และมีเงินสะพัดในระบบเศรษฐกิจรวมทั้งส้ินประมาณ 187.36 ล้านบาท ซึ่งหมวดอาหารและเครื่องดื่มมีเม็ด
เงินสะพัดสูงสุดถึง 100.83 ล้านบาท 

จากการประเมินความคิดเห็นกลุ่ม Traveler (ผู้เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก) จำนวน 209 คน พบว่าส่วนใหญ่เดินทางมา
จากต่างจังหวัด ร้อยละ 52.15 ผู้เข้าพักเดินทางมากับครอบครัว/ญาติพี่น้อง มากที่สุด ร้อยละ 41.15 ระยะเวลาการพำนักเฉล่ีย
รวมอยู่ที่ 4.20 คืน โดยวันที่เดินทางเข้ามาขอนแก่นมากที่สุดคือวันที่ 12 เมษายน 2569 (ร้อยละ 42.11) และเดินทางออกมาก
ที่สุดในวันที่ 14 และ 15 เมษายน 2569 (ร้อยละ 29.67 เท่ากัน) ค่าใช้จ่ายรวมเฉล่ียของกลุ่มผู้เข้าพักอยู่ที่ 22,060.60 บาทต่อ
คน โดยกลุ่มตัวอย่างร้อยละ 68.90 ให้คะแนนระดับความมีแนวโน้มที่จะกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้งในระดับมากที่สุด (10 คะแนน) 
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คำสำคัญ : งานประเพณีสุดยอดสงกรานต์อีสาน เทศกาลดอกคูนเสียงแคน และถนนข้าวเหนียว ประจำปี 2569 , 
จำนวนผู้เข้าร่วมงาน , ความพึงพอใจ , การประเมินเงินสะพัด , นักท่องเที่ยวลักษณะนักเดินทาง (Traveler) 
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1 

บทที่ 1 บทนำ 
 

1.1 หลักการและเหตุผล 
จังหวัดขอนแก่น เป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่บริเวณตอนกลางของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความสำคัญในฐานะ

ที่เป็นศูนย์กลางการคมนาคมในประเทศและอนุภูมิภาคอินโดจีน ซึ่งภายในจังหวัดมีศักยภาพในการสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้มาก มีสถาบันการศึกษาหลายแห่ง โดยเฉพาะระดับอุดมศึกษา มี โรงแรมที่ทันสมัยและได้มาตรฐาน 
พร้อมศูนย์ประชุมขนาดใหญ่  มีโรงพยาบาลและศูนย์การแพทย์ที่ทันสมัยพร้อมให้บริการด้านสาธารณสุขที่เป็นเลิศ 
เป็นที่ตั้งของส่วนราชการ  ทั้งระดับส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค รวมถึงสถาบันการเงิน องค์กรธุรกิจต่าง ๆ ที่
สามารถให้บริการคำแนะนำและสนับสนุนการดำเนินงานด้านต่าง ๆ  แต่เนื่องจากจังหวัดขอนแก่นเป็นจังหวัดที่ไม่
มีสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เทศบาลนครขอนแก่นจึงได้กำหนดจัดงานประเพณีสุดยอดสงกรานต์อีสาน 
เทศกาลดอกคูนเสียงแคน และถนนข้าวเหนียว ประจำปี  2569  ขึ้นระหว่างวันที่  13 – 15 เมษายน 2569  และ
กำหนดพื้นที่การจัดงานเป็นถนนข้าวเหนียว (ถนนศรีจันทร์) จังหวัดขอนแก่น 

ดังนั้นเพื่อให้ทราบจำนวนประชาชนและนักท่องเที่ยวที่เข้าร่วมงาน และผลการประเมินเม็ดเงินสะพัดของ
โครงการ ว่าเป็นไปตามนโยบายการขับเคล่ือนเมืองด้วยยุทธศาสตร์ MICE & Event City ว่าจะบรรลุตามเป้าหมาย
ที่กำหนดไว้หรือไม่ จึงได้ทำการสำรวจความคิดเห็นประเมินผลการจัดงาน เพื่อนำข้อมูลที่ได้มาใช้ในการวางแผน/
พัฒนา/ปรับปรุง ตลอดจนถึงการกำหนดแนวทางในการจัดงาน และกำหนดแนวทางในการสร้างเศรษฐกิจด้านการ
ท่องเที่ยวของจังหวัดขอนแก่นให้มีความเข้มแข็งยิ่งขึ้นต่อไป 

 
1.2 รายละเอียดโครงการ 

งานประเพณีสุดยอดสงกรานต์อีสาน เทศกาลดอกคูนเสียงแคน และถนนข้าวเหนียว ประจำปี 2569 จัด
ขึ้นภายใต้แนวคิด “สาดสุข สนุกสนาน คล่ืนมนุษย์ ถนนข้าวเหนียว ขอนแก่น” งานนี้จัดข้ึนระหว่างวันที่ 13 ถึง 15 
เมษายน 2569 ณ บริเวณถนนข้าวเหนียว (ถนนศรีจันทร์) อำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น ภายในงานมี
กิจกรรมที่หลากหลาย ประกอบด้วย การออกร้านจำหน่ายสินค้า พิธีเปิดงานประเพณีสุดยอดสงกรานต์อีสานฯ พิธี
ทำบุญตักบาตรวันสงกรานต์ และพิธีรดน้ำขอพรผู้สูงอายุ นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมเกาะวัฒนธรรม ไหว้พระขอพร
พระพุทธรูป 20 คุ้มวัด กิจกรรมตบประทาย (ก่อพระทราย) ขบวนแห่สงกรานต์ และพิธีเปิดถนนข้าวเหนียว  
ผู้ร่วมงานยังสามารถเพลิดเพลินกับกิจกรรมถนนข้าวเหนียวตามเวทีต่างๆ เช่น เวทีกลาง ถนนข้าวเหนียว เวที
เยาวชนคนกล้าขอนแก่น เวที สสส. เวทีศิลปวัฒนธรรม และเวที อบจ.ขอนแก่น รวมถึงความสนุกสนานจาก
กิจกรรม “รำวงย้อนยุค” การประกวดเทพธิดาดอกคูนเสียงแคน การประกวด Songkran Cover Dance Contest 
การแสดงคอนเสิร์ตจากศิลปินต่างๆ และพลาดไม่ได้กับกิจกรรมไฮไลต์คือการเล่นคล่ืนมนุษย์ ไร้แอลกอฮอล์ 
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1.3 วัตถุประสงค์ของการประเมิน 
มีวัตถุประสงค์การศึกษาทั้งหมด 5 ข้อ ได้แก ่

1.  เพื่อประมาณการจำนวนคนที่เข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียว ในระหว่างวันที่ 13– 15 เมษายน 2569 
2.  เพื่อประมาณการจำนวนคนที่มาเข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียว จำแนกตามที่มา ในระหว่างวันที่ 13 – 

15 เมษายน 2569 ที่มาจาก 3 กลุ่มได้แก่  
2.1 อำเภอเมืองจังหวัดขอนแก่น 
2.2 ต่างอำเภอจังหวัดขอนแก่น 
2.3 จังหวัดอื่น 
2.4 ต่างชาติ 

 3.  เพื ่อประเมินความพึงพอใจ 3 ด้าน ,พฤติกรรมการใช้งานจ่ายเงินในช่วงเทศกาลสงกรานต์ และ
แนวทางในการพัฒนารูปแบบและกิจกรรมในงานในปีหน้า ในมุมมองของผู้เข้าร่วมงาน 
  3.1 สถานที่ ส่ิงอำนวยความสะดวก และการบริการ (Facilities & Services) 
  3.2 กิจกรรมและความบันเทิง (Activities & Entertainment) 
  3.3 ความปลอดภัยและการจัดการ (Security & Crowd Management) 
  3.4 การใช้จ่ายและผลกระทบทางเศรษฐกิจ (Economic Impact) 
  3.5 แนวทางการพัฒนาการจัดงาน (Deep Dive) 

4.  เพื่อคำนวณประมาณการเงินสะพัด ที่เกี่ยวพันกับการจัดงาน 
5.  เพื่อประเมินความคิดเห็นจากมุมมองของ Traveler (นักท่องเที่ยวที่อยู่ในลักษณะนักเดินทาง) 
 

1.4 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากผลการประเมิน 
1. เทศบาลนครขอนแก่นได้ข้อมูลเพื่อใช้ในการวางแผนและกำหนดแนวทางในการจัดงานครั้งต่อไป 
2. เทศบาลนครขอนแก่นและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง สามารถนำผลวิเคราะห์มาใช้เป็นแนวทางในการ

ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ MICE & Event City ให้บรรลุตามเป้าหมายที่กำหนดไว้ บังเกิดผลสัมฤทธิ์ต่อ
ภารกิจของเทศบาลนครขอนแก่นและประโยชน์สุขของคนในพื้นที่ 
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บทที่ 2 วิธีดำเนินการศึกษา 
 

2.1 ขอบเขตของการศึกษา 
1. ขอบเขตวัตถุประสงค์ในการศึกษา แบ่งออกเป็น 5 ข้อคือ 

ข้อที่ 1 เพื่อประมาณการจำนวนคนที่เข้าร่วมงานที ่ถนนข้าวเหนียว ในระหว่างวันที่ 13– 15 
เมษายน 2569 

ข้อที่ 2 เพื่อประมาณการจำนวนคนที่มาเข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียว จำแนกตามที่มา 3 กลุ่ม 
ได้แก่ กลุ่มอำเภอเมืองจังหวัดขอนแก่น กลุ่มต่างอำเภอจังหวัดขอนแก่น และกลุ่มต่างจังหวัดขอนแก่น 

ข้อที่ 3 เพื่อประเมินความพึงพอใจ 3 ด้าน ,พฤติกรรมการใช้งานจ่ายเงินในช่วงเทศกาลสงกรานต์ 
และแนวทางในการพัฒนารูปแบบและกิจกรรมในงานในปีหน้า ในมุมมองของผู้เข้าร่วมงาน 

ข้อที่ 4 เพื่อคำนวณประมาณการเงินสะพัด ที่เกี่ยวพันกับการจัดงาน 
ข้อที่ 5 เพื่อประเมินความคิดเห็นจากมุมมองของ Traveler (นักท่องเที่ยวที่อยู่ในลักษณะนัก

เดินทาง) จากกลุ่มตัวอย่างผู้เข้าพักใน ธุรกิจที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่นและใกล้เคียง 
 

2. ขอบเขตด้านระยะเวลาในการศึกษา ตามวัตถุประสงค์ในการศึกษา 
วัตถุประสงค์ในข้อที่ 1-5 เป็นการศึกษาในช่วงการจัดงาน ตั้งแต่วันที่ 13 เมษายน 2569 ถึงวันที่ 

15 เมษายน 2569 
 

3. ขอบเขตด้านพื้นที่ในการศึกษา ตามวัตถุประสงค์ในการศึกษา 
วัตถุประสงค์ในข้อที่ 1-4 วันที่ 13 เมษายน 2569 ถึงวันที่ 15 เมษายน 2569 พื้นที่ในการศึกษา

เก็บข้อมูลกลุ่มตัวอย่างบริเวณจัดงาน ที่ถนนข้าวเหนียว (ถนนศรีจันทร์) จังหวัดขอนแก่น 
วัตถุประสงค์ในข้อที่ 5 ทำการศึกษากับกลุ่มผู้เข้าพัก โรงแรมหรือธุรกิจบริการด้านที่พัก ในเขต

เทศบาลนครขอนแก่น 
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2.2 ระเบียบวิธีการศึกษา 
การประเมินการจัดงานแบ่งออกเป็น 4 ส่วน 
ส่วนที่ 1 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อประมาณการจำนวนคนที่เข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียว ในระหว่างวันที่ 
13 – 15 เมษายน 
นิยามผู้เข้าร่วมงาน : ผู้ที่เดินผ่านประตู เข้าร่วมงาน 
ประชากรศึกษา : ผู้ที่เดินเข้าประตูงาน 
เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา : การนับจำนวนผู้เข้าร่วมงาน 

วันที่ 13 – 15 เมษายน 2569 นับผ่าน Web Application (KK Events) โดย
ใช้เจ้าหน้าที่นับดูภาพผ่านกล้อง IP ที่ติดตามทางเข้าในงาน  

สถิติที่ใช้การวิเคราะห์ : ความถี่ และค่าร้อยละ 
  
ส่วนที่ 2 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อประมาณการจำนวนคนที่มาเข้าร่วมงานที่เข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียว ใน
ระหว่างวันที่ 13 – 15 เมษายน 
นิยามของที่มา : บุคคลที่อาศัยอยู่ตามแหล่งที่มาและเดินทางมาเพื่อที่จะเข้าร่วมงาน 
ประชากรศึกษา : ผู้ที่เดินผ่านซุ้มทางออกหลัก จุดจัดทำข้อมูล (วันที่ 13-15 เมษายน 2569) 
กลุ ่มตัวอย่างและจำนวน
กลุ่มตัวอย่าง (เป้าหมาย) 

 ใช้วิธีการคำนวณขนาดกลุ่มตัวอย่างจากตาราง Taro Yamane โดยอ้างอิงจาก
จำนวนผู ้เข้าร่วมในปี พ.ศ.2567* จำนวน 403,377 คน (บริเวณถนนข้าว
เหนียว) จะสามารถคำนวณหากลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมได้ประมาณ 1,111 คน
ที่ความคลาดเคลื่อน 3% ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้ผู้ศึกษากำหนดขนาดกลุ่ม
ตัวอย่างไว้ที่จำนวน 2,300 คน 
อ้างอิงจาก https://greedisgoods.com/taro-yamane/** 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 2,300 คนจะทำการเก็บที่งานบนถนนข้าวเหนียว โดย
แบ่ง โควตาตามอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม และที่มาของผู้ตอบแบบสอบถาม 
* อ้างอิงจากปี 2567 เนื่องจากมีจำนวนผู้เข้าร่วมงานมากกว่าในปี 2568 
** ภาพตารางประกอบอยู่ในหน้าที่ 8 

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา : 1.ใช้การสอบถามบริเวณทางออกงาน (หลัก) ส่ีแยกเตียวฮง (ร้านศรีจันทร์นม
สด) 
2.บันทึกข้อมูลเข้า Application 

สถิติที่ใช้การวิเคราะห์ : ความถี่ และค่าร้อยละ 

https://greedisgoods.com/taro-yamane/
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วิธีการคำนวณ : คำนวนสัดส่วนของที่มาจากกลุ่มตัวอย่างที่เก็บได้ทั้งหมด และนำค่าสัดส่วนไป
คูณกับจำนวนผู้เข้าร่วมงานทั้งหมดที่ได้จาก ส่วนที่ 1 

 
ส่วนที่ 3 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อประเมิน ความพึงพอใจ 3 ด้าน ,พฤติกรรมการใช้งานจ่ายเงินในช่วงเทศกาล
สงกรานต์ และแนวทางในการพัฒนารูปแบบและกิจกรรมในงานในปีหน้า ในมุมมองของผู้เข้าร่วมงาน 
นิยามของผู้เข้าร่วมงาน : ผู้ที่เดินผ่านประตู เข้าร่วมงาน 
นิยามของความพึงพอใจ : ความรู ้สึกที ่มีต่อการลักษณะของงานใน 3 ด้าน สถานที่ สิ ่งอำนวยความ

สะดวก และการบริการ,กิจกรรมและความบันเทิง และความปลอดภัยและการ
จัดการ 

นิยามพฤติกรรมการใช้จ่าย : หมายถึงประเภท และจำนวนการใช้จ่ายในช่วงเวลาหนึ่งของคนที่เข้าร่วมงาน 
ประชากรศึกษา : ผู้ที่เดินผ่านซุ้มทางออกหลัก จุดจัดทำข้อมูล วันที่ 13-15 เมษายน 2569 
กลุ ่มตัวอย่างและจำนวน
กลุ่มตัวอย่าง (เป้าหมาย) 

 ใช้วิธีการคำนวณขนาดกลุ่มตัวอย่างจากตาราง Taro Yamane โดยอ้างอิงจาก
จำนวนผู้เข้าร่วมในปี พ.ศ.2567* จำนวน 403,377 คน (ถนนข้าวเหนียว) จะ
สามารถคำนวนหากลุ ่มตัวอย่างที ่เหมาะสมได้ประมาณ 400 คนที่ความ
คลาดเคลื่อน 5% ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้ผู้ศึกษากำหนดขนาดกลุ่มตัวอยา่ง
ไว้ที่จำนวน 400 คน 
อ้างอิงจาก https://greedisgoods.com/taro-yamane/ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 400 คน จะทำการเก็บที่งานบนถนนข้าวเหนียว โดยแบ่ง 
โควตาตามอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม และที่มาของผู้ตอบแบบสอบถาม 
* อ้างอิงจากปี 2567 เนื่องจากมีจำนวนผู้เข้าร่วมงานมากกว่าในปี 2568 
** ภาพตารางประกอบอยู่ในหน้าที่ 8 

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา : 1.แบบสอบถาม จำนวน 400 ชุด 
สถิติที่ใช้การวิเคราะห์ : ความถี่ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และค่าร้อยละ 
การวิเคราะห์ข้อมูล : ใช้สถิติในรูปแบบ สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics)  ทั้งข้อมูลส่วน

บุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ความคิดเห็น และรปแบบพฤติกรรมการใช้จ่าย  

https://greedisgoods.com/taro-yamane/
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ส่วนที่  4 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อคำนวณประมาณการเงินสะพัด ที่เกี่ยวพันกับการจัดงาน 
การวิเคราะห์ข้อมูล : ใช้ข้อมูลจากการศึกษาในส่วนที่ 1,2,3 มาคำนวนตาม แผนภาพด้านล่างนี้ 

 
คำอธิบายวิธีการประเมินเม็ดเงินสะพัดที่เกี่ยวข้องกับการจัดงาน 

1. ค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายต่อหัวในช่วงเทศกาลสงกรานต์สงกรานต์ 12-16 เม.ย.2569 (ทั้งหมด 5 วัน) / 5 = 
ค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อวัน ➔A 

2. ระยะเวลาพำนักในจังหวัดเนื่องด้วยได้มาร่วมงาน (เข้างาน)  = จำนวนวันเฉล่ีย➔B 
3. หาค่า A x B = เงินสะพัดที่เกี่ยวข้องกับการจัดงาน 

 
แผนภาพประกอบคำอธิบาย (แสดงแนวคิดในการประเมิน) 
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ส่วนที่  5 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 5 เพื่อประเมินความคิดเห็นจากมุมมองของ Traveler (นักท่องเที่ยวที่อยู่ใน
ลักษณะนักเดินทาง) 
นิยาม Traveler : นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากที่พำนักปกติของตนเอง และใช้บริการที่พักใน

เขตเทศบาลนครขอนแก่น 
นิยามของคิดเห็น : ความรู้สึกที่มีต่อกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของจังหวัดขอนแก่น 

ความคิดเห็นที่มีต่อกิจกรรมงานสงกรานต์ที่ถนนข้าวเหนียว 
ประชากรศึกษา : ผู้ที่เข้าพักโรงแรมหรือธุรกิจบริการที่พัก ในช่วงวันที่ 12-15 เมษายน 2569 
กลุ ่มตัวอย่างและจำนวน
กลุ่มตัวอย่าง (เป้าหมาย) 

 จำนวนห้องพักหรือหน่วยของห้องพัก ในธุรกิจบริการในเขตเทศบาลนคร
ขอนแก่น ประมาณ 10,000 หน่วย อ้างอิงจาก 
https://thainews.prd.go.th/thainews/news/view/783776 
 
เนื่องจากเป้าหมายของการศึกษาไม่ได้เจาะจงใช้สถิติเพื่ออธิบาย ภาพในเชิง
กว้าง และมุ่งเห็นความคิดเห็นและพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 
ทางผู้วิจัยจึงกำหนดกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้ศึกษาที่ความคลาดเคลื่อน 5%  จึง
กำหนดกลุ่มตัวอย่างไว้ที่จำนวน 200 คน 
 
อ้างอิงจาก https://greedisgoods.com/taro-yamane/ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 200 คน จะทำการเก็บแบบสอบถามออนไลน์ กับผู้เข้า
พักธุรกิจบริการในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
* ภาพตารางประกอบอยู่ท้ายเอกสาร 

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา : 1.แบบสอบถาม จำนวน 400 ชุด 
สถิติที่ใช้การวิเคราะห์ : ความถี่ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และค่าร้อยละ 
การวิเคราะห์ข้อมูล : ใช้สถิติในรูปแบบ สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics)  ทั้งข้อมูลส่วน

บุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ความคิดเห็น และรปแบบพฤติกรรมการใช้จ่าย  
 
 
 
 
 

https://thainews.prd.go.th/thainews/news/view/783776
https://greedisgoods.com/taro-yamane/
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* ตารางการคำนวณกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสม ของ Taro Yamane ที่คำนวณแบบสำเร็จรูปแล้วในแต่ละระดับความ
คลาดเคล่ือน อ้างอิงจาก https://greedisgoods.com/taro-yamane/ 
 

 
 
 

https://greedisgoods.com/taro-yamane/
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2.3 จำนวนกลุ่มตัวอย่างตามระเบียบการศึกษา และกลุ่มตัวอย่างที่เก็บได้จริง 
ตารางที่ 1 แสดงจำนวนกลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค์การศึกษา เปรียบเทียบเป้าหมายและที่เก็บได้จริง 
 

ลำดับ กลุ่มตัวอย่าง ตามวัตถุประสงค ์
จำนวนตามระเบียบวิธี 

(เป้าหมาย) 
จำนวนที่เก็บได้จริง 

1 เพื่อประมาณสัดส่วนที่มา ของผู้เข้าร่วม
งาน สงกรานต์ถนนข้าวเหนียว วันที่ 13-
15 เม.ย.2569 

1,200 3,842 

2 เพื่อประเมินความพึงพอใจ 3 ด้าน ,
พฤติกรรมการใช้งานจ่ายเงินในช่วง
เทศกาลสงกรานต์ และแนวทางในการ
พัฒนารูปแบบและกิจกรรมในงานในปี
หน้า ของผู้เข้าร่วมงาน สงกรานต์ถนน
ข้าวเหนียว วันที่ 13-15 เม.ย.2569 

400 421 

3 เพื่อประเมินความคิดเห็นจากมุมมอง
ของ Traveler (นักท่องเที่ยวที่อยู่ใน
ลักษณะนักเดินทาง) จากกลุ่มตัวอย่างผู้
เข้าพักใน ธุรกิจที่พักในเขตเทศบาลนคร
ขอนแก่นและใกล้เคียง 

200 209 

 รวม 1,800 4,472 
 
2.4 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

ใช้การวิเคราะห์เชิงพรรณนา โดยใช้ค่าสถิติพื้นฐาน ได้แก่ ความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน ในการอธิบายผลในรูปแบบตาราง ใช้โปรแกรม Microsoft Excel ในการวิเคราะห์ 
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2.5 วิธีการแปรผลความคิดเห็น และความพึงพอใจ 
เกณฑ์การแปลผลและคำนิยาม (สำหรับระดับความพึงพอใจ 1 - 5) 
ค่าเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ มากที่สุด 
ค่าเฉล่ีย 3.41 – 4.20 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ มาก 
ค่าเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ ปานกลาง 
ค่าเฉล่ีย 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ น้อย 
ค่าเฉล่ีย 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ น้อยที่สุด 
(อ้างอิงจาก: บุญชม ศรีสะอาด, 2545 และ Best, 1981) 

 
เกณฑ์การแปลผลและคำนิยาม (สำหรับความพึงพอใจ 1 - 10) 
ค่าเฉล่ีย 8.21 – 10.00 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ มากที่สุด 
ค่าเฉล่ีย 6.41 – 8.20 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ มาก 
ค่าเฉล่ีย 4.61 – 6.40 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ ปานกลาง 
ค่าเฉล่ีย 2.81 – 4.60 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ น้อย 
ค่าเฉล่ีย 1.00 – 2.80 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ น้อยที่สุด 
(อ้างอิงจากประยุกต์ใช้แนวคิดของ: บุญชม ศรีสะอาด, 2545 และ Best, 1981)  
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บทที่ 3 ผลการประเมินและการวิเคราะห์ข้อมลู 
 

การประเมินผลการจัดงานและการวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งออกเป็น 4 ส่วนตามวัตถุประสงค์ได้แก่ 
1. ประมาณการจำนวนคนที่เข้ามาร่วมงานจำแนกตามที่มาและจำนวนหัว 
2. การวิเคราะห์ผลจากแบบสอบถาม และการสอบถามของกลุ่มตัวอย่างผู้ที่เข้าร่วมงานในช่วงวันที่ 13-15 

เมษายน 2569 ที่ถนนข้าวเหนียวจำนวน 421 ตัวอย่าง 
3. การประเมินเงินสะพัดที่เกี่ยวข้องกับการจัดงานสงกรานต์ ถนนข้าวเหนียว 
4. การวิเคราะห์ผลจากแบบสอบถาม และการสอบถามของกลุ่มตัวอย่าง ผู้เข้าพักตามธุรกิจบริการที่พักใน

เขตเทศบาลนครขอนแก่น และใกล้เคียงจำนวน 209 ตัวอย่าง 
 
3.1 ประมาณการจำนวนคนที่เข้ามาร่วมงาน 
ตารางที่ 2 จำนวนผู้เข้าร่วมงานในแต่ละวัน จำแนกตามทีม่า 
 

วันที่เข้างาน วันที่ 13 เม.ย. วันที่ 14 เม.ย. วันที่ 15 เม.ย. รวม 

อำเภอเมือง 37,079 49,829 72,073 158,981 

ต่างอำเภอ 16,946 25,172 30,035 72,153 

ต่างจังหวัด 8,453 12,097 9,943 30,493 

ต่างประเทศ 2,567 4,380 2,413 9,360 

จำนวนคนรวม 65,044 91,478 114,464 270,987 
 

จากตารางที่ 2 แสดงจำนวนผู้เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 13-15 เมษายน 2569 จำนวนรวมทั้ง ส้ิน 
270,987 คน พบว่า ส่วนใหญ่เดินทางมาจากอำเภอเมือง มากที่สุด จำนวน 158,981 คน (คิดเป็นร้อยละ 58.67) 
รองลงมาคือ เดินทางมาจากต่างอำเภอ จำนวน 72,153 คน (คิดเป็นร้อยละ 26.63) และเดินทางมาจากต่างจังหวัด 
จำนวน 30,493 คน (คิดเป็นร้อยละ 11.25) ตามลำดับ ส่วนผู้เข้าร่วมงานที่เหลือเป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจาก
ต่างประเทศ (Foreigner) จำนวน 9,360 คน (คิดเป็นร้อยละ 3.45) (หมายเหตุ: ตัวเลขนี้คือจำนวนครั้งการเข้า
พื้นที่รวม ยังไม่ใช่จำนวนคน หรือ Unique Visitors เนื่องจากมีผู้ที่มาซ้ำในหลายวัน) 
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ตารางที่ 3 จำนวนผู้เข้าร่วมงานแบบตัดซ้ำ (จำนวนหัว) 
 

ที่มา ยอดรวมการเข้างาน วันเฉลี่ย/คน คำนวณจำนวนคน (หัว) 

อำเภอเมือง 158,981 2.35 67,651 

ต่างอำเภอ 72,153 2.05 35,197 

ต่างจังหวัด 30,493 2.18 13,988 

ต่างประเทศ 9,360 2.33 4,017 

รวมผู้เข้าร่วมงาน 270,987 - 120,853 

 
 จากตารางที่ 3 แสดงผลการคำนวณจำนวนผู้เข้าร่วมงานที่แท้จริง (จำนวนคน หรือ จำนวนหัว) ซึ่งคำนวณ
จากยอดรวมการเข้างานหารด้วยจำนวนวันเฉลี่ยที่มาเล่นน้ำต่อคน จำนวนรวมทั้งสิ้น 120,853 คน พบว่า ส่วน
ใหญ่เดินทางมาจากอำเภอเมือง มากที่สุด จำนวน 67,651 คน (คิดเป็นร้อยละ 55.98) รองลงมาคือ เดินทางมา
จากต่างอำเภอ จำนวน 35,197 คน (คิดเป็นร้อยละ 29.12) และเดินทางมาจากต่างจังหวัด จำนวน 13,988 คน 
(คิดเป็นร้อยละ 11.57) ตามลำดับ ส่วนผู ้เข้าร่วมงานที่เหลือเป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากต่างประเทศ 
(Foreigner) จำนวน 4,017 คน (คิดเป็นร้อยละ 3.33) 
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3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ที่เข้าร่วมงานสงกรานต์ถนนข้าวเหนียว วันที่ 13-15 เม.ย.2569 
จำนวน 421 ตัวอย่าง 

 
ตารางที่ 4 ลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอยา่งที่เข้าร่วมงานถนนขา้วเหนียว 13-15 เมษายน 2569 
 

เพศ ความถี ่ ร้อยละ  อาชีพ ความถี ่ ร้อยละ 
หญิง 269 63.90  นักเรียน/นักศึกษา 109 25.89 
ชาย 134 31.83  พนักงานเอกชน/รัฐวิสาหกิจ 86 20.43 
LGBTQ 15 3.56  ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 77 18.29 
ไม่ประสงค์ตอบ 3 0.71  ข้าราชการ/พนักงานราชการ 62 14.73 
รวม 421 100.00  รับจ้างทั่วไป 51 12.11 
    ว่างงาน/กำลังหางาน 23 5.46 

อาย ุ ความถี ่ ร้อยละ  เกษียณ 13 3.09 
น้อยกว่า 20 ปี 73 17.34  รวม 421 100.00 
20-29 ปี 106 25.18  
30-39 ปี 82 19.48  
40-49 ปี 95 22.57  
50 ปีขึ้นไป 65 15.44  
รวม 421 100.00  

 

จากตารางที่ 4 แสดงลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่างของผู้เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 13 -15 
เมษายน 2569 จำนวนรวมทั้งส้ิน 421 คน พบว่า 

ด้านเพศ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มากที่สุด จำนวน 269 คน (คิดเป็นร้อยละ 63.90) รองลงมา
คือ เพศชาย จำนวน 134 คน (คิดเป็นร้อยละ 31.83) และกลุ่ม LGBTQ จำนวน 15 คน (คิดเป็นร้อยละ 3.56) 
ตามลำดับ ส่วนกลุ่มตัวอย่างที่เหลือคือผู้ที่ไม่ประสงค์ตอบ จำนวน 3 คน (คิดเป็นร้อยละ 0.71) 

ด้านอายุ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ 20-29 ปี มากที่สุด จำนวน 106 คน (คิดเป็นร้อยละ 25.18) 
รองลงมาคือ ช่วงอายุ 40-49 ปี จำนวน 95 คน (คิดเป็นร้อยละ 22.57) และช่วงอายุ 30-39 ปี จำนวน 82 คน (คิด
เป็นร้อยละ 19.48) ตามลำดับ ส่วนกลุ่มตัวอย่างที่เหลือมีอายุน้อยกว่า 20 ปี และ 50 ปีขึ้นไป ซึ่งมีสัดส่วนร้อยละ 
17.34 และ 15.44 ตามลำดับ 

ด้านอาชีพ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษา มากที่สุด จำนวน 109 คน (คิดเป็นร้อยละ 
25.89) รองลงมาคือ พนักงานเอกชน/รัฐวิสาหกิจ จำนวน 86 คน (คิดเป็นร้อยละ 20.43) และค้าขาย/ธุรกิจ
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ส่วนตัว จำนวน 77 คน (คิดเป็นร้อยละ 18.29) ตามลำดับ ส่วนกลุ่มตัวอย่างที่เหลือประกอบอาชีพอื่นๆ ได้แก่ 
ข้าราชการ/พนักงานราชการ รับจ้างทั่วไป ว่างงาน/กำลังหางาน และเกษียณ ซึ่งมีสัดส่วนกระจายตัวกันไปตั้งแต่
ร้อยละ 3.09 ถึง 14.73 
 

ตารางที่ 5 จำนวนกลุ่มตัวอยา่งจำแนกตามที่มา ของกลุม่ตวัอย่างที่เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 
13-15 เมษายน 2569 
 

ที่มา ความถี ่ ร้อยละ 
อำเภอเมือง 217 51.54 
ต่างจังหวัด 125 29.69 
ต่างอำเภอในขอนแก่น 73 17.34 
ต่างประเทศ/Foreigner 6 1.43 

รวม 421 100.00 
 

จากตารางที ่ 5 แสดงจำนวนกลุ ่มตัวอย่างจำแนกตามที่มาของผู ้เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 13-15 
เมษายน 2569 จำนวนรวมทั้งสิ้น 421 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมาจากอำเภอเมือง มากที่สุด 
จำนวน 217 คน (คิดเป็นร้อยละ 51.54) รองลงมาคือ เดินทางมาจากต่างจังหวัด จำนวน 125 คน (คิดเป็นร้อยละ 
29.69) และเดินทางมาจากต่างอำเภอในจังหวัดขอนแก่น จำนวน 73 คน (คิดเป็นร้อยละ 17.34) ตามลำดับ ส่วน
กลุ่มตัวอย่างที่เหลือเป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากต่างประเทศ (Foreigner) จำนวน 6 คน (คิดเป็นร้อยละ 
1.43) 
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ตารางที่ 6 รายชื่ออำเภอที่มา ของกลุ่มตัวอย่างที่เขา้ร่วมงานถนนขา้วเหนียว 13-15 เมษายน 2569 
 

ที่มา ความถี ่ ร้อยละ  ที่มา ความถี ่ ร้อยละ 
อำเภอเมืองขอนแก่น 217 74.82  อำเภอเปือยน้อย 3 1.03 
อำเภอน้ำพอง 12 4.13  อำเภอโคกโพธ์ิไชย 2 0.69 
อำเภอชนบท 7 2.40  อำเภอหนองนาคำ 2 0.69 
อำเภอหนองเรือ 5 1.73  อำเภอภูผาม่าน 2 0.69 
อำเภอสีชมพู 5 1.73  อำเภอแวงน้อย 2 0.69 
อำเภอชุมแพ 4 1.38  อำเภอโนนศิลา 2 0.69 
อำเภอบ้านไผ่ 4 1.38  อำเภออุบลรัตน์ 1 0.35 
อำเภอซำสูง 4 1.38  อำเภอแวงใหญ่ 1 0.35 
อำเภอมัญจาคีรี 4 1.38  อำเภอบ้านฝาง 1 0.35 
อำเภอกระนวน 3 1.03  อำเภอหนองสองห้อง 1 0.35 
อำเภอพล 3 1.03  อำเภอเขาสวนกวาง 1 0.35 
อำเภอภูเวียง 3 1.03  อำเภอพระยืน 1 0.35 
    รวม 290 100.00 
    

จากตารางที่ 6 แสดงรายชื่ออำเภอที่มาของกลุ่มตัวอย่างของผู้ที ่เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 13-15 
เมษายน 2569 (เฉพาะผู้ที่เดินทางมาจากภายในจังหวัดขอนแก่น) จำนวนรวมทั้งส้ิน 290 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่เดินทางมาจากอำเภอเมืองขอนแก่น มากที่สุด จำนวน 217 คน (คิดเป็นร้อยละ 74.82) รองลงมาคือ 
อำเภอน้ำพอง จำนวน 12 คน (คิดเป็นร้อยละ 4.13) และอำเภอชนบท จำนวน 7 คน (คิดเป็นร้อยละ 2.40) 
ตามลำดับ ส่วนกลุ่มตัวอย่างที่เหลือเดินทางมาจากอำเภออื่นๆ ในจังหวัดขอนแก่น ซึ่งมีสัดส่วนกระจายตัวกนัไป
ตั้งแต่ร้อยละ 0.35 ถึง 1.73 
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ตารางที่ 7 รายชื่อจังหวัดที่มา ของกลุ่มตัวอย่างที่เขา้ร่วมงานถนนขา้วเหนียว 13-15 เมษายน 2569 
 

ที่มา ความถี ่ ร้อยละ  ที่มา ความถี ่ ร้อยละ 
ขอนแก่น 290 69.87  พังงา 3 0.72 
กรุงเทพมหานคร 19 4.57  ชัยนาท 3 0.72 
มหาสารคาม 10 2.41  นครปฐม 2 0.48 
นครราชสีมา 7 1.69  กาฬสินธ์ุ 2 0.48 
ภูเก็ต 7 1.69  ตรัง 2 0.48 
ชุมพร 7 1.69  อุดรธานี 2 0.48 
บึงกาฬ 7 1.69  พัทลุง 2 0.48 
สตูล 6 1.45  ลพบุรี 2 0.48 
นครศรีธรรมราช 5 1.21  เชียงใหม่ 1 0.24 
ระนอง 5 1.21  ระยอง 1 0.24 
ยะลา 4 0.97  ชลบุรี 1 0.24 
ชัยภูมิ 4 0.97  ฉะเชิงเทรา 1 0.24 
นราธิวาส 4 0.97  สกลนคร 1 0.24 
หนองบัวลำภู 4 0.97  กระบ่ี 1 0.24 
ปัตตานี 3 0.72  กาญจนบุรี 1 0.24 
สมุทรปราการ 3 0.72  มุกดาหาร 1 0.24 
สุราษฎร์ธานี 3 0.72  น่าน 1 0.24 
    รวม 416 100.00 

 
 จากตารางที่ 7 แสดงรายชื่อจังหวัดที่มาของกลุ ่มตัวอย่างของผู้ที่เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 13-15 
เมษายน 2569 จำนวนรวมทั้งส้ิน 415 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมาจากจังหวัดขอนแก่น มากที่สุด 
จำนวน 290 คน (คิดเป็นร้อยละ 69.87) รองลงมาคือ กรุงเทพมหานคร จำนวน 19 คน (คิดเป็นร้อยละ 4.57) และ
จังหวัดมหาสารคาม จำนวน 10 คน (คิดเป็นร้อยละ 2.41) ตามลำดับ ส่วนกลุ่มตัวอย่างที่เหลือเดินทางมาจาก
จังหวัดอื่นๆ ซึ่งมีสัดส่วนกระจายตัวกันไปตั้งแต่ร้อยละ 0.24 ถึง 1.69 
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ตารางที่ 8 ลักษณะการได้รับขา่วสารก่อนเขา้มาร่วมงาน ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนนขา้วเหนียว13 - 
15 เมษายน 2569 
 

ลักษณะการได้รับข่าวสาร ความถี ่ ร้อยละ 
ได้รับ 388 92.16 
ไม่ได้รับ 33 7.84 

รวม 421 100.00 
 

จากตารางที่ 8 แสดงลักษณะการได้รับข่าวสารของกลุ ่มตัวอย่างก่อนเข้ามาร่วมงานถนนข้าวเหนียว 
จำนวนรวมทั้งส้ิน 421 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ ได้รับ ข่าวสารเกี่ยวกับการจัดงานก่อนเดินทางมา จำนวน 
388 คน (คิดเป็นร้อยละ 92.16) และมีกลุ่มตัวอย่างที่ ไม่ได้รับ ข่าวสารก่อนเดินทางมา จำนวน 33 คน (คิดเป็น
ร้อยละ 7.84) ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 9 ช่องทางรับข่าวสารก่อนเข้ามาร่วมงาน ของกลุม่ตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนนขา้วเหนียว 
13 – 15 เมษายน 2569 (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 

ช่องทางได้รับข่าวสาร ความถี ่ ร้อยละ 
เฟสบุ๊ค/โซเชียลมีเดีย 258 33.20 
เพื่อน/คนรู้จัก 205 26.38 
ป้ายประชาสัมพันธ์ 87 11.20 
เว็บไซต์ 65 8.37 
ยูทูป 53 6.82 
ข่าวทีวี 45 5.80 
ส่ือส่ิงพิมพ์ 43 5.53 
วิทยุ 14 1.80 
อื่นๆ (เช่น เคยมาทุกปี, คนในพื้นที่ ฯลฯ) 7 0.90 

รวม 777 100.00 
 

จากตารางที่ 9 แสดงช่องทางรับข่าวสารของกลุ ่มตัวอย่างก่อนเข้ามาร่วมงาน (ซึ่งกลุ่มตัวอย่าง 1 คน 
สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) โดยมีจำนวนความถี่ของคำตอบรวมทั้งสิ้น 777 รายการ พบว่า ช่องทางที่กลุ่ม
ตัวอย่างได้รับข่าวสารมากที่สุดคือ เฟสบุ๊ค/โซเชียลมีเดีย จำนวน 258 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 33.20) รองลงมาคือ
ได้รับข่าวสารจาก เพื่อน/คนรู้จัก จำนวน 205 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 26.38) และ ป้ายประชาสัมพันธ์ จำนวน 87 
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ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 11.20) ตามลำดับ ส่วนช่องทางอื่นๆ ได้แก่ เว็บไซต์ ยูทูป ข่าวทีวี สื่อสิ่งพิมพ์ วิทยุ และ
ช่องทางอื่นๆ มีสัดส่วนการเข้าถึงข่าวสารรองลงมาตามลำดับ 
 

ตารางที่ 10 ระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อรูปแบบการจัดงานและสิ่งอำนวยความสะดวก ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้า
ร่วมงานถนนขา้วเหนียว 13-15 เมษายน 2569 

 

เกณฑ์การแปลผลและคำนิยาม (สำหรับระดับความพึงพอใจ 1 - 5) 
ค่าเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ มากที่สุด 
ค่าเฉล่ีย 3.41 – 4.20 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ มาก 
ค่าเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ ปานกลาง 
ค่าเฉล่ีย 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ น้อย 
ค่าเฉล่ีย 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ/ความเห็นด้วย อยู่ในระดับ น้อยที่สุด 
(อ้างอิงจาก: บุญชม ศรีสะอาด, 2545 และ Best, 1981) 

 

ประเด็น 
ความถี ่ ค่าเฉลี่ย 

𝐱̅ 
S.D. แปลผล 

1 2 3 4 5 
ความกว้างขวางและความเหมาะสมของพื้นที่
จัดงาน 

28 3 29 26 335 4.51 1.11 มากที่สุด 

ความสะอาดและการจัดการขยะ 53 15 74 44 235 3.93 1.42 มาก 
ห้องน้ำสาธารณะ (ความเพียงพอและความ
สะอาด) 

70 28 106 34 183 3.55 1.5 มาก 

ที่จอดรถ และการเดินทางเข้าถึงพื้นที่จัดงาน 81 25 83 43 189 3.56 1.56 มาก 
จุดอำนวยการ จุดนั่งพักเหนื่อย และป้ายบอก
ทาง 

56 17 88 41 219 3.83 1.44 มาก 

จุดบริการเติมน้ำ สำหรับเล่นสงกรานต์ 53 16 55 33 264 4.04 1.43 มาก 
ความครอบคลุมสัญญาณโทรศัพท์ และ WiFi 67 15 95 45 199 3.7 1.48 มาก 
ความสว่างของแสงไฟในช่วงกลางคืน 55 11 67 34 254 4 1.43 มาก 

รวมเฉลี่ยภาพใหญ่ - - - - - 3.89 1.45 มาก 

* 𝒙̅   คือค่าเฉล่ีย, S.D. คือ ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
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จากตารางที่ 10 แสดงระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างในด้านรูปแบบการจัดงานและส่ิงอำนวยความ

สะดวก พบว่า ในภาพรวมกลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก (𝑥̅ = 3.89, S.D. = 1.45) เมื่อพิจารณา
เป็นรายข้อ พบว่าข้อที่มีความพึงพอใจเฉล่ียสูงสุดคือ ความกว้างขวางและความเหมาะสมของพื้นที่จัดงาน ซึ่งอยู่ใน

ระดับมากที่สุด (𝑥̅= 4.51) รองลงมาคือ จุดบริการเติมน้ำ สำหรับเล่นสงกรานต์ อยู่ในระดับมาก (𝑥̅= 4.04) และ 

ความสว่างของแสงไฟในช่วงกลางคืน อยู่ในระดับมาก (𝑥̅= 4.00) ตามลำดับส่วนข้อที่มีค่าเฉล่ียความพึงพอใจน้อย

ที่สุดในด้านนี้คือ ห้องน้ำสาธารณะ (ความเพียงพอและความสะอาด) แต่ภาพรวมยังคงอยู่ในเกณฑ์ระดับมาก (𝑥̅= 
3.55) 
 

ตารางที่ 11 ระดับความพึงพอใจ ที่มีต่อความปลอดภัยและการจัดการงาน ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนนข้าว
เหนียว 13-15 เมษายน 2569 
 

ประเด็น 
ความถี ่ ค่าเฉลี่ย 

𝐱̅ 
S.D. แปลผล 

1 2 3 4 5 
การดูแลความปลอดภัยโดยรวมจากเจ้าหน้าที่ 29 7 36 23 326 4.45 1.16 มาก 
ความเข้มงวดของมาตรการ "ไร้แอลกอฮอล์" และ 
"ปลอดอาวุธ" 

50 9 73 58 231 3.98 1.37 มาก 

การจัดการจราจร การปิดถนน การระบายคนเข้า-
ออก 

52 9 71 48 241 3.99 1.39 มาก 

ความพร้อมของจุดปฐมพยาบาลและช่องทางรถ
ฉุกเฉิน 

55 13 77 44 232 3.91 1.43 มาก 

มาตรการป้องกันการลวนลาม/การคุกคามระหว่าง
เล่นน้ำ 

61 14 87 35 224 3.82 1.47 มาก 

การประชาสัมพันธ์ข้อควรระวัง/กฎระเบียบของ
งาน 

57 13 81 49 221 3.86 1.43 มาก 

รวมเฉลี่ยภาพใหญ่ - - - - - 4.00 1.39 มาก 

* 𝒙̅   คือค่าเฉล่ีย, S.D. คือ ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
 

จากตารางที่ 11 แสดงระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างในด้านความปลอดภัยและการจัดการ พบว่า 

ในภาพรวมกลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก (𝒙̅= 4.00, SD = 1.39) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า
ทุกประเด็นมีความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก ทั้งหมด โดยประเด็นที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดคือ การดูแลความปลอดภัย

โดยรวมจากเจ้าหน้าที่ (𝒙̅= 4.45) รองลงมาคือ การจัดการจราจร การปิดถนน การระบายคนเข้า-ออก (𝒙̅= 3.99) 
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และ ความเข้มงวดของมาตรการ "ไร้แอลกอฮอล์" และ "ปลอดอาวุธ" (𝒙̅= 3.98) ตามลำดับ ส่วนประเด็นที่มี

ค่าเฉล่ียความพึงพอใจน้อยที่สุดในด้านนี้คือ มาตรการป้องกันการลวนลาม/การคุกคามระหว่างเล่นน้ำ (𝒙̅= 3.82) 
 
ตารางที่ 12 สรุปการเข้าร่วมกิจกรรม และระดับความพึงพอใจ ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนนข้าว
เหนียว 13-15 เมษายน 2569 

 

เกณฑ์การแปลผลและคำนิยาม (สำหรับความพึงพอใจ 1 - 10) 
ค่าเฉล่ีย 8.21 – 10.00 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ มากที่สุด 
ค่าเฉล่ีย 6.41 – 8.20 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ มาก 
ค่าเฉล่ีย 4.61 – 6.40 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ ปานกลาง 
ค่าเฉล่ีย 2.81 – 4.60 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ น้อย 
ค่าเฉล่ีย 1.00 – 2.80 หมายถึง ระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับ น้อยที่สุด 
(อ้างอิงจากประยุกต์ใช้แนวคิดของ: บุญชม ศรีสะอาด, 2545 และ Best, 1981)  

 

กลุ่มกิจกรรม 
จำนวน

ผู้เข้าร่วม 
(ความถี)่ 

ร้อยละ  
ค่าเฉลี่ย 

𝐱̅ 
S.D. แปลผล 

กิจกรรมด้านการส่งเสริมประเพณี (ไหว้พระ 20 คุ้มวัด, 
ตบประทาย, รดน้ำขอพร) 

184 43.71 8.88 1.54 มากที่สุด 

กิจกรรมสันทนาการ (การประกวด Cover Dance, 
ร่วมรำวงย้อนยุค) 

147 34.92 8.61 1.89 มากที่สุด 

กิจกรรมการรับชมดนตรี และคอนเสิร์ต 312 74.11 9.02 1.48 มากที่สุด 

กิจกรรมการเล่นคล่ืนมนุษย์ ไร้แอลกอฮอล์ 215 51.07 8.77 1.81 มากที่สุด 

ฐานจำนวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด (N=421)     
* 𝒙̅   คือค่าเฉล่ีย, S.D. คือ ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
 

จากตารางที่ 12 แสดงสถิติการเข้าร่วมกิจกรรมและระดับความพึงพอใจ (คะแนนเต็ม 10) ของกลุ่ม
ตัวอย่าง พบว่าด้านการเข้าร่วมกิจกรรม: กลุ่มตัวอย่างเลือกเข้าร่วม กิจกรรมการรับชมดนตรี และคอนเสิร์ต มาก
ที่สุด จำนวน 312 คน (คิดเป็นร้อยละ 74.11) รองลงมาคือ กิจกรรมการเล่นคลื่นมนุษย์ ไร้แอลกอฮอล์ จำนวน 
215 คน (คิดเป็นร้อยละ 51.07) และ กิจกรรมด้านการส่งเสริมประเพณี จำนวน 184 คน (คิดเป็นร้อยละ 43.71) 
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ตามลำดับ ด้านความพึงพอใจ: ผู้เข้าร่วมงานมีความพึงพอใจในทุกกิจกรรมอยู่ในระดับ มากที่สุด โดยกิจกรรมที่

ได้ร ับคะแนนความพึงพอใจเฉลี ่ยสูงสุดคือ กิจกรรมการรับชมดนตรี และคอนเสิร์ต ( 𝑥̅= 9.02) รองลงมาคือ 

กิจกรรมด้านการส่งเสริมประเพณี (𝑥̅= 8.88), กิจกรรมการเล่นคลื ่นมนุษย์ ไร้แอลกอฮอล์ (𝑥̅= 8.77) และ 

กิจกรรมสันทนาการ (𝑥̅= 8.61) ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 13 ประสบการณ์ในการเข้าร่วมงาน ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนนขา้วเหนียว 
13 - 15 เมษายน 2569 
 

ประสบการณ์ในการเข้าร่วมงาน จำนวน (คน) ร้อยละ 

เข้าร่วมเป็นประจำ 222 52.73 

2 - 3 ครั้ง 100 23.75 

ครั้งแรกที่เข้าร่วม 99 23.52 

รวม 421 100.00 
 

จากตารางที่ 13 แสดงประสบการณ์ในการเข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียวของกลุ่มตัวอย่าง จำนวนทั้งส้ิน 
421 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เคยมีประสบการณ์เข้าร่วมงานมาแล้ว โดยตอบว่า เข้าร่วมเป็นประจำ มาก
ที่สุด จำนวน 222 คน (คิดเป็นร้อยละ 52.73) รองลงมาคือเคยเข้าร่วม 2 - 3 ครั้ง จำนวน 100 คน (คิดเป็นร้อยละ 
23.75) และมีกลุ ่มตัวอย่างที่เพิ ่งเดินทางมาเป็น ครั ้งแรกที ่เข้าร่วม จำนวน 99 คน (คิดเป็นร้อยละ 23.52) 
ตามลำดับ 
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ตารางที่ 14 ลักษณะความตั้งใจของกลุม่ตัวอย่าง ของกลุ่มตวัอย่างที่เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 
13-15 เมษายน 2569 
 

ลักษณะความตั้งใจ 
จำนวน 

(คน) ร้อยละ 

ตั้งใจมางานนี้โดยเฉพาะ 345 81.95 

ตั้งใจมาทำธุระอย่างอื่นเลยแวะมา 36 8.55 

ผ่านมาเจอ/เคยได้ยินหรือว่ารับรู้มาก่อน เลยมา 35 8.31 

อื่นๆ (เช่น เป็นคนในพื้นที่, กลับบ้าน, มาทำงาน ฯลฯ) 5 1.19 

รวม 421 100.00 
 

จากตารางที่ 14 แสดงลักษณะความตั้งใจในการเข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียวของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน
ทั้งส้ิน 421 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ ตั้งใจมางานนี้โดยเฉพาะ มากที่สุด จำนวน 345 คน (คิดเป็นร้อยละ 
81.95) รองลงมาคือ ตั้งใจมาทำธุระอย่างอื่นเลยแวะมา จำนวน 36 คน (คิดเป็นร้อยละ 8.55) และ ผ่านมาเจอ/
เคยได้ยินหรือว่ารับรู้มาก่อน เลยมา จำนวน 35 คน (คิดเป็นร้อยละ 8.31) ตามลำดับ นอกจากนี้ยังมีกลุ่มที่ระบุ
เหตุผลอื่นๆ (เช่น กลับบ้าน, ทำงานในพื้นที่) จำนวน 5 คน (คิดเป็นร้อยละ 1.19) 
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ตารางที่ 15 ความรู้สึกที่มีต่อการจัดงาน โดยภาพรวม ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 13-15 
เมษายน 2569 

 

ระดับความรู้สึก (คะแนนเต็ม 10) จำนวน (คน) ร้อยละ 

ระดับ 10 207 49.17 

ระดับ 9 76 18.05 

ระดับ 8 56 13.30 

ระดับ 7 36 8.55 

ระดับ 6 20 4.75 

ระดับ 5 15 3.57 

ระดับ 4 7 1.66 

ระดับ 3 4 0.95 

ระดับ 1 - 2 0 0.00 

รวม 421 100.00 
 

จากตารางที่ 15 แสดงความรู้สึกที่มีต่อภาพรวมการจัดงานถนนข้าวเหนียวของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 421 
คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้คะแนนความพึงพอใจใน ระดับ 10 มากที่สุด จำนวน 207 คน (คิดเป็นร้อยละ 
49.17) รองลงมาคือให้คะแนนใน ระดับ 9 จำนวน 76 คน (คิดเป็นร้อยละ 18.05) และ ระดับ 8 จำนวน 56 คน 
(คิดเป็นร้อยละ 13.30) ตามลำดับ 

และเมื่อพิจารณาในภาพรวม พบว่าความรู้สึกที่มีต่อภาพรวมการจัดงานของกลุ่มตัวอย่าง มีคะแนนเฉล่ียอยู่
ที่ 8.76 (SD = 1.63) ซึ่งแปลผลได้ว่ากลุ่มตัวอย่างมีความรู้สึกพึงพอใจต่อภาพรวมการจัดงานอยู่ในระดับ มากที่สุด 
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ตารางที่ 16 การประเมินการจัดงานเมื่อเทียบกับความคาดหวัง ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนนข้าว
เหนียว 13-15 เมษายน 2569 
 

การประเมินเมื่อเทียบกับความคาดหวัง จำนวน (คน) ร้อยละ 

ดีกว่าที่คาดไว้ 194 46.08 

ใกล้เคียงกับที่คาดไว้ 181 42.99 

ต่ำกว่าที่คาดไว้ 46 10.93 

รวม 421 100.00 
 

จากตารางที่ 16 แสดงการประเมินการจัดงานเมือ่เทียบกับภาพจำหรือความคาดหวังของกลุ่มตัวอย่าง 
จำนวน 421 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ประเมินว่าการจัดงานปีนี้ ดีกว่าที่คาดไว้ มากที่สุด จำนวน 194 คน 
(คิดเป็นร้อยละ 46.08) รองลงมาคือประเมินว่า ใกล้เคียงกับที่คาดไว้ จำนวน 181 คน (คิดเป็นร้อยละ 42.99) 
และมีกลุ่มตัวอย่างส่วนน้อยที่ประเมินว่าการจัดงาน ต่ำกว่าที่คาดไว้ จำนวน 46 คน (คิดเป็นร้อยละ 10.93) 
ตามลำดับ 
ตารางที่ 17 การแนะนำงานสงกรานต์ถนนขา้วเหนียวให้แก่เพื่อนหรือชาวต่างชาติ ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้า
ร่วมงานถนนขา้วเหนียว 13-15 เมษายน 2569 
 

ระดับการแนะนำ จำนวน (คน) ร้อยละ 

อันดับ 1 ในใจที่ต้องแนะนำทันท ี 247 58.67 

เป็น 1 ในตัวเลือก (Top 5) 171 40.62 

ไม่แนะนำ ไปทีอ่ื่นดีกว่า 3 0.71 

รวม 421 100.00 
 

จากตารางที่ 17 แสดงระดับการแนะนำงานสงกรานต์ถนนข้าวเหนียวให้แก่เพื่อนหรือชาวต่างชาติของ
กลุ่มตัวอย่าง จำนวน 421 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ยกให้ถนนข้าวเหนียวเป็น อันดับ 1 ในใจที่ต้องแนะนำ
ทันที มากที่สุด จำนวน 247 คน (คิดเป็นร้อยละ 58.67) รองลงมาคือแนะนำให้ เป็น 1 ในตัวเลือก (Top 5) 
จำนวน 171 คน (คิดเป็นร้อยละ 40.62) และมีกลุ่มตัวอย่างส่วนน้อยที่ระบุว่า ไม่แนะนำ ไปที่อื่นดีกว่า จำนวน 3 
คน (คิดเป็นร้อยละ 0.71) 
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ตารางที่ 18 สรุปประเด็นความประทับใจในการเข้าร่วมงานสงกรานต์ถนนข้าวเหนียว ของกลุ่มตัวอยา่งที่เข้า
ร่วมงานถนนขา้วเหนียว 13-15 เมษายน 2569 

 

ประเด็นความประทับใจ จำนวน ร้อยละ 

1. ด้านผู้คนและบรรยากาศ (เช่น ความสนุกสนาน, ความเป็นกันเอง, 
มารยาทในการเล่นน้ำ) 

57 40.14 

2. ด้านกิจกรรมและคอนเสิร์ต (เช่น เวทีศิลปิน, คล่ืนมนุษย์, โซนดนตรี) 44 30.99 

3. ด้านส่ิงอำนวยความสะดวก (เช่น จุดเติมน้ำ, ร้านอาหาร, ราคา) 23 16.20 

4. ด้านความปลอดภัยและการจัดการ (เช่น การดูแลของเจ้าหน้าที่, ความ
สะอาด, ไม่มีการลวนลาม) 

18 12.67 

รวมความถี่ของประเด็นทั้งหมด 142 100.00 
 

จากตารางที่ 18 แสดงสรุปประเด็นความประทับใจในการเข้าร่วมงานสงกรานต์ถนนข้าวเหนียว (จากการ
วิเคราะห์ข้อความที่กลุ่มตัวอย่างระบุ) พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความประทับใจใน ด้านผู้คนและบรรยากาศ มากที่สุด 
จำนวน 57 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 40.14) โดยส่วนใหญ่ช่ืนชมเรื่องความสนุกสนาน ความเป็นกันเอง และมารยาทที่
ดีในการเล่นน้ำ รองลงมาคือประทับใจใน ด้านกิจกรรมและคอนเสิร์ต จำนวน 44 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 30.99) และ
ประทับใจใน ด้านส่ิงอำนวยความสะดวก จำนวน 23 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 16.20) ตามลำดับ ส่วนประเด็นที่กลุ่ม
ตัวอย่างกล่าวถึงรองลงมาคือความประทับใจใน ด้านความปลอดภัยและการจัดการ จำนวน 18 ครั้ง (คิดเป็นร้อย
ละ 12.67) 
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ตารางที่ 19 สรุปประเด็นส่ิงที่ไม่ประทับใจและข้อเสนอแนะในการจัดงาน ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนนข้าว
เหนียว 13-15 เมษายน 2569 
 

ประเด็นสิ่งที่ไม่ประทับใจ / ข้อควรปรับปรุง จำนวน ร้อยละ 

1. ด้านส่ิงอำนวยความสะดวก (เช่น ห้องน้ำไม่เพียงพอ, ไม่มีนำ้
ในห้องน้ำ, ร้านอาหารน้อยลง, อยากให้เพิ่มถังขยะ) 

18 29.51 

2. ด้านกิจกรรมและเวที (เช่น เวทีน้อยลง, เสียงดนตรีตีกัน, 
ศิลปินไม่ดึงดูด/ไม่ตรงยุคสมัย, งานครึกครื้นน้อยลง) 

16 26.23 

3. ด้านการจราจรและการเดินทาง (เช่น รถติด, ปิดถนนทำให้
เดินทางยาก, ที่จอดรถอยู่ไกล, ไม่มีป้ายหรือแผนที่บอกทาง) 

12 19.67 

4. ด้านการจัดการน้ำและพื้นที่ (เช่น จุดเติมน้ำน้อย/ห่างเกินไป, 
น้ำไม่ฉีด/ไม่ค่อยเปียก, พื้นที่บางจุดแออัด) 

10 16.39 

5. ด้านพฤติกรรมและความปลอดภัย (เช่น โดนฉวยโอกาสหอม
แก้ม, อยากให้เข้มงวดมาตรการรกัษาความปลอดภัยเพิ่มขึ้น) 

5 8.20 

รวมความถี่ของประเด็นทั้งหมด 61 100.00 
 

จากตารางที่ 19 แสดงสรุปประเด็นส่ิงที่ไม่ประทับใจหรือข้อเสนอแนะในการจัดงานถนนข้าวเหนียว พบว่า 
ปัญหาที่กลุ่มตัวอย่างระบุถึงมากที่สุดคือ ด้านส่ิงอำนวยความสะดวก จำนวน 18 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 29.51) โดย
ส่วนใหญ่ระบุถึงปัญหาห้องน้ำสาธารณะที่ไม่เพียงพอและน้ำไม่ไหล รองลงมาคือปัญหา  ด้านกิจกรรมและเวที 
จำนวน 16 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 26.23) เช่น การจัดวางเวทีที่ทำให้เสียงเพลงตีกัน และความดึงดูดของศิลปิน และ
ปัญหา ด้านการจราจรและการเดินทาง จำนวน 12 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 19.67) เช่น ปัญหารถติดและที่จอดรถไกล 
ตามลำดับ นอกจากนี้ยังมีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการเพิ่มจุดเติมน้ำและเข้มงวดเรื่องพฤติกรรมการลวนลาม/ฉวย
โอกาสอีกเล็กน้อย 
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ตารางที่ 20 แนวเพลงที่กลุ่มตัวอย่างชื่นชอบในงานสงกรานต์และอยากให้มี ของกลุ่มตัวอยา่งที่เข้าร่วมงาน
ถนนข้าวเหนียว 13-15 เมษายน 2569 (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 

แนวเพลงที่ชื่นชอบ จำนวน ร้อยละ 

1. ลูกทุ่ง / หมอลำ (เพลงลูกทุ่ง, หมอลำซิ่ง, จังหวะ
โจ๊ะๆ) 

212 23.77 

2. ป๊อป / ร็อก (เพลงสตริงทั่วไป, วงดนตรียอดฮิต) 198 22.20 

3. อีดีเอ็ม เพลงเต้น (เพลงแดนซ์, ดีเจรีมิกซ์, เฮาส์) 182 20.40 

4. ฮิปฮอป / แร็พ (เพลงแร็พไทย, R&B) 148 16.59 

5. 90s / เพลงย้อนยุค (เพลงฮิตยุค 90, เพลงเต้น
ดั้งเดิม) 

148 16.59 

6. อื่นๆ (เช่น เคป๊อป, ฟังได้ทุกแนว) 4 0.45 

รวมความถี่ของคำตอบทั้งหมด 892 100.00 
 

จากตารางที่ 20 แสดงแนวเพลงหรือคอนเสิร์ตที่กลุ่มตัวอย่างชื่นชอบ (ซึ่งกลุ่มตัวอย่าง 1 คน สามารถตอบ
ได้มากกว่า 1 ข้อ) โดยมีจำนวนความถี่ของคำตอบรวมทั้งส้ิน 892 รายการ พบว่า แนวเพลงที่กลุ่มตัวอย่างช่ืนชอบ
และต้องการให้มีมากที่สุดคือ ลูกทุ่ง / หมอลำ จำนวน 212 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 23.77) รองลงมาคือแนวเพลง 
ป๊อป / ร็อก จำนวน 198 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 22.20) และแนวเพลง อีดีเอ็ม เพลงเต้น จำนวน 182 ครั้ง (คิดเป็น
ร้อยละ 20.40) ตามลำดับ ส่วนแนวเพลงอื่นๆ ได้แก่ ฮิปฮอป/แร็พ และ 90s/เพลงย้อนยุค มีสัดส่วนความช่ืนชอบ
รองลงมาตามลำดับ 
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ตารางที่ 21 ความชื่นชอบแนวเพลงในงานสงกรานต์ จำแนกตามช่วงอายุ ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้าร่วมงานถนน
ข้าวเหนียว 13-15 เมษายน 2569 (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 

ช่วงอายุ 
ลูกทุ่ง / หมอ

ลำ 
ป๊อป / ร็อก 

อีดีเอ็ม เพลง
เต้น 

90s / เพลงย้อน
ยุค 

ฮิปฮอป / แร็พ อื่นๆ รวม 

น้อยกวา่ 20 ปี 
25 

(16.13%) 
36 

(23.23%) 
38 

(24.52%) 
16 

(10.31%) 
38 

(24.52%) 
2 

(1.28%) 
155 

(100%) 

20-29 ปี 
47 

(19.83%) 
62 

(26.16%) 
55 

(23.21%) 
26 

(10.97%) 
45 

(18.99%) 
2 

(0.84%) 
237 

(100%) 

30-39 ปี 
36 

(21.43%) 
37 

(22.02%) 
33 

(19.64%) 
32 

(19.05%) 
30 

(17.86%) 
0 

(0.00%) 
168 

(100%) 

40-49 ปี 
61 

(30.50%) 
37 

(18.50%) 
36 

(18.00%) 
44 

(22.00%) 
22 

(11.00%) 
0 

(0.00%) 
200 

(100%) 

50 ปีขึ้นไป 
43 

(32.58%) 
26 

(19.70%) 
20 

(15.15%) 
30 

(22.73%) 
13 

(9.84%) 
0 

(0.00%) 
132 

(100%) 

รวมภาพ 
212 

(23.77%) 
198 

(22.20%) 
182 

(20.40%) 
148 

(16.59%) 
148 

(16.59%) 
4 

(0.45%) 
892 

(100%) 
 

จากตารางที่ 21 แสดงความช่ืนชอบแนวเพลงในงานสงกรานต์ จำแนกตามกลุ่มช่วงอายุ พบว่ารสนิยมการ
ฟังเพลงมีความแตกต่างกันไปตามแต่ละวัย ดังนี้ 

กลุ่มอายุน้อยกว่า 20 ปี: ช่ืนชอบแนวเพลงที่มีจังหวะสนุกสนาน โดยมีสัดส่วนเลือกเพลง อีดีเอ็ม และ ฮิป
ฮอป/แร็พ มากที่สุด (อย่างละร้อยละ 24.52) 

กลุ่มอายุ 20 - 39 ปี (วัยรุ่นตอนปลาย-วัยทำงาน): มีสัดส่วนเลือกเพลง ป๊อป/ร็อก มากที่สุดเป็นอันดับ 1 
(ร้อยละ 26.16 สำหรับกลุ่ม 20-29 ปี และร้อยละ 22.02 สำหรับกลุ่ม 30-39 ปี) 

กลุ่มอายุ 40 ปีขึ้นไป: มีรสนิยมที่ค่อนข้างชัดเจน โดยกลุ่มตัวอย่างอายุ 40 -49 ปี และ 50 ปีขึ้นไป มี
สัดส่วนเลือกแนวเพลง ลูกทุ่ง/หมอลำ มากที่สุดเป็นอันดับ 1 (คิดเป็นร้อยละ 30.50 และ 32.58 ตามลำดับ) และ
ช่ืนชอบแนวเพลง 90s / เพลงย้อนยุค รองลงมา ซึ่งสอดคล้องกับความคุ้นเคยในยุคสมัยของวัยดังกล่าว 
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ตารางที่ 22 ศิลปินที่ชื่นชอบและอยากให้มาแสดงในงานสงกรานต์ ถนนขา้วเหนียว ของกลุ่มตัวอย่างที่เข้า
ร่วมงานถนนขา้วเหนียว 13-15 เมษายน 2569 (ตอบได้มากกว่า 1 รายชื่อ) 

 

อันดับ ชื่อศิลปิน / วงดนตรี แนวเพลงโดยประมาณ จำนวนที่กลา่วถึง (ครั้ง) ร้อยละ (%)  

1 ใหม่ พัชรี หมอลำซิ่ง / ลูกทุ่ง 85 13.60 

2 ก้อง ห้วยไร ่ ลูกทุ่ง / อินดี้อีสาน 68 10.88 

3 เบ้ิล ปทุมราช ลูกทุ่ง / อินดี้อีสาน 52 8.32 

4 Youngohm (ยังโอม) ฮิปฮอป / แร็พ 45 7.20 

5 Asia7 ป๊อปร่วมสมัย / ดนตรีไทยประยกุต ์ 40 6.40 

6 TaitosmitH (ไททศมิตร) ร็อกเพือ่ชีวิต 38 6.08 

7 แอน อรด ี หมอลำ / ลูกทุ่ง 35 5.60 

8 Bodyslam (บอดี้สแลม) ร็อก 32 5.12 

9 ไผ่ พงศธร ลูกทุ่ง 28 4.48 

10 มนต์แคน แก่นคูน ลูกทุ่ง 25 4.00 

11 ก้านตอง ทุ่งเงิน ลูกทุ่ง 22 3.52 

12 ลิซ่า (Lisa) เคป๊อป / ฮิปฮอป 18 2.88 

13 ป๊อบ ปองกูล ป๊อป 16 2.56 

14 หญิงลี ศรีจุมพล ลูกทุ่ง / แดนซ ์ 15 2.40 

15 Milli (มิลลิ) ฮิปฮอป / แร็พ 12 1.92 

- ศิลปินอื่นๆ กระจายกันไป หลากหลายแนว 94 15.04 

 รวมความถี่รายชื่อศิลปิน 625 100.00 
 

จากตารางที่ 20 แสดงตัวอย่างรายชื่อศิลปินที่กลุ่มตัวอย่างชื่นชอบและต้องการให้มาร่วมแสดงในงาน
สงกรานต์ถนนข้าวเหนียว พบว่า ศิลปินที่ได้รับการเสนอชื่อและพูดถึงมากที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่ ใหม่ พัชรี 
จำนวน 85 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 13.60) รองลงมาคือ ก้อง ห้วยไร่ จำนวน 68 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 10.88) และ 
เบ้ิล ปทุมราช จำนวน 52 ครั้ง (คิดเป็นร้อยละ 8.32) 

นอกจากกลุ่มศิลปินแนวลูกทุ่งและอินดี้อีสานที่ได้รับความนิยมสูงแล้ว กลุ่มตัวอย่างยังให้ความสนใจกับศิลปิน
แนวฮิปฮอปและร็อกร่วมสมัยอย่าง Youngohm (รอ้ยละ 7.20), Asia7 (ร้อยละ 6.40) และ TaitosmitH (ร้อยละ 
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6.08) อีกด้วย ข้อมูลดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงความต้องการที่หลากหลายของนักท่องเที่ยว ซึ่งสามารถนำไปใช้เป็น
แนวทางในการติดต่อศิลปินเพื่อดึงดูดผู้เข้าร่วมงานในหลากหลายช่วงวัยในปีถัดไป 

 
3.3 การประเมินเงินสะพัดที่เกี่ยวข้องกับการจัดงานสงกรานต์ ถนนข้าวเหนียว 

ตารางที่ 23 ระยะเวลาพำนักและระยะเวลาเขา้พักเฉลี่ย จำแนกตามกลุม่ผู้เข้าร่วมงาน 
 

กลุ่มผู้เข้าร่วมงาน ระยะเวลาพำนัก (วัน) ระยะเวลาเขา้พัก (คืน) จำนวนวันที่มาถนนข้าวเหนียว 

อำเภอเมืองขอนแก่น - 0.08 2.35 

ต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 1.81 0.24 2.05 

จังหวัดอื่น 3.88 1.39 2.18 

ต่างประเทศ 5.67 2.50 2.33 

เฉลี่ยรวมทุกกลุ่ม 4.01 0.19 2.25 
 

* คำนิยาม ระยะเวลาพำนัก หมายถึง ระยเวลาที่ผู้ตอบแบบสอบถามตั้งใจทีจ่ะอยู่ตอ่ภายในจังหวัดเพ่ือที่จะทำกิจกรรมช่วงเทศกาลสงกรานต์ 
อาทิเช่น ท่องเที่ยว กจิกรรมด้านอื่น ๆ ในจังหวัด หรือทำธุระต่อในจังหวัด 
 ** คำนิยาม ระยะเข้าพัก หมายถึง ระยะเวลาที่ผู้ตอบแบบสอบถาม ใช้บริการ ธุรกิจที่พักในจังหวัดขอนแก่น 

 

จากตารางที่ 23 แสดงข้อมูลระยะเวลาพำนัก ระยะเวลาเข้าพัก และระยะเวลาเล่นน้ำเฉล่ียของกลุ่ม
ตัวอย่าง จำแนกตามกลุ่มแหล่งที่มาของผู้เข้าร่วมงาน พบว่า: 

ด้านระยะเวลาพำนัก (วันเฉล่ีย): กลุ่มผู้เข้าร่วมงานจากต่างประเทศ มีระยะเวลาพำนักเฉล่ียสูงสุดที่ 5.67 
วัน ,กลุ่มจังหวัดอื่น 3.88 วัน และกลุ่มต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 1.81 วัน ตามลำดับ 

ด้านระยะเวลาเข้าพักโรงแรม/ที่พกั (คืนเฉล่ีย): กลุ่มผู้เข้าร่วมงานจากต่างประเทศ มีระยะเวลาเข้าพัก
เฉล่ียสูงสุดที่ 2.50 คืน รองลงมาคือกลุ่มจังหวัดอื่น 1.39 คืน, กลุ่มต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 0.24 คืน และกลุ่ม
อำเภอเมืองขอนแก่น 0.08 คืน ตามลำดับ 

ด้านระยะเวลาเล่นน้ำบนถนนข้าวเหนียว (วันเฉล่ีย): กลุ่มผู้เข้าร่วมงานจากอำเภอเมืองขอนแก่น มี
ระยะเวลาเล่นน้ำเฉล่ียสูงสุดที่ 2.35 วัน รองลงมาคือกลุ่มต่างประเทศ 2.33 วัน, กลุ่มจังหวัดอื่น 2.18 วัน และ
กลุ่มต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 2.05 วัน ตามลำดับ 
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ตารางที่ 24 ตารางร้อยละของวันที่เดินทางเข้ามายังจังหวัดขอนแก่น (Arrival) (หน่วย: ร้อยละ จำแนกตาม
กลุ่มที่มา) 
 

กลุ่มที่มา ก่อน 11 เม.ย. 11 เม.ย. 12 เม.ย. 13 เม.ย. 14 เม.ย. 15 เม.ย. รวม (ร้อยละ) 

ต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 3.80 6.33 27.85 43.03 8.86 10.13 100.00 

จังหวัดอื่น 6.72 6.72 4.20 62.2 9.24 10.92 100.00 

ต่างประเทศ 0.00 16.67 16.67 49.99 0.00 16.67 100.00 
 

จากตารางที ่ 24 แสดงสัดส่วนร้อยละของวันที ่เดินทางเข้ามาในจังหวัดขอนแก่น จำแนกตามกลุ่ม
แหล่งที่มา (โดยไม่รวมกลุ่มผู้ที่อาศัยอยู่ในอำเภอเมืองขอนแก่น) พบประเด็นที่น่าสนใจดังนี้ 

นักท่องเที่ยวจากจังหวัดอื่น: ส่วนใหญ่เดินทางเข้ามาในวันที่ 13 เมษายน มากที่สุดอย่างมีนัยสำคัญ (คิด
เป็นร้อยละ 62.20) ซึ่งแสดงให้เห็นถึงพฤติกรรมการเดินทางที่เน้นมาร่วมงานในวันเริ่มเทศกาลสงกรานต์โดยตรง 

นักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ: มีสัดส่วนการเดินทางเข้ามาในวันที่ 13 เมษายน มากที่สุดเช่นกัน (ร้อยละ 
49.99) รองลงมาคือกระจายตัวเดินทางเข้ามาก่อนวันงาน (11 และ 12 เมษายน) และช่วงท้ายของงาน (15 
เมษายน) ในสัดส่วนที่เท่ากันคือ ร้อยละ 16.67 

ผู้เข้าร่วมงานจากต่างอำเภอ (ในขอนแก่น): มีการเดินทางเข้ามาในวันที่ 13 เมษายน สูงที่สุด (ร้อยละ 
43.03) แต่ที่น่าสนใจคือมีสัดส่วนการเดินทางเข้ามาเตรียมตัวล่วงหน้าในวันที่ 12 เมษายน ค่อนข้างสูง (ร้อยละ 
27.85) ซึ่งสูงกว่ากลุ่มที่มาจากจังหวัดอื่นและต่างประเทศ 
 
ตารางที่ 25 ตารางร้อยละของวันที่เดินทางออกจากจังหวัดขอนแก่น (Departure) (หน่วย: ร้อยละ จำแนก
ตามกลุม่ที่มา) 
 

กลุ่มที่มา 13 เม.ย. 14 เม.ย. 15 เม.ย. 16 เม.ย. หลัง 16 เม.ย. รวม(ร้อยละ) 

ต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 5.06 11.39 31.65 40.51 11.39 100.00 

จังหวัดอื่น 3.36 6.72 55.46 15.13 19.33 100.00 

ต่างประเทศ 0.00 0.00 50.00 16.67 33.33 100.00 
 

จากตารางที ่ 25 แสดงสัดส่วนร้อยละของวันที ่เดินทางออกจากจังหวัดขอนแก่น จำแนกตามกลุ่ม
แหล่งที่มาของผู้เข้าร่วมงาน (โดยไม่รวมกลุ่มผู้ที่อาศัยอยู่ในอำเภอเมืองขอนแก่น) พบว่า: 
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กลุ่มต่างอำเภอ (ในขอนแก่น): มีสัดส่วนการเดินทางออกจากจังหวัดในวันที่ 16 เม.ย. มากที่สุด (ร้อยละ 
40.51) รองลงมาคือ วันที่ 15 เม.ย. (ร้อยละ 31.65), วันที่ 14 เม.ย. และหลัง 16 เม.ย. (มีสัดส่วนเท่ากันที่ร้อยละ 
11.39) และวันที่ 13 เม.ย. (ร้อยละ 5.06) ตามลำดับ 

กลุ ่มจังหวัดอื ่น: มีสัดส่วนการเดินทางออกจากจังหวัดในวันที ่ 15 เม.ย. มากที ่สุด (ร้อยละ 55.46) 
รองลงมาคือ หลัง 16 เม.ย. (ร้อยละ 19.33), วันที่ 16 เม.ย. (ร้อยละ 15.13), วันที่ 14 เม.ย. (ร้อยละ 6.72) และ
วันที่ 13 เม.ย. (ร้อยละ 3.36) ตามลำดับ 

กลุ่มต่างประเทศ: มีสัดส่วนการเดินทางออกจากจังหวัดในวันที่ 15 เม.ย. มากที่สุด (ร้อยละ 50.00) 
รองลงมาคือ หลัง 16 เม.ย. (ร้อยละ 33.33) และวันที่ 16 เม.ย. (ร้อยละ 16.67) ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 26 รายละเอียดการใช้จา่ยของผู้เข้าร่วมงานจากอำเภอเมืองขอนแก่น 
 

ประเภทค่าใช้จ่าย 
จำนวนคน

จ่าย 
(Sample) 

ร้อย
ละ 

จำนวนคน
สัดส่วน

จริง 

ค่าเฉลี่ย
ต่อหัว 

ค่าเฉลี่ย
ต่อวัน 

เงินสะพัด
ประมาณ (บาท) 

การเดินทางและทีพ่ัก 116 53.46 36,164 795.88 159.18 13,527,426.93 
อาหารและเครื่องดื่ม 211 97.24 65,780 1,503.91 300.78 46,496,221.32 
เล่นน้ำและความบันเทิง 140 64.52 43,646 607.47 121.49 12,461,346.15 
ช้อปป้ิงและของฝาก 98 45.16 30,552 586.74 117.35 8,425,345.95 
ทำบุญและอื่นๆ 63 29.03 19,641 445.57 89.11 4,113,109.10 

เฉลี่ย/ผลรวม 126 57.88 - 3,939.57 787.91 85,023,449.46 
 

จากตารางที่ 26 แสดงข้อมูลค่าใช้จ่ายและเงินสะพัดประมาณการของกลุ ่มตัวอย่างจากอำเภอเมือง 
จำแนกตามประเภทค่าใช้จ่าย พบว่า ด้านเงินสะพัดประมาณการ: กลุ่มอำเภอเมืองสร้างเม็ดเงินสะพัดรวมทั้งส้ิน 
85,023,449.46 บาท โดยประเภทค่าใช้จ่ายที่มีเม็ดเงินสะพัดสูงสุดคือ อาหารและเครื่องดื่ม (46.49 ล้านบาท) 
รองลงมาคือ การเดินทางและที่พัก (13.52 ล้านบาท) และเล่นน้ำและความบันเทิง (12.46 ล้านบาท) ตามลำดับ 
ด้านค่าใช้จ่ายต่อหัวตลอดเทศกาล ผู้เข้าร่วมงานมีค่าใช้จ่ายรวมเฉลี่ยในทุกหมวดอยู่ที่ 3 ,939.57 บาท/คน โดย
แบ่งเป็นค่าอาหารและเครื่องดื่มสูงสุดที่ 1,503.91 บาท/คน รองลงมาคือค่าเดินทางและที่พัก 795.88 บาท/คน 
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ตารางที่ 27 รายละเอียดการใช้จา่ยของผู้เข้าร่วมงานจากตา่งอำเภอ จังหวัดขอนแก่น 
 

ประเภทค่าใช้จ่าย 
จำนวนคน

จ่าย 
(Sample) 

ร้อยละ 

จำนวน
คน

สัดส่วน
จริง 

ค่าเฉลี่ย
ต่อหัว 

ค่าเฉลี่ย
ต่อวัน 

เงินสะพัด
ประมาณ (บาท) 

การเดินทางและทีพ่ัก 41 56.16 19,768 799.39 159.88 5,720,500.91 
อาหารและเครื่องดื่ม 71 97.26 34,233 2,045.77 409.15 25,351,724.09 
เล่นน้ำและความบันเทิง 45 61.64 21,697 738.89 147.78 5,803,406.72 
ช้อปป้ิงและของฝาก 31 42.47 14,947 720.97 144.19 3,900,936.55 
ทำบุญและอื่นๆ 18 24.66 8,679 326.39 65.28 1,025,413.97 

เฉลี่ย/ผลรวม 41 56.44 - 4,631.41 926.28 41,801,982.23 
 

จากตารางที่ 27 แสดงข้อมูลค่าใช้จ่ายและเงินสะพัดประมาณการของกลุ่มตัวอย่างจากต่างอำเภอ (ใน
จังหวัดขอนแก่น) จำแนกตามประเภทค่าใช้จ่าย พบว่า ด้านเงินสะพัดประมาณการ: กลุ่มต่างอำเภอสร้างเม็ดเงิน
สะพัดรวม 41,801,982.23 บาท โดยหมวดอาหารและเครื่องดื่มมีมูลค่าสูงสุดที่ 25.35 ล้านบาท ซึ่งสอดคล้องกับ
สัดส่วนผู้ใช้จ่ายในหมวดนี้ที่มีสูงถึงร้อยละ 97.26 ด้านค่าใช้จ่ายต่อหัวตลอดเทศกาล  ผู้เข้าร่วมงานมีค่าใช้จ่ายรวม
เฉลี่ย 4,631.41 บาท/คน โดยใช้จ่ายไปกับอาหารและเครื่องดื่มเฉลี่ย 2 ,045.77 บาท/คน ซึ่งสูงกว่ากลุ่มอำเภอ
เมืองอย่างมีนัยสำคัญ 
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ตารางที่ 28 รายละเอียดการใช้จา่ยของผู้เข้าร่วมงานจากจังหวัดอื่น 
 

ประเภทค่าใช้จ่าย 
จำนวนคน

จ่าย 
(Sample) 

ร้อยละ 

จำนวน
คน

สัดส่วน
จริง 

ค่าเฉลี่ย
ต่อหัว 

ค่าเฉลี่ย
ต่อวัน 

เงินสะพัด
ประมาณ (บาท) 

การเดินทางและทีพ่ัก 72 57.60 8,057 673.61 134.72 4,211,618.94 
อาหารและเครื่องดื่ม 120 96.00 13,428 1,451.67 290.33 15,127,093.20 
เล่นน้ำและความบันเทิง 75 60.00 8,393 1,230.60 246.12 8,014,667.43 
ช้อปป้ิงและของฝาก 80 64.00 8,952 771.62 154.32 5,360,479.12 
ทำบุญและอื่นๆ 56 44.80 6,267 335.27 67.05 1,630,374.14 

เฉลี่ย/ผลรวม 81 64.48 - 4,462.77 892.54 34,344,232.83 
 

จากตารางที่ 28 แสดงข้อมูลค่าใช้จ่ายและเงินสะพัดประมาณการของกลุ่มตัวอย่างจากต่างจังหวัด จำแนก
ตามประเภทค่าใช้จ่าย พบว่า ด้านเงินสะพัดประมาณการ: มีเงินสะพัดรวมทั้งสิ้น 34,344,232.83 บาท โดย
ประเภทค่าใช้จ่ายที่สร้างรายได้สูงสุดคือ อาหารและเครื่องดื่ม (15.12 ล้านบาท) รองลงมาคือ การเดินทางและที่
พัก (8.01 ล้านบาท) และเล่นน้ำและความบันเทิง (5.36 ล้านบาท) ตามลำดับ ด้านค่าใช้จ่ายต่อหัวตลอดเทศกาล 
กลุ่มต่างจังหวัดมีค่าใช้จ่ายรวมเฉลี่ย 4,462.77 บาท/คน โดยค่าใช้จ่ายด้านการเดินทางและที่พักมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 
1,230.60 บาท/คน ซึ่งสะท้อนถึงความจำเป็นในการใช้จ่ายเพื่อการค้างแรมและการเดินทางข้ามพื้นที่ 
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ตารางที่ 29 รายละเอียดการใช้จา่ยของผู้เข้าร่วมงานจากตา่งประเทศ 
 

ประเภทค่าใช้จ่าย  
(ตามแบบสอบถาม) 

จำนวนคน
จ่าย 

(Sample) 
ร้อยละ 

จำนวน
คน

สัดส่วน
จริง 

ค่าเฉลี่ย
ต่อหัว 

ค่าเฉลี่ย
ต่อวัน 

เงินสะพัด
ประมาณ (บาท) 

การเดินทางและทีพ่ัก 5 83.33 3,348 1,815.00 363 6,889,857.98 
อาหารและเครื่องดื่ม 6 100.00 4,017 3,041.67 608.33 13,855,637.25 
เล่นน้ำและความบันเทิง 5 83.33 3,348 620 124 2,353,560.30 
ช้อปป้ิงและของฝาก 4 66.67 2,678 525.00 105 1,594,347.30 
ทำบุญและอื่นๆ 3 50.00 2,008 658.33 131.67 1,499,445.68 

เฉลี่ย/ผลรวม 5 76.67 - 6,660.00 1,332.00 26,192,848.50 
 

จากตารางที่ 29 แสดงข้อมูลค่าใช้จ่ายและเงินสะพัดประมาณการของกลุ่มตัวอย่างชาวต่างชาติ จำแนก
ตามประเภทค่าใช้จ่าย พบว่า ด้านเงินสะพัดประมาณการ: แม้จะมีสัดส่วนผู้ร่วมงานน้อยกว่ากลุ่มอื่น แต่ด้วย
ระยะเวลาพำนักที่นานถึง 5.67 วัน ทำให้เกิดเงินสะพัดรวมถึง 26,192,848.50 บาท โดยทุกคน (ร้อยละ 100) มี
การใช้จ่ายในหมวดอาหารและเครื่องดื่ม ซึ่งคิดเป็นเงินสะพัดสูงถึง 13.85 ล้านบาท ด้านค่าใช้จ่ายต่อหัวตลอด
เทศกาล เป็นกลุ่มที่มีกำลังซื้อสูงสุด โดยมีค่าใช้จ่ายรวมตลอดเทศกาลเฉลี่ยสูงถึง 6,660.00 บาท/คน และมี
ค่าใช้จ่ายเฉพาะด้านอาหารและเครื่องดื่มสูงถึง 3,041.67 บาท/คน ตามด้วยค่าเดินทางและที่พัก 1,815.00 บาท/
คน 
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ตารางที่ 30 รายละเอียดการใช้จา่ยของผู้เข้าร่วมงาน สงกรานต์ถนนข้าวเหนียว 
 

ประเภทค่าใช้จ่าย  
(ตามแบบสอบถาม) 

จำนวนคน
จ่าย 

(Sample) 
ร้อยละ 

จำนวน
คน

สัดส่วน
จริง 

ค่าเฉลี่ย
ต่อหัว 

ค่าเฉลี่ย
ต่อวัน 

เงินสะพัด
ประมาณ (บาท) 

การเดินทางและทีพ่ัก 237 56.00% 67,672 955.55 191.11 34,152,453.25 
อาหารและเครื่องดื่ม 408 97.19% 117,459 1,605.46 321.09 100,830,675.86 
เล่นน้ำและความบันเทิง 269 63.69% 76,973 677.05 135.41 25,219,579.30 
ช้อปป้ิงและของฝาก 206 47.08% 56,903 638.11 127.62 18,891,461.74 
ทำบุญและอื่นๆ 140 30.28% 36,594 390.69 78.14 8,268,342.88 

เฉลี่ย/ผลรวม 252 58.84% - 4,266.86 853.37 187,362,513.02 
 

จากตารางที่ 30 แสดงข้อมูลภาพรวมค่าใช้จ่ายและเงินสะพัดประมาณการของผู ้เข้าร่วมงานทั้งหมด 
จำแนกตามประเภทค่าใช้จ่าย พบว่า ด้านเงินสะพัดประมาณการ: การจัดงานก่อให้เกิดเงินสะพัดในระบบเศรษฐกิจ
รวมทั้งสิ้น 187,362,513.02 บาท โดยหมวดอาหารและเครื่องดื ่มครองสัดส่วนสูงสุดในการกระจายรายได้ถึง 
100.83 ล้านบาท รองลงมาคือหมวดการเดินทางและที่พัก 34.15 ล้านบาท และหมวดเล่นน้ำและความบันเทิง 
25.21 ล้านบาทด้านค่าใช้จ่ายต่อหัวตลอดเทศกาล ในภาพรวมผู้เข้าร่วมงานมีค่าใช้จ่ายรวมต่อคนตลอดเทศกาล
เฉล่ียอยู่ที่ 4,266.86 บาท โดยเฉล่ียเป็นค่าใช้จ่ายรายวัน (รวมทุกหมวด) อยู่ที่ 853.37 บาท/วัน 
 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ผู้เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น และ
ใกล้เคียง จำนวน 209 ตัวอย่าง 
ตารางที่ 31 ที่มาของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ท่ีเข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
 

ที่มา จำนวน (คน) ร้อยละ  

อำเภอเมือง (ขอนแก่น) 34 16.27 

ต่างอำเภอในขอนแก่น 19 9.09 

ต่างจังหวัด 109 52.15 

ต่างประเทศ / Foreigner 47 22.49 

รวมทั้งหมด 209 100.00 
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จากตารางที่ 31 แสดงข้อมูลภาพรวมที่มาของกลุ่มตัวอย่างผู้เข้าร่วมงานทั้งหมด จำแนกตามภูมิลำเนา 
พบว่า ด้านที่มาของผู้เข้าร่วมงาน: จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 209 คน ผู้เข้าร่วมงานจากต่างจังหวัดมีจำนวนและ
สัดส่วนสูงสุดที่ 109 คน (ร้อยละ 52.15) รองลงมาคือกลุ่มชาวต่างชาติ จำนวน 47 คน (ร้อยละ 22.49) ตามด้วย
คนในพื้นที่อำเภอเมืองขอนแก่น จำนวน 34 คน (ร้อยละ 16.27) และคนจากต่างอำเภอในจังหวัดขอนแก่น จำนวน 
19 คน (ร้อยละ 9.09) ด้านภาพรวมสัดส่วนพื้นที่: ในภาพรวมพบว่าผู้ที่เข้ามาตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่รวมร้อย
ละ 74.64 เป็นผู้ที่เดินทางมาจากนอกพื้นที่จังหวัดขอนแก่น (รวมสัดส่วนของต่างจังหวัดและต่างประเทศ) ในขณะ
ที่ผู้เข้าร่วมงานที่อยู่ในพื้นที่จังหวัดขอนแก่น (รวมอำเภอเมืองและต่างอำเภอ) มีสัดส่วนอยู่ที่ร้อยละ 25.36 ของ
กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 

 
ตารางที่ 32 แสดงรายชื่ออำเภอ ที่มาของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที ่พัก ในเขตเทศบาลนคร
ขอนแก่น 
 

รายชื่ออำเภอ จำนวน (คน) ร้อยละ 

เมืองขอนแก่น 35 66.05 

ภูเวียง 4 7.55 

น้ำพอง 3 5.66 

กระนวน 3 5.66 

บ้านฝาง 2 3.77 

หนองเรือ 2 3.77 

ไม่ระบุอำเภอ 2 3.77 

ซำสูง 1 1.89 

พล 1 1.89 

รวมทั้งหมด 53 100.00 
 

จากตารางที่ 32 แสดงข้อมูลรายชื่ออำเภอที่เป็นที่มาของกลุ ่มตัวอย่างเฉพาะผู้ที ่อาศัยอยู ่ในจังหวัด
ขอนแก่น จำนวนทั้งส้ิน 53 คน พบว่า ด้านการกระจายตัวของกลุ่มตัวอย่างตามรายอำเภอ: ผู้เข้าร่วมงานที่เดินทาง
มาจากอำเภอเมืองขอนแก่นมีจำนวนและสัดส่วนสูงสุดที ่ 35 คน (ร้อยละ 66.05) รองลงมาคืออำเภอภูเวียง 
จำนวน 4 คน (ร้อยละ 7.55) ตามด้วยอำเภอน้ำพองและอำเภอกระนวน ในสัดส่วนเท่ากันที่อำเภอละ 3 คน (ร้อย
ละ 5.66) ส่วนอำเภอบ้านฝาง อำเภอหนองเรือ และผู้ที่ไม่ระบุอำเภอ มีจำนวนกลุ่มละ 2 คน (ร้อยละ 3.77) 
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ในขณะที่อำเภอซำสูงและอำเภอพล มีจำนวนผู้เข้าร่วมอำเภอละ 1 คน (ร้อยละ 1.89) ด้านภาพรวมแหล่งที่มาใน
พื้นที่: ในภาพรวมพบว่าผู้เข้าร่วมงานที่มาจากภายในจังหวัดขอนแก่นนั้น ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในเขตอำเภอเมือง 
ในขณะที่กลุ่มคนจากต่างอำเภอในขอนแก่นมีการกระจายตัวมาจาก 7 อำเภอตามข้อมูลที่ระบุไว้ 
 
ตารางที่ 33 แสดงรายชื่อจังหวัด ที่มาของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนคร
ขอนแก่น 
 

รายชื่อจังหวัด จำนวน (คน) ร้อยละ  รายชื่อจังหวัด จำนวน (คน) ร้อยละ 

กรุงเทพมหานคร 23 21.32  เลย 2 1.85 

ไม่ระบุจังหวัด 13 12.04  สระบุรี 1 0.93 

อุดรธานี 9 8.33  สมุทรปราการ 1 0.93 

นครราชสีมา 6 5.56  กาฬสินธ์ุ 1 0.93 

สกลนคร 6 5.56  พิษณุโลก 1 0.93 

ชลบุรี 6 5.56  กำแพงเพชร 1 0.93 

ปราจีนบุรี 4 3.70  ภูเก็ต 1 0.93 

มหาสารคาม 4 3.70  กาญจนบุรี 1 0.93 

อุบลราชธานี 4 3.70  พิจิตร 1 0.93 

ระยอง 4 3.70  เชียงใหม่ 1 0.93 

ศรีสะเกษ 3 2.78  หนองคาย 1 0.93 

บุรีรัมย ์ 3 2.78  ปทุมธานี 1 0.93 

สุรินทร ์ 3 2.78  นครพนม 1 0.93 

ร้อยเอ็ด 2 1.85  หนองบัวลำภู 1 0.93 

ยโสธร 2 1.85  ชัยภูมิ 1 0.93 

    รวมทั้งหมด 108 100.00 
 

จากตารางที่ 33 แสดงข้อมูลรายชื่อจังหวัดที่เป็นที่มาของกลุ่มตัวอย่าง (ไม่รวมกลุ่มจังหวัดขอนแก่นและ
ชาวต่างชาติ) จำนวนทั้งส้ิน 108 คน พบว่า ด้านการกระจายตัวของกลุ่มตัวอย่างตามรายจังหวัด: ผู้เข้าร่วมงานที่
เดินทางมาจากกรุงเทพมหานครมีจำนวนและสัดส่วนสูงสุดที่ 23 คน (ร้อยละ 21.32) รองลงมาคือกลุ่มผู้ที่ไม่ระบุ
จังหวัด จำนวน 13 คน (ร้อยละ 12.04) ตามด้วยจังหวัดอุดรธานี จำนวน 9 คน (ร้อยละ 8.33) ส่วนจังหวัด
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นครราชสีมา จังหวัดสกลนคร และจังหวัดชลบุรี มีจำนวนจังหวัดละ 6 คน (ร้อยละ 5.56) เท่ากัน ในขณะที่จังหวัด
ปราจีนบุรี มหาสารคาม อุบลราชธานี และระยอง มีผู้เข้าร่วมงานจังหวัดละ 4 คน (ร้อยละ 3.70) ส่วนจังหวัดอื่น ๆ 
ที่เหลือมีผู้เดินทางเข้ามาร่วมงานระหว่าง 1-3 คน ด้านภาพรวมแหล่งที่มาระดับภูมิภาค: ในภาพรวมพบว่ากลุ่ม
ตัวอย่างผู้เข้าพักที ่มาจากต่างจังหวัดนั้น ส่วนใหญ่กระจุกตัวเดินทางมาจากกรุงเทพมหานครเป็นอันดับหนึ่ง 
รองลงมาคือกลุ่มจังหวัดเพื่อนบ้านในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (เช่น อุดรธานี นครราชสีมา สกลนคร) ตามด้วย
กลุ่มจังหวัดในภาคตะวันออก (เช่น ชลบุรี ระยอง ปราจีนบุรี) ตามลำดับครับ 
 
ตารางที่ 34 แสดงรายชื่อประเทศ ที่มาของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนคร
ขอนแก่น 
 

รายชื่อประเทศ จำนวน (คน) ร้อยละ  รายชื่อประเทศ จำนวน (คน) ร้อยละ 

เยอรมนี (Germany) 6 12.76  ฝรั่งเศส (France) 3 6.38 

สหรัฐอเมริกา (United 
States) 

5 10.64 

 

สวิตเซอร์แลนด์ 
(Switzerland) 

2 4.26 

สหราชอาณาจักร 
(United Kingdom) 

4 8.51 

 

ฟินแลนด์ (Finland) 2 4.26 

ไต้หวัน (Taiwan) 4 8.51  สิงคโปร์ (Singapore) 2 4.26 

ออสเตรเลีย 
(Australia) 

4 8.51 

 

เนเธอร์แลนด์ 
(Netherlands) 

2 4.26 

ไม่ระบุประเทศ 4 8.51  สวีเดน (Sweden) 1 2.13 

มอริเชียส (Mauritius) 3 6.38  เวียดนาม (Vietnam) 1 2.13 

จีน (China) 3 6.38  ลาว (Laos) 1 2.13 

    รวมทั้งหมด 47 100.00 
 

จากตารางที่ 34 แสดงข้อมูลรายช่ือประเทศที่เป็นที่มาของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จำนวน
ทั้งส้ิน 47 คน พบว่า ด้านการกระจายตัวของกลุ่มตัวอย่างตามรายประเทศ: นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากประเทศ
เยอรมนีมีจำนวนและสัดส่วนสูงสุดที่ 6 คน (ร้อยละ 12.76) รองลงมาคือประเทศสหรัฐอเมริกา จำนวน 5 คน (ร้อย
ละ 10.64) ตามด้วยสหราชอาณาจักร ไต้หวัน และออสเตรเลีย รวมถึงกลุ่มที่ไม่ระบุประเทศ มีจำนวนเท่ากันที่กลุ่ม
ละ 4 คน (ร้อยละ 8.51) ส่วนประเทศมอริเชียส จีน และฝรั่งเศส มีผู้เข้าร่วมงานประเทศละ 3 คน (ร้อยละ 6.38) 
ในขณะที่ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ ฟินแลนด์ สิงคโปร์ และเนเธอร์แลนด์ มีจำนวนประเทศละ 2 คน (ร้อยละ 4.26) 
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สำหรับประเทศอื่น ๆ ได้แก่ สวีเดน เวียดนาม และลาว มีผู้เข้าร่วมงานประเทศละ 1 คน (ร้อยละ 2.13) ด้าน
ภาพรวมแหล่งที่มาระดับนานาชาติ: ในภาพรวมพบว่ากลุ่มตัวอย่างชาวต่างชาติส่วนใหญ่เดินทางมาจากประเทศใน
แถบทวีปยุโรป อเมริกา และออสเตรเลียเป็นหลัก รองลงมาคือนักท่องเที่ยวจากภูมิภาคเอเชีย (เช่น ไต้หวัน จีน 
สิงคโปร์ เวียดนาม ลาว) 

 
ตารางที่ 35 ลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
ด้านเพศ อายุ และอาชีพ 
 

เพศ จำนวน (คน) ร้อยละ  อาชีพ จำนวน (คน) ร้อยละ 

หญิง 124 59.33  พนักงานเอกชน/รัฐวิสาหกิจ 57 27.27 

ชาย 71 33.97  นักเรียน/นักศึกษา 40 19.14 

LGBTQ 12 5.74  ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 36 17.22 

ไม่ประสงค์ตอบ 2 0.96  เกษียณ 21 10.05 

รวม 209 100.00 
 

อื่น ๆ 16 7.66 

    รับจ้างทั่วไป 15 7.18 

อาย ุ จำนวน (คน) ร้อยละ  ข้าราชการ/พนักงานราชการ 14 6.70 

น้อยกว่า 20 ปี 26 12.44  ว่างงาน/กำลังหางาน 10 4.78 

20-29 ปี 47 22.49  รวม 209 100.00 

30-39 ปี 42 20.09     
40-49 ปี 34 16.27     
50 ปีขึ้นไป 60 28.71     

รวม 209 100.00     
 

จากตารางที่ 35 แสดงข้อมูลลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่างผู ้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พักในเขต
เทศบาลนครขอนแก่น จำนวนทั้งส้ิน 209 คน จำแนกตามเพศ อายุ และอาชีพ พบว่า ด้านเพศ กลุ่มตัวอย่างส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 124 คน (ร้อยละ 59.33) รองลงมาคือเพศชาย จำนวน 71 คน (ร้อยละ 33.97) และ
กลุ่ม LGBTQ จำนวน 12 คน (ร้อยละ 5.74)  ด้านอายุ กลุ่มตัวอย่างที่มีสัดส่วนสูงสุดอยู่ในช่วงอายุ 50 ปีขึ้นไป 
จำนวน 60 คน (ร้อยละ 28.71) รองลงมาคือกลุ่มอายุ 20-29 ปี จำนวน 47 คน (ร้อยละ 22.49) ตามด้วยช่วงอายุ 
30-39 ปี จำนวน 42 คน (ร้อยละ 20.09) และกลุ่มอายุ 40-49 ปี จำนวน 34 คน (ร้อยละ 16.27) ตามลำดับ ด้าน
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อาชีพ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน/รัฐวิสาหกิจมากที่สุด จำนวน 57 คน (ร้อยละ 
27.27) รองลงมาคือกลุ่มนักเรียน/นักศึกษา จำนวน 40 คน (ร้อยละ 19.14) ตามด้วยอาชีพค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 
จำนวน 36 คน (ร้อยละ 17.22) และกลุ่มผู้เกษียณอายุ จำนวน 21 คน (ร้อยละ 10.05) ด้านภาพรวมลักษณะส่วน
บุคคล: ในภาพรวมพบว่ากลุ่มผู้เข้าร่วมงานที่ใช้บริการที่พักส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง โดยมีการกระจายตัวของช่วงวัย
อย่างน่าสนใจ เนื่องจากกลุ่มหลักประกอบไปด้วยวัยผู้ใหญ่ตอนปลาย (50 ปีขึ้นไป) และกลุ่มวัยรุ่นถึงวัยทำงาน
ตอนต้น (20-39 ปี) 

 
ตารางที่ 36 รูปแบบการใช้เวลาในการมาเยือนขอนแก่น ในครั้งนี้ ของผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขต
เทศบาลนครขอนแก่น (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 

รูปแบบการใช้เวลา จำนวน (ครั้ง) ร้อยละ 

เน้นทำกิจกรรมเฉพาะเจาะจง เช่น เล่นน้ำสงกรานต์, ดูคอนเสิร์ต 99 37.08 

เน้นพักผ่อนสบายๆ ไม่เร่งรีบ 97 36.33 

เน้นท่องเที่ยวตระเวนเช็คอินตามสถานที่ต่าง ๆ 57 21.35 

เน้นเรื่องงาน ธุรกิจ หรือธุระส่วนตัวเป็นหลัก 9 3.37 

อื่น ๆ (เช่น เยี่ยมครอบครัว, มาหาญาติ, บริจาคเลือด เป็นต้น) 5 1.87 

รวมทั้งหมด 267 100.00 
 

จากตารางที่ 36 แสดงข้อมูลรูปแบบการใช้เวลาในการมาเยือนขอนแก่นในครั้งนี้ของผู้ที่เข้าพักธุรกิจ
บริการที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น (โดยผู้ตอบสามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ซึ่งมีจำนวนการเลือกตอบ
รวมทั้งส้ิน 267 ครั้ง พบว่า ด้านรูปแบบการใช้เวลา: ผู้ตอบแบบสอบถามระบุถึงการเน้นทำกิจกรรมเฉพาะเจาะจง 
เช่น เล่นน้ำสงกรานต์ และดูคอนเสิร์ต มากที่สุด จำนวน 99 ครั้ง (ร้อยละ 37.08) รองลงมาคือการเน้นพักผ่อน
สบาย ๆ ไม่เร่งรีบ จำนวน 97 ครั้ง (ร้อยละ 36.33) ตามด้วยการเน้นท่องเที่ยวตระเวนเช็คอินตามสถานที่ต่าง ๆ  
จำนวน 57 ครั้ง (ร้อยละ 21.35) ในขณะที่การเน้นเรื่องงาน ธุรกิจ หรือธุระส่วนตัวเป็นหลัก มีจำนวน 9 ครั้ง (ร้อย
ละ 3.37) และรูปแบบอื่น ๆ (เช่น เยี่ยมครอบครัว, มาหาญาติ, บริจาคเลือด เป็นต้น) มีจำนวน 5 ครั้ง (ร้อยละ 
1.87) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 37 ระยะเวลาในการวางแผนล่วงหน้า เพื่อเดินทางมาขอนแก่น ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจ
บริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
 

ระยะเวลาในการวางแผนล่วงหน้า จำนวน (คน) ร้อยละ 

ไม่ได้วางแผนล่วงหน้า / ตัดสินใจกะทันหัน 21 10.05 

1 - 3 วัน 71 33.97 

1 สัปดาห์ 38 18.18 

2 - 3 สัปดาห์ 22 10.53 

1 เดือนขึ้นไป 57 27.27 

รวมทั้งหมด 209 100.00 
 

จากตารางที่ 37 แสดงข้อมูลระยะเวลาในการวางแผนล่วงหน้าเพื่อเดินทางมาขอนแก่นของกลุ่มตัวอย่าง   
ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น จำนวนทั้งส้ิน 209 คน พบว่า ด้านระยะเวลาการวางแผน 
กลุ่มตัวอย่างที่มีจำนวนและสัดส่วนสูงสุดคือกลุ่มที่ใช้เวลาในการวางแผนล่วงหน้า 1 - 3 วัน จำนวน 71 คน (ร้อย
ละ 33.97) รองลงมาคือกลุ่มที่ใช้เวลาวางแผน 1 เดือนขึ้นไป จำนวน 57 คน (ร้อยละ 27.27) ตามด้วยกลุ่มที่ใช้
เวลาวางแผน 1 สัปดาห์ จำนวน 38 คน (ร้อยละ 18.18) และกลุ่มที่ใช้เวลาวางแผน 2 - 3 สัปดาห์ จำนวน 22 คน 
(ร้อยละ 10.53) ในขณะที่กลุ่มที่ไม่ได้วางแผนล่วงหน้าหรือเป็นการตัดสินใจกะทันหัน มีจำนวน 21 คน (ร้อยละ 
10.05) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 38 การเปรียบเทียบระยะเวลาในการวางแผนล่วงหน้าเพื่อเดินทางมาขอนแก่น จำแนกตามที่มาของ
กลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
 

ระยะเวลาในการวางแผน อำเภอเมือง (คน) 
ต่างอำเภอใน

ขอนแก่น (คน) 
ต่างจังหวัด (คน) 

ต่างประเทศ / 
Foreigner (คน) 

รวมทั้งหมด 
(คน) 

ไม่ได้วางแผนล่วงหน้า / 
ตัดสินใจกะทันหนั 

3 (8.82%) 6 (31.58%) 11 (10.09%) 1 (2.13%) 21 (10.05%) 

1 - 3 วัน 16 (47.06%) 7 (36.85%) 36 (33.03%) 12 (25.53%) 71 (33.97%) 

1 สัปดาห์ 6 (17.65%) 2 (10.53%) 23 (21.10%) 7 (14.89%) 38 (18.18%) 

2 - 3 สัปดาห์ 1 (2.94%) 2 (10.53%) 13 (11.93%) 6 (12.77%) 22 (10.53%) 

1 เดือนขึ้นไป 8 (23.53%) 2 (10.53%) 26 (23.85%) 21 (44.68%) 57 (27.27%) 

รวมทั้งหมด 34 (100.00%) 19 (100.00%) 109 (100.00%) 47 (100.00%) 209 (100.00%) 
 

จากตารางที่ 38 แสดงข้อมูลตารางเปรียบเทียบระยะเวลาในการวางแผนล่วงหน้าเพื่อเดินทางมาขอนแก่น
กับที่มาของกลุ่มตัวอย่าง จำนวนทั้งสิ้น 209 คน พบว่า ด้านระยะเวลาการวางแผนจำแนกตามภูมิลำเน า กลุ่ม
ผู้เข้าร่วมงานที่มาจาก อำเภอเมือง (รวม 34 คน) ส่วนใหญ่ใช้เวลาวางแผน 1 - 3 วัน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
47.06 รองลงมาคือ 1 เดือนขึ้นไป (ร้อยละ 23.53) และ 1 สัปดาห์ (ร้อยละ 17.65) 
กลุ่มคนที่มาจาก ต่างอำเภอในขอนแก่น (รวม 19 คน) ส่วนใหญ่ใช้เวลาวางแผน 1 - 3 วัน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
36.85 รองลงมาคือกลุ่มที่ไม่ได้วางแผนล่วงหน้าหรือตัดสินใจกะทันหัน (ร้อยละ 31.58) 
กลุ่มผู้เข้าร่วมงานที่มาจาก ต่างจังหวัด (รวม 109 คน) ส่วนใหญ่ใช้เวลาวางแผน 1 - 3 วัน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
33.03 รองลงมาคือ 1 เดือนขึ้นไป (ร้อยละ 23.85) และ 1 สัปดาห์ (ร้อยละ 21.10) 
กลุ่ม ชาวต่างชาติ (รวม 47 คน) มีพฤติกรรมแตกต่างออกไป โดยส่วนใหญ่ใช้เวลาวางแผน 1 เดือนขึ้นไป มากที่สุด 
คิดเป็นร้อยละ 44.68 รองลงมาคือ 1 - 3 วัน (ร้อยละ 25.53) และ 1 สัปดาห์ (ร้อยละ 14.89) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 39 ภาพลักษณ์จังหวัดขอนแก่น ในมุมมองของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขต
เทศบาลนครขอนแก่น 
 

ภาพลักษณ์จังหวัดขอนแก่น จำนวน (คน) ร้อยละ 

เมืองแห่งเทศกาลและศิลปวัฒนธรรมอีสานร่วมสมัย 70 33.49 

เมืองเศรษฐกิจ ศูนย์กลางการประชุม (MICE) การศึกษา และ
การแพทย ์

50 23.92 

เมืองแห่งสีสันและสถานบันเทิงยามค่ำคืน 41 19.62 

เมืองแห่งคาเฟ่และร้านอาหารอร่อย 33 15.79 

เมืองที่ยังไม่ค่อยเด่นชัดในด้านใดนัก 8 3.83 

เมืองทางผ่าน หรือจุดแวะพักการเดนิทาง 7 3.35 

รวมทั้งหมด 209 100.00 
 

จากตารางที่ 39 แสดงข้อมูลภาพลักษณ์จังหวัดขอนแก่นในมุมมองก่อนการเดินทางมาของกลุ่มตัวอย่างผู้
ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น จำนวนทั้งส้ิน 209 คน พบว่า ด้านภาพลักษณ์จังหวัด กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่มองขอนแก่นเป็นเมืองแห่งเทศกาลและศิลปวัฒนธรรมอีสานร่วมสมัยมากที่สุด จำนวน 70 คน 
(ร้อยละ 33.49) รองลงมาคือมองว่าเป็นเมืองเศรษฐกิจ ศูนย์กลางการประชุม (MICE) การศึกษา และการแพทย์ 
จำนวน 50 คน (ร้อยละ 23.92) ตามด้วยการมองว่าเป็นเมืองแห่งสีสันและสถานบันเทิงยามค่ำคืน จำนวน 41 คน 
(ร้อยละ 19.62) และมองว่าเป็นเมืองแห่งคาเฟ่และร้านอาหารอร่อย จำนวน 33 คน (ร้อยละ 15.79) ในขณะที่
กลุ่มตัวอย่างที่มองว่าเป็นเมืองที่ยังไม่ค่อยเด่นชัดในด้านใดนัก มีจำนวน 8 คน (ร้อยละ 3.83) และมองว่าเป็นเมือง
ทางผ่าน หรือจุดแวะพักการเดินทาง มีจำนวน 7 คน (ร้อยละ 3.35) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 40 สื่อที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดขอนแก่น ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจ
บริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 

สื่อที่มีผลต่อการตัดสนิใจ จำนวน (ครั้ง) ร้อยละ 

โซเชียลมีเดีย เช่น TikTok, Facebook, Instagram 109 38.25 

คำแนะนำจากครอบครัว เพื่อน หรือคนรู้จัก 77 27.02 

รีวิวจากยูทูปเบอร์ หรือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว 41 14.39 

ส่ือกระแสหลัก เช่น โทรทัศน์, วิทยุ, ข่าวสารออนไลน์ 30 10.53 

เว็บไซต์จองที่พักหรือแอปพลิเคชันท่องเที่ยว 28 9.81 

รวมทั้งหมด 285 100.00 
 

จากตารางที่ 40 แสดงข้อมูลส่ือที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดขอนแก่นของกลุ่มตัวอย่าง
ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น (โดยผู้ตอบสามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ซึ่งมี
จำนวนการเลือกตอบรวมทั้งสิ้น 285 ครั้ง พบว่า ด้านสื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ ผู้ตอบแบบสอบถามระบถุึง
อิทธิพลจากโซเชียลมีเดีย เช่น TikTok, Facebook, Instagram มากที่สุด จำนวน 109 ครั ้ง (ร้อยละ 38.25) 
รองลงมาคือคำแนะนำจากครอบครัว เพื่อน หรือคนรู้จัก จำนวน 77 ครั้ง (ร้อยละ 27.02) ตามด้วยรีวิวจากยูทูป
เบอร์ หรือ บล็อกเกอร์ท่องเที่ยว จำนวน 41 ครั้ง (ร้อยละ 14.39) ในขณะที่สื่อกระแสหลัก เช่น โทรทัศน์ , วิทยุ, 
ข่าวสารออนไลน์ มีจำนวน 30 ครั้ง (ร้อยละ 10.53) และเว็บไซต์จองที่พักหรือแอปพลิเคชันท่องเที่ยว มีจำนวน 28 
ครั้ง (ร้อยละ 9.81) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 41 ข้อมูลลักษณะกลุ่มผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดขอนแก่นครับ ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้า
พักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
 

ผู้ร่วมเดินทาง จำนวน (คน) ร้อยละ 

ครอบครัว / ญาติพี่น้อง 86 41.15 

แฟน / คู่รัก / คู่สมรส 55 26.32 

กลุ่มเพื่อน 43 20.57 

เดินทางคนเดียว 19 9.09 

เพื่อนร่วมงาน / เดินทางกับองค์กร 4 1.91 

คณะทัวร์ / กรุ๊ปทัวร์นำเที่ยว 1 0.48 

อื่น ๆ 1 0.48 

รวมทั้งหมด 209 100.00 
 

จากตารางที่ 41 แสดงข้อมูลลักษณะกลุ่มผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดขอนแก่นของกลุ่มตัวอย่างผู้
ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น จำนวนทั้งสิ้น 209 คน พบว่า ด้านกลุ่มผู้ร่วมเดินทาง 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว หรือญาติพี่น้อง มากที่สุด จำนวน 86 คน 
(ร้อยละ 41.15) รองลงมาคือเดินทางมากับแฟน คู่รัก หรือคู่สมรส จำนวน 55 คน (ร้อยละ 26.32) ตามด้วยการ
เดินทางมาเป็นกลุ่มเพื่อน จำนวน 43 คน (ร้อยละ 20.57) และกลุ่มที่เดินทางคนเดียว จำนวน 19 คน (ร้อยละ 
9.09) ในขณะที่กลุ่มผู้ที่เดินทางพร้อมเพื่อนร่วมงาน หรือเดินทางกับองค์กร มีจำนวน 4 คน (ร้อยละ 1.91) ส่วนผู้
ที่เดินทางมากับคณะทัวร์ หรือกรุ๊ปทัวร์นำเที่ยว และผู้ที่ระบุอื ่น ๆ มีจำนวนเท่ากันที ่ 1 คน (ร้อยละ 0.48) 
ตามลำดับ 
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ตารางที่ 42 วันที่เดินทางเข้ามาจังหวัดขอนแก่น ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที ่พัก ในเขต
เทศบาลนครขอนแก่น 
 

วันที่เดินทางเข้ามา จำนวน (คน) ร้อยละ 

ก่อน 10 เมษายน 2569 18 8.61 

10 เมษายน 2569 18 8.61 

11 เมษายน 2569 33 15.79 

12 เมษายน 2569 88 42.12 

13 เมษายน 2569 34 16.27 

14 เมษายน 2569 13 6.22 

15 เมษายน 2569 5 2.39 

รวมทั้งหมด 209 100.00 
 

จากตารางที่ 42 แสดงข้อมูลวันที่เดินทางเข้ามาจังหวัดขอนแก่นของกลุ่มตัวอย่างผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่
พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น จำนวนทั้งสิ้น 209 คน พบว่า ด้านวันที่เดินทางเข้ามา ผู้ตอบแบบสอบถามเดิน
ทางเข้ามาในพื้นที่มากที่สุดในวันที่ 12 เมษายน 2569 จำนวน 88 คน (ร้อยละ 42.12) รองลงมาคือวันที่ 13 
เมษายน 2569 จำนวน 34 คน (ร้อยละ 16.27) ตามด้วยวันที่ 11 เมษายน 2569 จำนวน 33 คน (ร้อยละ 15.79) 
และกลุ่มที่เดินทางเข้ามาก่อนวันที่ 10 เมษายน 2569 รวมถึงในวันที่ 10 เมษายน 2569 มีจำนวนเท่ากันที่กลุ่มละ 
18 คน (ร้อยละ 8.61) ในขณะที่วันที่ 14 เมษายน 2569 มีผู้เดินทางเข้ามา จำนวน 13 คน (ร้อยละ 6.22) และ
กลุ่มที่เดินทางเข้ามาในวันที่ 15 เมษายน 2569 มีจำนวน 5 คน (ร้อยละ 2.39) ตามลำดับ 
 
 



48 

ตารางที่ 43 วันที่เดินทางออกจากจังหวัดขอนแก่น ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขต
เทศบาลนครขอนแก่น 
 

วันที่เดินทางออก จำนวน (คน) ร้อยละ 

14 เมษายน 2569 62 29.67 

15 เมษายน 2569 62 29.67 

16 เมษายน 2569 46 22.01 

17 เมษายน 2569 15 7.18 

18 เมษายน 2569 เป็นต้นไป 24 11.47 

รวมทั้งหมด 209 100.00 
 

จากตารางที่ 43 แสดงข้อมูลวันที่เดินทางออกจากจังหวัดขอนแก่นของกลุ่มตัวอย่างผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการ
ที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น จำนวนทั้งส้ิน 209 คน พบว่า ด้านวันที่เดินทางออก ผู้ตอบแบบสอบถามระบุว่า
เดินทางออกจากพื้นที่ในวันที่ 14 เมษายน 2569 รวมถึงกลุ่มที่เดินทางออกในวันที่ 15 เมษายน 2569 มีจำนวน
มากที่สุดในสัดส่วนที่เท่ากันคือ กลุ่มละ 62 คน (ร้อยละ 29.67) รองลงมาคือวันที่ 16 เมษายน 2569 จำนวน 46 
คน (ร้อยละ 22.01) ตามด้วยกลุ่มที่เดินทางออกตั้งแต่วันที่ 18 เมษายน 2569 เป็นต้นไป จำนวน 24 คน (ร้อยละ 
11.47) และผู้ที่เดินทางออกในวันที่ 17 เมษายน 2569 จำนวน 15 คน (ร้อยละ 7.18) ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 44 ตารางแสดงระยะเวลาพำนักเฉลี่ยในจังหวัดขอนแก่น จำแนกตามที่มาของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้า
พักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
 

ที่มาของกลุ่มตัวอยา่ง จำนวน (คน) ระยะเวลาพำนักเฉลีย่ (คืน) * 

อำเภอเมือง (ขอนแก่น) 34 4.50 

ต่างอำเภอในขอนแก่น 19 3.05 

ต่างจังหวัด 109 2.99 

ต่างประเทศ / Foreigner 47 7.26 

ภาพรวมทั้งหมด 209 4.20 
* ระยะระยะเวลาพำนักเฉล่ีย (Average Length of Stay) หมายถึง ค่าเฉล่ียของจำนวนคืนท่ีกลุ่มตัวอย่างเข้าพักในสถานประกอบการที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 

ระหว่างการเดินทางเข้าร่วมงานหรือกิจกรรมในช่วงเวลาศึกษา 
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จากตารางที่ 44 แสดงข้อมูลระยะเวลาพำนักเฉลี่ย (Average Length of Stay) ในจังหวัดขอนแก่นของ
กลุ่มตัวอย่างผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก จำแนกตามที่มา จำนวนทั้งสิ้น 209 คน พบว่า ด้านระยะเวลาเข้าพัก
เฉลี่ย: กลุ่ม ชาวต่างชาติ มีระยะเวลาพำนักเฉลี่ยสูงที่สุดอยู่ที่ 7.26 คืน รองลงมาคือกลุ่มผู้ที่อาศัยอยู่ใน อำเภอ
เมือง มีระยะเวลาพำนักเฉล่ีย 4.50 คืน (ซึ่งอาจเป็นการเปิดห้องพักยาวตลอดช่วงเทศกาลเพื่ออำนวยความสะดวก
ในการร่วมงาน) กลุ่มคนที่มาจาก ต่างอำเภอในขอนแก่น มีระยะเวลาพำนักเฉล่ีย 3.05 คืน และกลุ่มนักท่องเที่ยว
จาก ต่างจังหวัด มีระยะเวลาพำนักเฉล่ียน้อยที่สุดเมื่อเทียบกับกลุ่มอื่น อยู่ที่ 2.99 คืน (หรือประมาณ 3 วัน 2 คืน) 
ด้านภาพรวมระยะเวลาเข้าพัก: โดยเฉลี่ยแล้ว กลุ่มตัวอย่างผู้ที่เดินทางมาเข้าร่วมงานและใช้บริการที่พักในเขต
เทศบาลนครขอนแก่น มีระยะเวลาการเข้าพักเฉล่ียรวมอยู่ที่ 4.20 คืน 

 
ตารางที่ 45 สิ่งที่ชื่นชอบหรือประทับใจมากที่สุดในจังหวัดขอนแก่น ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการ
ที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 

สิ่งที่ชื่นชอบหรือประทับใจ จำนวน (ครั้ง) ร้อยละ 

ความคึกคักและการจัดงานเทศกาลที่สนุกสนาน 108 25.41 

ส่ิงอำนวยความสะดวกครบครัน เช่น โรงแรม, 
ห้างสรรพสินค้า 101 23.76 

ความมีน้ำใจและความเป็นมิตรของคนท้องถิ่น 87 20.47 

รสชาติและความหลากหลายของอาหารท้องถิ่น/คาเฟ่ 75 17.65 

ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงจังหวัด 54 12.71 

รวมทั้งหมด 425 100.00 
 

จากตารางที่ 45 แสดงข้อมูลส่ิงที่ช่ืนชอบหรือประทับใจมากที่สุดในจังหวัดขอนแก่น (โดยผู้ตอบสามารถ
เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ซึ่งมีจำนวนการเลือกตอบรวมทั้งส้ิน 425 ครั้ง พบว่า ด้านความช่ืนชอบและประทับใจ 
ผู้ตอบแบบสอบถามระบุถึงความคึกคักและการจัดงานเทศกาลที่สนุกสนานมากที่สุด จำนวน 108 ครั้ง (ร้อยละ 
25.41) รองลงมาคือสิ่งอำนวยความสะดวกครบครัน เช่น โรงแรม , ห้างสรรพสินค้า จำนวน 101 ครั้ง (ร้อยละ 
23.76) ตามด้วยความมีน้ำใจและความเป็นมิตรของคนท้องถิ่น จำนวน 87 ครั้ง (ร้อยละ 20.47) ในขณะที่รสชาติ
และความหลากหลายของอาหารท้องถิ่น/คาเฟ่ มีจำนวน 75 ครั้ง (ร้อยละ 17.65) และความสะดวกในการเดินทาง
เข้าถึงจังหวัด มีจำนวน 54 ครั้ง (ร้อยละ 12.71) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 46 สิ่งที่ควรปรับปรุงเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดขอนแก่น ในมุมมองของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้า
พักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 

สิ่งที่ควรปรับปรุง จำนวน (ครั้ง) ร้อยละ 

ปัญหาการจราจรและที่จอดรถตามสถานที่ท่องเที่ยว 94 31.02 

ระบบขนส่งสาธารณะสำหรับนักท่องเที่ยวภายในตัวเมือง 67 22.11 

ความชัดเจนของป้ายบอกทางและข้อมูลการท่องเที่ยว 53 17.49 

ค่าครองชีพและราคาสินค้า/บริการด้านการท่องเที่ยว 46 15.18 

ความสะอาดและการจัดการขยะในพื้นที่สาธารณะ 32 10.56 

อื่น ๆ (เช่น เพิม่สถานที่ท่องเที่ยว, บริการแท็กซี่, การโฆษณา 
ฯลฯ) 11 3.64 

รวมทั้งหมด 303 100.00 
 

จากตารางที่ 46 แสดงข้อมูลสิ่งที่ควรปรับปรุงเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดขอนแก่น (โดยผู้ตอบ
สามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ซึ่งมีจำนวนการเลือกตอบรวมทั้งส้ิน 303 ครั้ง พบว่า ด้านส่ิงที่ควรปรับปรุง 
ผู้ตอบแบบสอบถามระบุถึงปัญหาการจราจรและที่จอดรถตามสถานที่ท่องเที่ยวมากที่สุด จำนวน 94 ครั้ง (ร้อยละ 
31.02) รองลงมาคือระบบขนส่งสาธารณะสำหรับนักท่องเที่ยวภายในตัวเมือง จำนวน 67 ครั้ง (ร้อยละ 22.11) 
ตามด้วยความชัดเจนของป้ายบอกทางและข้อมูลการท่องเที่ยว จำนวน 53 ครั้ง (ร้อยละ 17.49) ในขณะที่เรื่องค่า
ครองชีพและราคาสินค้า/บริการด้านการท่องเที่ยว มีจำนวน 46 ครั้ง (ร้อยละ 15.18) ความสะอาดและการจัดการ
ขยะในพื้นที่สาธารณะ จำนวน 32 ครั้ง (ร้อยละ 10.56) และข้อเสนอแนะอื่น ๆ (อาทิ การเพิ่มสถานที่ท่องเที่ยว 
การปรับปรุงบริการรถรับจ้าง) มีจำนวน 11 ครั้ง (ร้อยละ 3.64) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 47 มุมมองต่อศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดขอนแก่นโดยภาพรวม ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้ที่เข้า
พักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 

มุมมองต่อศักยภาพดา้นการท่องเที่ยวโดยภาพรวม จำนวน (ครั้ง) ร้อยละ 

เป็นเมืองท่องเที่ยวหลักที่น่าสนใจและควรค่าแก่การมาเยือน 95 31.35 

เป็นเมืองที่เหมาะสำหรับการเที่ยวระยะส้ัน 1-2 วัน 61 20.13 

เป็นเมืองที่โดดเด่นด้านการทำงาน/ศึกษา มากกว่าการมาเพื่อ
ท่องเที่ยว 

61 20.13 

เป็นเมืองที่ยังมีจุดที่ต้องพัฒนาอกีมากเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว 57 18.81 

ความชัดเจนของป้ายบอกทางและข้อมูลการท่องเที่ยว 29 9.58 

รวมทั้งหมด 303 100.00 
 

จากตารางที่ 47 แสดงข้อมูลมุมมองต่อศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดขอนแก่นโดยภาพรวม (โดย
ผู้ตอบสามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ซึ่งมีจำนวนการเลือกตอบรวมทั้งสิ้น 303 ครั้ง พบว่า ด้านมุมมองต่อ
ศักยภาพการท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามมองว่าเป็นเมืองท่องเที่ยวหลักที่น่าสนใจและควรค่าแก่การมาเยือน
มากที่สุด จำนวน 95 ครั้ง (ร้อยละ 31.35) รองลงมามีสัดส่วนเท่ากัน 2 มุมมอง คือ เป็นเมืองที่เหมาะสำหรับการ
เที่ยวระยะส้ัน 1-2 วัน และ เป็นเมืองที่โดดเด่นด้านการทำงาน/ศึกษา มากกว่าการมาเพื่อท่องเที่ยว จำนวนมุมมอง
ละ 61 ครั้ง (ร้อยละ 20.13) ตามด้วยมุมมองว่าเป็นเมืองที่ยังมีจุดที่ต้องพัฒนาอีกมากเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว 
จำนวน 57 ครั้ง (ร้อยละ 18.81) และตัวเลือกเกี่ยวกับความชัดเจนของป้ายบอกทางและข้อมูลการท่องเที่ยว มี
จำนวน 29 ครั้ง (ร้อยละ 9.58) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 48 ตารางเปรียบเทียบค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในช่วงเทศกาล จำแนกตามประเภทและกลุ่มที่มาของกลุ่ม
ตัวอย่าง ผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
 

ประเภทค่าใช้จ่าย อำเภอเมือง 
ต่างอำเภอ 

(ในขอนแก่น) 
ต่างจังหวัด ต่างประเทศ ภาพรวม 

การเดินทางและทีพ่ัก 2,286.58 3,020.00 4,369.11 22,293.83 8,004.25 

อาหารและเครื่องดื่ม 3,261.02 3,215.00 3,585.66 14,838.51 6,101.71 

เล่นน้ำและความ
บันเทิง 1,564.76 1,620.59 1,870.86 5,950.23 2,785.98 

ช้อปป้ิงและของฝาก 1,140.10 1,115.62 1,709.61 8,304.51 3,172.91 

ทำบุญและอื่นๆ 1,095.00 1,075.00 1,346.09 4,682.12 1,995.75 

รวม / เฉลี่ย 9,347.46 10,046.21 12,881.33 56,069.20 22,060.60 
 

จากตารางที่ 48 แสดงข้อมูลเปรียบเทียบค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในช่วงเทศกาล จำแนกตามประเภทและกลุ่ม
แหล่งที่มาของผู้เข้าร่วมงาน พบว่า ค่าใช้จ่ายรวมเฉลี่ย กลุ่มผู้เข้าร่วมงานจากต่างประเทศมีค่าใช้จ่ายรวมเฉล่ีย
สูงสุดที่ 56,069.20 บาท/คน รองลงมาคือกลุ่มต่างจังหวัด 12,881.33 บาท/คน , กลุ่มต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 
10,046.21 บาท/คน และกลุ ่มอำเภอเมืองขอนแก่น 9,347.46 บาท/คน ตามลำดับ โดยภาพรวมทั้งหมดมี
ค่าใช้จ่ายรวมเฉลี่ย 22,060.60 บาท/คน การเดินทางและที่พัก กลุ่มต่างประเทศมีค่าใช้จ่ายสูงสุด (22,293.83 
บาท/คน) รองลงมาคือกลุ่มต่างจังหวัด (4,369.11 บาท/คน), กลุ่มต่างอำเภอ (3,020.00 บาท/คน) และกลุ่ม
อำเภอเมือง (2,286.58 บาท/คน) ตามลำดับ อาหารและเครื่องดื่ม กลุ่มต่างประเทศมีค่าใช้จ่ายสูงสุด (14,838.51 
บาท/คน) รองลงมาคือกลุ่มต่างจังหวัด (3,585.66 บาท/คน), กลุ่มอำเภอเมือง (3,261.02 บาท/คน) และกลุ่มต่าง
อำเภอ (3,215.00 บาท/คน) ตามลำดับ เล่นน้ำและความบันเทิง กลุ่มต่างประเทศมีค่าใช้จ่ายสูงสุด (5,950.23 
บาท/คน) รองลงมาคือกลุ่มต่างจังหวัด (1,870.86 บาท/คน) , กลุ่มต่างอำเภอ (1,620.59 บาท/คน) และกลุ่ม
อำเภอเมือง (1,564.76 บาท/คน) ตามลำดับ ช้อปปิ้งและของฝาก กลุ่มต่างประเทศมีค่าใช้จ่ายสูงสุด (8,304.51 
บาท/คน) รองลงมาคือกลุ่มต่างจังหวัด (1,709.61 บาท/คน), กลุ่มอำเภอเมือง (1,140.10 บาท/คน) และกลุ่มต่าง
อำเภอ (1,115.62 บาท/คน) ตามลำดับ ทำบุญและอื่นๆ  กลุ่มต่างประเทศมีค่าใช้จ่ายสูงสุด (4,682.12 บาท/คน) 
รองลงมาคือกลุ่มต่างจังหวัด (1,346.09 บาท/คน), กลุ่มอำเภอเมือง (1,095.00 บาท/คน) และกลุ่มต่างอำเภอ 
(1,075.00 บาท/คน) ตามลำดับ 
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ตารางที่ 49 ระดับความมีแนวโน้มที่จะกลับมาท่องเที่ยวจังหวัดขอนแก่นอีกครั้งในอนาคต ของกลุ่มตัวอย่าง ผู้
ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พัก ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น (คะแนนเต็ม 10) 
 

ระดับคะแนนแนวโน้มที่จะกลับมาอีกครั้ง จำนวน (คน) ร้อยละ  

ระดับ 10 (มีแนวโน้มมากที่สุด) 144 68.90 

ระดับ 9 17 8.13 

ระดับ 8 16 7.66 

ระดับ 7 17 8.13 

ระดับ 6 7 3.35 

ระดับ 5 7 3.35 

ระดับ 2 1 0.48 

รวมทั้งหมด 209 100.00 
 

จากตารางที่ 49 แสดงข้อมูลระดับความมีแนวโน้มที่จะกลับมาท่องเที่ยวจังหวัดขอนแก่นอีกครั้งในอนาคต 
(ประเมินจากระดับคะแนน 1 - 10) ของกลุ่มตัวอย่างผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น 
จำนวนทั้งส้ิน 209 คน พบว่า ด้านแนวโน้มการกลับมาท่องเที่ยวซ้ำ: ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้คะแนนความ
มีแนวโน้มที่จะกลับมาอีกครั้งในระดับ 10 (มีแนวโน้มมากที่สุด) จำนวน 144 คน (ร้อยละ 68.90) รองลงมาคือผู้ที่
ให้คะแนนในระดับ 9 และระดับ 7 มีจำนวนเท่ากันที่ระดับละ 17 คน (ร้อยละ 8.13) ตามด้วยระดับ 8 จำนวน 16 
คน (ร้อยละ 7.66) และระดับ 6 กับระดับ 5 มีจำนวนเท่ากันที่ระดับละ 7 คน (ร้อยละ 3.35) ในขณะที่มีผู้ตอบ
แบบสอบถามให้คะแนนในระดับ 2 จำนวน 1 คน (ร้อยละ 0.48) ตามลำดับ 
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บทที่ 4 สรุป อภิปรายผลการศึกษา และข้อเสนอแนะ 
 

จากการประเมินผลการจัดงานสงกรานต์ ถนนข้าวเหนียว ประจำปี 2569 สามารถสรุปและอภิปรายผล
การศึกษา โดยเปรียบเทียบกับข้อมูลของปี 2568 ได้ดังนี้ 

4.1 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อประมาณการจำนวนคนที่เข้าร่วมงาน 

4.1.1 จำนวนคนที่เข้าร่วมงาน ถนนข้าวเหนียว 
ผู้เข้าร่วมงานสงกรานต์ที่ถนนข้าวเหนียว วันที่ 13-15 เมษายน 2569 จำนวนคนที่ได้จากการนับ (ยอด

รวมการเข้างาน) มีจำนวนทั้งสิ้น 270,987 คน และจำนวนผู้เข้าร่วมงานจริงที่แท้จริง (จำนวนหัว) มีจำนวน 
120,853 คน 

 
ตารางที่ 50 สรุปจำนวนจำนวนครั้งที่นับได้ (คนรวม) ผู้เข้าร่วมงานในแต่ละวัน ของการจัดงานสงกรานต์ถนน
ข้าวเหนียว 13 – 15 เมษายน 2569 
 

วันที่ จำนวนครั้งที่นับได้ (คนรวม) 

วันที่ 13 เมษายน 2569 65,044 

วันที่ 14 เมษายน 2569 91,478 

วันที่ 15 เมษายน 2569 114,464 

รวมทั้งหมด 270,987 
 

4.1.2 เปรียบเทียบจำนวนคนเข้าร่วม ถนนข้าวเหนียว ปี 2568 กับ ปี 2569 
 

ตารางที่ 51 เปรียบเทียบจำนวนคนที่นับได้ และ จำนวนหัว ของผู้เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียว 
ปี 2568 และ ปี 2569 
 

ประเภทการนับ ปี 2568 ปี 2569 การเปลี่ยนแปลง 

จำนวนยอดรวมการเข้างาน (ที่นับได้) 128,439 270,987 +111.00% 

จำนวนผู้เข้าร่วมงานจริง (จำนวนหัว) 54,777 120,853 +120.63% 
 

เมื่อเปรียบเทียบปี 2569 กับปี 2568 พบว่าจำนวนผู้เข้าร่วมงานที่ถนนข้าวเหนียวในภาพรวม เพิ่มขึ้น 
อย่างมีนัยสำคัญ โดยจำนวนผู้เข้าร่วมงานแบบยอดรวมการเข้างานเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 111.00 และจำนวนผู้เข้าร่วม
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งานจริง (นับเป็นหัว) เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 120.63 ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความสำเร็จในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้กลับมา
เที่ยวงานเพิ่มขึ้นอย่างมหาศาล 

 
4.2 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อประมาณการจำนวนคนจำแนกตามที่มา 

4.2.1 จำนวนคนที่เข้าร่วมงานจำแนกตามที่มา ถนนข้าวเหนียว (ปี 2569) 
 

ตารางที่ 52 สรุปจำนวนจำนวนครั้งที่นับได้ (คนรวม) ผู้เข้าร่วมงานในแต่ละวัน ของการจัดงานสงกรานต์ถนน
ข้าวเหนียว 13 – 15 เมษายน 2569 
 

กลุ่มที่มา จำนวนคนจริง (หัว) ร้อยละ 

อำเภอเมืองขอนแก่น 67,651 55.98 

ต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 35,197 29.12 

ต่างจังหวัด 13,988 11.57 

ต่างประเทศ 4,017 3.33 

รวมทั้งหมด 120,853 100.00 
 

ผู้เข้าร่วมงานที่แท้จริงส่วนใหญ่เดินทางมาจากอำเภอเมือง มากที่สุด จำนวน 67,651 คน (คิดเป็นร้อยละ 
55.98) รองลงมาคือเดินทางมาจากต่างอำเภอ จำนวน 35,197 คน (คิดเป็นร้อยละ 29.12) และเดินทางมาจาก
ต่างจังหวัด จำนวน 13,988 คน (คิดเป็นร้อยละ 11.57) 
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4.2.2 เปรียบเทียบจำนวนคนที่เข้าร่วมงานจำแนกตามที่มา (ผู้เข้าร่วมงานจริง) ถนนข้าวเหนียว ปี 2568 
กับ ปี 2569 
 
ตารางที่ 53 เปรียบเทียบจำนวนคนจริง (หัว) ที่เข้าร่วมงานสงกรานต์ถนนข้าวเหนียว 13 – 15 เมษายน 
ระหว่างปี 2568 และ ปี 2569 
 

กลุ่มที่มา ปี 2568 (คน) ปี 2569 (คน) ร้อยละการเปลี่ยนแปลง 

อำเภอเมืองขอนแก่น 34,545 67,651 +95.83% 

ต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 11,800 35,197 +198.28% 

ต่างจังหวัด 8,163 13,988 +71.36% 

ต่างประเทศ 269 4,017 +1,393.31% 
 

เมื่อเปรียบเทียบปี 2569 กับปี 2568 พบว่ามีจำนวนนักท่องเที่ยวเพิ ่มขึ้นในทุกกลุ่ม โดยเฉพาะกลุ่ม
นักท่องเที่ยวจากต่างประเทศที่มีการเติบโตแบบก้าวกระโดดกว่าร้อยละ 1,393.31 รวมไปถึงนักท่องเที่ยวจากต่าง
อำเภอในขอนแก่นที่เพิ่มขึ้นเกือบ 2 เท่า (ร้อยละ 198.28) 
 
4.3 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อประเมินความคิดเห็นของผู้เข้าร่วมงาน ถนนข้าวเหนียว 

4.3.1 ลักษณะการได้รับข่าวสาร และช่องทางการไดร้ับข่าวสาร 
ในปี 2569 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ ได้รับข่าวสารเกี่ยวกับการจัดงานก่อนเดินทางมาถึงร้อยละ 92.16 ซึ่ง

ดีกว่าปี 2568 ที่มีผู้ได้รับข่าวสารร้อยละ 85.31 สะท้อนให้เห็นถึงประสิทธิภาพของการทำการตลาดเชิงรุก สำหรับ
ช่องทางที่ได้รับข่าวสารมากที่สุดในปี 2569 คือ เฟสบุ๊ค/โซเชียลมีเดีย (ร้อยละ 33.20) รองลงมาคือ เพื่อน/คนรู้จัก 
(ร้อยละ 26.38) และป้ายประชาสัมพันธ์ (ร้อยละ 11.20) เมื่อเทียบกับปี 2568 ที่ช่องทางหลักคือเพื่อน/คนรู้จัก 
(ร้อยละ 46.91) และเฟสบุ๊ค (ร้อยละ 40.03) จะเห็นได้ว่าสื่อโซเชียลมีเดียกลับมามีบทบาทสำคัญที่สุดในการ
ตัดสินใจเข้าร่วมงานในปีนี้ 

4.3.2 ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการจัดงาน และความปลอดภัย 
ในด้านรูปแบบการจัดงานปี 2569 กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในระดับ มาก โดยจุดเด่นที่ได้คะแนน

สูงสุดคือ "ความกว้างขวางและความเหมาะสมของพื้นที่จัดงาน" (ค่าเฉล่ีย 4.51 อยู่ในระดับมากที่สุด) รองลงมาคือ 
"จุดบริการเติมน้ำ" (ค่าเฉล่ีย 4.04) และ "ความสว่างของแสงไฟในช่วงกลางคืน" (ค่าเฉล่ีย 4.00) ในขณะที่ด้านที่ได้
คะแนนน้อยที่สุดแต่ยังอยู่ในเกณฑ์ดีคือ "ห้องน้ำสาธารณะ" (ค่าเฉล่ีย 3.55) 
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ด้านความปลอดภัย ทุกประเด็นมีคะแนนในระดับ มาก โดยเฉพาะ "การดูแลความปลอดภัยโดยรวมจากเจ้าหน้าที่" 
ที่โดดเด่นมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.45) ตามด้วย "การจัดการจราจร การระบายคนเข้า-ออก" (ค่าเฉลี่ย 3.99) และ 
"ความเข้มงวดของมาตรการไร้แอลกอฮอล์" (ค่าเฉล่ีย 3.98) 

4.3.3 ความพึงพอใจต่อกิจกรรม 
สำหรับกิจกรรมในปี 2569 ผู้ร่วมงานให้คะแนนความพึงพอใจในระดับ มากที่สุด ในทุกหมวดหมู่ ซึ่ง

แตกต่างจากปี 2568 ที่หลายกิจกรรมตกไปอยู่ในระดับปานกลางและแย่ โดยกิจกรรมที่ได้คะแนนความพึงพอใจ
สูงสุดในปี 2569 คือ "กิจกรรมการรับชมดนตรี และคอนเสิร์ต" (ค่าเฉล่ีย 9.02/10) รองลงมาคือ "กิจกรรมด้านการ
ส่งเสริมประเพณี" (8.88/10) และ "การเล่นคล่ืนมนุษย์ ไร้แอลกอฮอล์" (8.77/10) 

4.3.4 ความรู้สึกในภาพรวมและความตั้งใจ 
ด้านความตั ้งใจในการเข้าร่วมงาน ปี 2569 พบว่าร้อยละ 81.95 ตั ้งใจมางานนี ้โดยเฉพาะ สำหรับ

ความรู้สึกที่มีต่อภาพรวมการจัดงาน กลุ่มตัวอย่างมีคะแนนเฉล่ียอยู่ที่ 8.76 เต็ม 10 ซึ่งแปลผลได้ว่ามีความรู้สึกพึง
พอใจต่อภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีผู้ให้คะแนนเต็ม 10 ถึงร้อยละ 49.17 ของกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 
 
4.4 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงาน 

พฤติกรรมการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงานถนนข้าวเหนียวในปี 2569 จำแนกตามที่มา มีค่าใช้จ่ายต่อหัวตลอด
เทศกาลในภาพรวมเฉล่ียอยู่ที่ 4,266.86 บาท/คน โดยมีรายละเอียดจำแนกตามกลุ่มดังนี้: 

• อำเภอเมืองขอนแก่น: มีค่าใช้จ่ายรวมเฉล่ีย 3,939.57 บาท/คน โดยหมวดที่ใช้จ่ายมากที่สุดคือ อาหารและ
เครื่องดื่ม (1,503.91 บาท/คน) 

• ต่างอำเภอ (ในขอนแก่น): มีค่าใช้จ่ายรวมเฉล่ีย 4,631.41 บาท/คน โดยใช้จ่ายกับอาหารและเครื่องดื่มสูง
ที่สุด (2,045.77 บาท/คน) 

• ต่างจังหวัด: มีค่าใช้จ่ายรวมเฉล่ีย 4,462.77 บาท/คน 
• ต่างประเทศ (Foreigner): เป็นกลุ่มที่มีกำลังซื้อสูงสุด โดยมีคา่ใช้จ่ายรวมเฉล่ียสูงถึง 6,660.00 บาท/คน 

และมีค่าใช้จ่ายเฉพาะด้านอาหารและเครื่องดื่มถึง 3,041.67 บาท/คน 
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4.5 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 5 เพื่อคำนวณและประมาณการเงินสะพัดที่เกี่ยวพันจากการจัดงาน 
 

ตารางที่ 54 เปรียบเทียบจำนวนเงินสะพัดที ่เกี่ยวพันจากการจัดงานสงกรานต์ถนนข้าวเหนียว 13 – 15 
เมษายน ระหว่างปี 2568 และ ปี 2569 
 

กลุ่มที่มา ปี 2568 (บาท) ปี 2569 (บาท) ร้อยละการเปลี่ยนแปลง 

อำเภอเมืองขอนแก่น 62,305,241 85,023,449.46 +36.46% 

ต่างอำเภอ (ในขอนแก่น) 20,738,746 41,801,982.23 +101.56% 

ต่างจังหวัด 38,392,061 34,344,232.83 -10.54% 

ต่างประเทศ 6,679,266 26,192,848.50 +292.15% 

รวมทั้งหมด 128,115,313 187,362,513.02 +46.24% 
 

การจัดงานถนนข้าวเหนียวในปี 2569 ก่อให้เกิดเงินสะพัดในระบบเศรษฐกิจรวมทั้งส้ิน 187,362,513.02 
บาท ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปี 2568 ถึงร้อยละ 46.24 โดยหมวดอาหารและเครื่องดื่มครองสัดส่วนสูงสุดในการกระจาย
รายได้ถึง 100.83 ล้านบาท 

 
4.6 ข้อมูลเพิ่มเติมจากการศึกษากลุ่มผู้เข้าพัก (ธุรกิจบริการที่พัก) 

จากการเก็บข้อมูลกลุ่มตัวอย่างผู้ที่เข้าพักธุรกิจบริการที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่น จำนวน 209 ตัวอย่าง 
ในช่วงเทศกาลสงกรานต์ปี 2569 สามารถอภิปรายผลในมิติต่างๆ ที่สำคัญเพื่อนำไปพัฒนาต่อยอดการท่องเที่ยว
ของจังหวัดขอนแก่นได้ดังนี้ 

• มิติด้านที่มาและลักษณะผู้เข้าพัก ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวจากต่างจังหวัด (ร้อยละ 52.15) โดยเฉพาะ
กลุ่มที่เดินทางมาจากกรุงเทพมหานครและจังหวัดเพื่อนบ้านในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ รองลงมาคือกลุ่ม
ชาวต่างชาติ (ร้อยละ 22.49) ที่เดินทางมาจากทวีปยุโรป อเมริกา และออสเตรเลียเป็นหลัก สะท้อนให้เห็น
ว่างานสงกรานต์ถนนข้าวเหนียวมีศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวจากนอกพื้นที่ให้เข้ามาพักค้างคืนได้สูง
ถึงร้อยละ 74.64 นอกจากนี้ กลุ่มผู้เข้าพักมีสัดส่วนของวัยผู้ใหญ่ตอนปลาย (อายุ 50 ปีขึ้นไป) สูงถึงร้อยละ 
28.71 และมักเดินทางมาเป็นรูปแบบครอบครัว/ญาติพี่น้อง (ร้อยละ 41.15) ซึ่งแสดงให้เห็นว่าขอนแก่น
เป็นจุดหมายปลายทางที่ตอบโจทย์การท่องเที่ยวแบบครอบครัวได้อย่างดีเยี่ยม 

• มิติด้านพฤติกรรมและการวางแผนเดินทาง นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นิยมเดินทางเข้ามาเช็คอินเข้าที่พักใน
วันที่ 12 เมษายน (ร้อยละ 42.11) เพื่อเตรียมพร้อมสำหรับงานเทศกาล และเดินทางออกในช่วงวันที่ 14-
15 เมษายน โดยมักใช้เวลาวางแผนล่วงหน้าเพื่อจองที่พักเพียง 1-3 วัน (ร้อยละ 33.97) อย่างไรก็ตาม กลุ่ม
ชาวต่างชาติจะมีการวางแผนล่วงหน้านานกว่า 1 เดือนขึ้นไป ส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดินทางเข้าพัก
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มากที่สุดคือ โซเชียลมีเดีย เช่น TikTok, Facebook, Instagram (ร้อยละ 38.25) และการรับคำแนะนำ
จากครอบครัว เพื่อน หรือคนรู้จัก (ร้อยละ 27.02) 

• มิติด้านระยะเวลาพำนักและการใช้จ่าย ระยะเวลาพำนักเฉล่ียโดยรวมอยู่ที่ 4.20 คืน ซึ่งถือว่านานพอที่จะ
สร้างรายได้หมุนเวียนในพื้นที่ โดยกลุ่มชาวต่างชาติพักนานที่สุดเฉล่ีย 7.26 คืน ส่งผลให้กลุ่มผู้ใช้บริการที่
พักมีค่าใช้จ่ายรวมเฉลี่ยตลอดเทศกาลสูงถึง 22,060.60 บาท/คน โดยกลุ่มนักท่องเที่ยวต่างประเทศเป็น
กลุ่มที่มีกำลังซื้อสูงสุดถึง 56,069.20 บาท/คน สะท้อนถึงโอกาสทางเศรษฐกิจที่ผู้ประกอบการในพื้นที่ควร
ให้ความสำคัญกับการรองรับนักท่องเที่ยวที่มีกำลังซื้อสูง 

• มิติด้านความพึงพอใจและภาพลักษณ์ของเมือง นักท่องเที่ยวมองภาพลักษณ์ของจังหวัดขอนแก่นว่าเป็น 
"เมืองแห่งเทศกาลและศิลปวัฒนธรรมอีสานร่วมสมัย" (ร้อยละ 33.49) ส่ิงที่สร้างความประทับใจให้ผู้เข้าพัก
มากที่สุดคือความคึกคักและการจัดงานเทศกาลที่สนุกสนาน (ร้อยละ 25.41) ความครบครันของส่ิงอำนวย
ความสะดวกในระดับโรงแรมและห้างสรรพสินค้า (ร้อยละ 23.76) ตลอดจนความมีน้ำใจและความเป็นมิตร
ของคนท้องถิ่น (ร้อยละ 20.47) ส่งผลให้นักท่องเที ่ยวส่วนใหญ่ถึงร้อยละ 68.90 ประทับใจมากจนให้
คะแนนระดับ 10 เต็ม (มีแนวโน้มมากที่สุด) ที่จะกลับมาท่องเที่ยวและเข้าพักในจังหวัดขอนแก่นอีกครั้ง 

• มิติด้านสิ่งที่ควรปรับปรุง ปัญหาหลักที่กลุ่มผู้เข้าพักสะท้อนและต้องการให้แก้ไขคือ ปัญหาการจราจรและ
ที่จอดรถตามสถานที่ท่องเที่ยว (ร้อยละ 31.02) ความต้องการระบบขนส่งสาธารณะภายในเมืองที่สะดวก
สำหรับนักท่องเที่ยว (ร้อยละ 22.11) และความชัดเจนของป้ายบอกทาง ข้อมูลการท่องเที่ยว (ร้อยละ 
17.49) 

 
4.7 แนวทางในการพัฒนาการจัดงานสงกรานต์ถนนข้าวเหนียว 

จากข้อม ูล Deep Research, Social Listening ในสื ่อออนไลน์ , ผลการศึกษาจากกลุ ่มผู ้ เข ้าพ ัก และ
ข้อเสนอแนะจากแบบสอบถาม สามารถสรุปแนวทางพัฒนาการจัดงานในปีถัดไปให้ดียิ่งขึ้นได้ดังนี้ 
ด้านการจัดการสิ่งอำนวยความสะดวกและพื้นที่ 

• ผู้เข้าร่วมงานสะท้อนปัญหาห้องน้ำสาธารณะที่ไม่เพียงพอและไม่มีน้ำไหล ควรเพิ่มจำนวนห้องน้ำเคล่ือนที่
ให้ครอบคลุม และจัดเตรียมรถน้ำสำหรับเติมน้ำในห้องน้ำตลอดงาน 

• ควรเพิ่มจุดเติมน้ำสำหรับเล่นสงกรานต์ให้กระจายตัวมากขึ้น เพื่อลดความแออัดและเพิ่มประสบการณ์ที่ดี
ในการเล่นน้ำ 

• ควรมีการจัดระเบียบพื้นที ่และส่งเสริมให้ร้านค้ารายย่อยในท้องถิ่นเข้าถึงนักท่องเที ่ยวได้ง่ายขึ ้น เพื่อ
กระจายรายได้สู่ชุมชนอย่างแท้จริง และลดปัญหาการกระจุกตัวของรายได้ (อ้างอิง: ข่าวออนไลน์ 7HD 
"สส.ไอซ์ ม่วนถนนข้าวเหนียว แม่ค้าบอก รวยไม่ไหว แต่ไม่ใช่แม่ค้า" วันที่ 13 เม.ย. 2569) 
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ด้านกิจกรรมและเวทีการแสดง 
• ควรปรับปรุงผังเวทีเพื่อแก้ปัญหาเสียงดนตรีตีกัน โดยเพิ่มระยะห่างหรือจัดระเบียบทิศทางของลำโพงแต่ละ

เวทีให้เหมาะสม 
• ควรผสมผสานแนวเพลงให้ครอบคลุมทุกกลุ่มวัย ทั้ง ลูกทุ่ง/หมอลำ (ตอบโจทย์กลุ่มผู้ใหญ่) และ ป๊อป/ร็อก, 

EDM, ฮิปฮอป (ตอบโจทย์วัยรุ่น) โดยดึงศิลปินที่มีช่ือเสียง เช่น ใหม่ พัชรี, ก้อง ห้วยไร่, เบ้ิล ปทุมราช หรือ
วงดนตรีร่วมสมัยอย่าง Youngohm (ยังโอม) และ TaitosmitH (ไททศมิตร) มาร่วมแสดงเพื่อดึงดูดผู้เข้า
ชม 

• ควรมีการซักซ้อมและส่ือสารวิธีการเล่น "คล่ืนมนุษย์" ให้ชัดเจนและเป็นระบบมากขึ้น โดยเฉพาะการให้คิว
และส่งสัญญาณจากเจ้าหน้าที่และพิธีกรบนเวที เพื่อให้กิจกรรมไฮไลท์มีความพร้อมเพรียง ไม่สั้นเกินไป 
และไม่สร้างความสับสนแก่นักท่องเที่ยวที่มารอร่วมกิจกรรมจำนวนมาก (อ้างอิง: ข่าวสดออนไลน์  "ไม่
เหมือนเดิมอีกแล้ว คล่ืนมนุษย์ถนนข้าวเหนียวขอนแก่นวันแรกสุดกร่อย นทท.งงทำอะไรกัน" วันที่ 13 เม.ย. 
2569) 

ด้านการจราจร การเดินทาง และการสื่อสาร 
• ปัญหาหลักที่ส่งผลกระทบต่อผู้เข้าพักและการท่องเที่ยวคือการจราจรติดขัดและที่จอดรถไกล ควรเพิ่มพื้นที่

จุดจอดรถฟรีรอบนอกหรือขอความร่วมมือกับห้างสรรพสินค้า (อ้างอิง: บทความพิกัดจอดรถฟรีใกล้งาน
สงกรานต์ถนนข้าวเหนียว เว็บไซต์ NaYoo "เตรียมมันส์ สงกรานต์ ขอนแก่น 2568") และจัดระบบรถรับ-
ส่ง (Shuttle Bus) สาธารณะเข้าสู่บริเวณงานให้เพียงพอ 

• ควรเพิ่มป้ายบอกทาง แผนที่งาน และข้อมูลการเดินทางที่ชัดเจน ทั้งในพื้นที่และผ่านช่องทางออนไลน์ 
รวมถึงเพิ่มป้ายและข้อมูลภาษาอังกฤษสำหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เพิ่มจำนวนขึ้นอย่างมหาศาล  

• เร่งทำการตลาดเชิงรุกผ่าน "โซเชียลมีเดีย (TikTok, Facebook, Instagram)" เนื่องจากเป็นช่องทางหลักที่
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดินทางเข้าพัก และร่วมมือกับยูทูปเบอร์หรือบล็อกเกอร์สายท่องเที่ยวเพื่อโปรโมท
ภาพลักษณ์เมืองแห่งเทศกาล 

ด้านความปลอดภัยและพฤติกรรม 
• แม้ภาพรวมความปลอดภัยจะอยู ่ในเกณฑ์ดีและมาตรการ  "ไร้แอลกอฮอล์ ปลอดอาวุธ" จะประสบ

ความสำเร็จอย่างสูงจนได้รับคำช่ืนชม (อ้างอิง: ไทยโพสต์ "ถนนข้าวเหนียวขอนแก่นแทบแตก... ปลอดภัยไร้
แอลกอฮอล์" วันที่ 16 เม.ย. 2569) แต่ควรเพิ่มความเข้มงวดของมาตรการป้องกันการลวนลามและการ
ฉวยโอกาส โดยอาจเพิ่มสายตรวจเดินเท้า หรือจุดรับแจ้งเหตุฉุกเฉินให้ครอบคลุมพื้นที่อย่างหนาแน่นยิ่งขึ้น 
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ตัวอย่างแบบสอบถามที่ถนนข้าวเหนียว 13-15 เมษายน 2569 (ภาษาไทย) 
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Sample Questionnaire at Khao Niao Road, April 13-15, 2026 (English Version) 
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ตัวอย่างแบบสอบถามสำหรับ นักเดินทางที่เข้าพัก ธุรกิจที่พักในเขตเทศบาลนครขอนแก่นและใกล้เคียง 
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Sample Questionnaire for guests staying at accommodations in Khon Kaen City 
Municipality and nearby areas (English Version) 
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ภาพการทำงานเก็บข้อมูล แบบสอบถาม สัมภาษณ์กลุม่ตัวอย่าง ผู้เข้าร่วมงานสงกรานต์ถนนขา้วเหนียว 
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ภาพการทำงานเก็บข้อมูล แบบสอบถาม สัมภาษณ์กลุม่ตัวอย่าง ผู้เข้าพักกับธุรกิจที่พัก 
ในเขตเทศบาลนครขอนแก่นและใกล้เคียง 
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ภาพกล้อง IP สำหรับตรวจนับผู้เข้าร่วมงานตามทางเข้าหลกัจำนวน 8 จุด 
 

ส่ีแยกศรีจันทร์นมสด ทางเข้า Adlib ถนนชุมชนรถไฟ (ข้างเซนทรัล) 

บันไดลงจากเซนทรัล 
(ประตูเมือง) 

บันไดลงจากเซนทรัล 
(ลานเบียร์) 

 

ดรุณสำราญ 

ดับเพลิง เทพารักษ ์
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ภาพตัวอย่าง CCTV ทางเข้าแต่ละจุดที่ติดตั้ง IP Camera และ Application สำหรับนับ 
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หนังสือขอความอนุเคราะห์ ผู้ประกอบการเพื่อเข้าเก็บข้อมูล ตามสถานประกอบการที่พัก 
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คณะผู้วิจัย 
 
นายจักรพรชัย วีรโพธ์ิพงศ์ นักวิจัย 

อาจารย์พิเศษ /วิทยากรด้านการตลาด 
Email : boss@diligentmedia.online 

นายกฤษฎาพร สินชัย นักวิจัยอิสระ  
Email : ksdp.sc@gmail.com 

อาจารย์ ดร.ณัฐ ชัยเจริญ อาจารย์ประจำหลักสูตรการจัดการการท่องเที่ยว 
วิทยาลัยนานาชาติ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
Email : kkeventkhonkaen@gmail.com 
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