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การจัดงานส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* ประจำป/ 2568 ท่ีจัดขึ้นโดยเทศบาลนครขอนแก*นเปHนส*วนหน่ึง

ของงานยุทธศาสตรLของเทศบาลนครขอนแก*น ท่ีได,กำหนดวิสัยทัศนL “พัฒนาเมืองสู*สากล สร,างสังคมแห*ง

ความสุข” มีพันธกิจและยุทธศาสตรLในการพัฒนาเมือง 4 พันธกิจ 5 ยุทธศาสตรL ซึ่งงานส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/

ใหม*ประจำป/ 2568 เปHนส*วนหนึ่งของยุทธศาสตรLที่ 1 การพัฒนาสังคมและคุณภาพชีวิต โดยมีแนวทางการ

ดำเนินนโยบายส*งเสริม สนับสนุน และยกระดับกิจกรรมศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี กีฬา นันทนาการ 

และเทศกาลต*างๆ ที่ว*าด,วยเรื่องการพัฒนานครขอนแก*นให,เปHนนครแห*งการประชุมสัมมนาและเปHนศูนยLกลาง

พาณิชยกรรมของภูมิภาค (MICE) คือ กิจกรรมส*งเสริมการท*องเที่ยวและกระตุ,นเศรษฐกิจในเขตเทศบาลนคร

ขอนแก*น ท่ีเปHนส*วนหนึ่งของอุตสาหกรรมการท*องเที่ยวที่ก*อให,เกิดมูลค*าทางเศรษฐกิจสูง เนื่องด,วยจังหวัด

ขอนแก*นมีความพร,อมในด,านสถานที่ท*องเที่ยว โรงแรมและที่พัก ห,องประชุมสัมมนา สิ่งอำนวยความสะดวก

ต*างๆ ประกอบกับการเปHนศูนยLกลางการพัฒนาอุตสาหกรรม 

เทศบาลนครขอนแก*นได,ตระหนักถึงความสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจด,านนี้ จึงได,ร*วมมือกับ

หน*วยงานภาครัฐและเอกชน จัดกิจกรรมงานส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* ประจำป/ 2568 Khonkaen 

Countdown 2025 “RISE BEYOND” ขอนแก*นพุ*งทะยานสู*อนาคต ข้ึนเพ่ือให,ชาวขอนแก*น และนักท*องเท่ียว

ท้ังภายในและต*างประเทศ ได,มีสถานท่ีร*วมทำกิจกรรมส*งท,ายป/เก*า ต,อนรับป/ใหม* นับถอยหลังเข,าสู*ป/ใหม* พ.ศ.

2568 ไปพร,อมๆ กัน เปHนกิจกรรมที่มีคุณค*าและสร,างสรรคL เพื่อความสุขของประชาชนและกระตุ,นเศรษฐกิจ

ของจังหวัดขอนแก*น ซึ่งสอดคล,องกับนโยบายของเทศบาลนครขอนแก*น ดังนั้นเพื่อท่ีจะทราบผลสัมฤทธิ์จาก

การจัดงาน คณะผู,วิจัยจึงได,ทำการประเมินการจัดงาน เพื่อให,เทศบาลนครขอนแก*นนำผลที่ได,ไปพัฒนาและ

ปรับปรุงการจัดงานคร้ังต*อไปให,ดีย่ิงข้ึน 

 

 

          คณะผู,วิจัย 

 

นายจักรพรชัย วีรโพธ์ิพงศL 

นายกฤษฎาพร สินชัย 

ดร.ณัฐ ชัยเจริญ 
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บทคัดย*อ 

 

การศึกษานี้มีวัตถุประสงคLเพื ่อประเมินลักษณะผู,เข,าร*วมงานจำนวนผู,เข,าร*วมงานและที่มาของ

ผู,เข,าร*วมงาน, วัตถุประสงคLของการจัดงาน, ประสิทธิผลของสื่อ, ความคิดเห็นต*อรูปแบบการจัดงาน, ความ

คิดเห็นต*อกิจกรรมภายในงาน และประมาณการเม็ดเงินสะพัดที่เกิดขึ้นจากการจัดงานส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/

ใหม* ประจำป/ 2568 Khonkaen Countdown 2025 “RISE BEYOND” ขอนแก*นพุ*งทะยานสู*อนาคต ตาม

นโยบายการบริหารงานของเทศบาลนครขอนแก*น ประจำป/งบประมาณ พ.ศ. 2568 โดยวิธีวิจัยเชิงสำรวจ 

(Survey research design) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) เก็บข,อมูลด,วยแบบสอบถาม 

(Questionnaire) จำนวน 402 ชุด ในวันที่ 31 ธันวาคม 2567 ตั้งแต*เวลา 16.00 น. ไปจนถึง 1 มกราคม 

2568 เวลา 01.00 น. สุ*มตัวอย*างตามสะดวก (Convenience sampling) 

ผลการประเมินการจัดงานมีผู,เข,าร*วมงานส*วนที่ผ*านประตูเข,างาน ผ*านการนับและติดสัญลักษณLเปHน

สติ๊กเกอรL เข,ามาบริเวณที่จัดงาน รวมทั้งสิ้น ประมาณ 57,427 คน มาจากอำเภอเมืองขอนแก*นประมาณ 

51,372 คน คิดเปHนร,อยละ 89.46 ผู,เข,าร*วมงานที่มาจากต*างอำเภอ ประมาณ 2,183 คน คิดเปHนร,อยละ 3.80  

ผู,เข,าร*วมงานที่มาจากจังหวัดอื่น ประมาณ 3,319 คน คิดเปHนร,อยละ 5.78 และมีผู ,เข,าร*วมงานที่มาจาก

ต*างประเทศ ประมาณ 553 คน คิดเปHนร,อยละ 0.96 

ผลการสำรวจความคิดเห็นและความพึงพอใจจากแบบสอบถามกลุ*มตัวอย*าง 402 คน ข,อมูลท่ัวไปของ

ผู,ตอบแบบสอบถามส*วนใหญ*มาจากอำเภอเมือง จังหวัดขอนแก*น ร,อยละ 55.97 มาจากต*างอำเภอ จังหวัด

ขอนแก*น ร,อยละ 22.64 มาจากจังหวัดอื ่น ร,อยละ 19.65 และมาจากต*างประเทศ ร,อยละ 1.74 ผู ,ตอบ

แบบสอบถามส*วนใหญ*เปHนเพศหญิง ร,อยละ 52.99 เพศชาย ร,อยละ 38.06 และเพศทางเลือก ร,อยละ 8.96 

ผู,ตอบแบบสอบถามส*วนใหญ* อายุอยู*ในช*วง 20-29 ป/ ร,อยละ 29.85 รองลงมาคือ 30-39 ป/ ร,อยละ 24.63 

และ น,อยกว*า 20 ป/ ร,อยละ 19.90 ตามลำดับ อาชีพของผู,ตอบแบบสอบถาม ส*วนใหญ*เปHน นักเรียน/นักศึกษา 

ร,อยละ 36.57 รองลงมา พนักงานเอกชน/รัฐวิสาหกิจ ร,อยละ 20.90 และค,าขาย/ธุรกิจส*วนตัว ร,อยละ 17.91 

ตามลำดับ 

จากกลุ*มตัวอย*าง พบว*า ความคิดเห็นเกี่ยวกับสื่อ และข*าวสาร ผู,ตอบแบบสอบถามส*วนใหญ*รับรู,

ข*าวสารมาก*อนที่จะเข,าร*วมงาน ร,อยละ 92.54 และช*องทางในการรับรู,ข*าวสาร อันดับ 1 ได,แก* เพื่อนและคน

รู ,จ ักแนะนำ ร,อยละ 33.72 รองลงมาคือ เฟสบุ �ค และ Social Media อื ่น ๆ ร,อยละ 29.38 และป�าย

ประชาสัมพันธLต*าง ๆ ร,อยละ 20.55 ตามลำดับ 

ความตั้งใจในการเข,ามาร*วมงาน ของกลุ*มตัวอย*างมีค*าเฉลี่ย คะแนนอยู*ที่ 8.68 (คะแนนเต็ม 10) อยู*

ในเกณฑLดีมาก สำหรับความพึงพอใจในภาพรวมหลังจากเข,าร*วมงาน ของกลุ*มตัวอย*างมีค*าเฉลี่ย คะแนนอยู*ท่ี 

8.53 (คะแนนเต็ม 10) อยู*ในเกณฑLดีมาก เช*นกัน ความพึงพอใจที่มีต*อรูปแบบการจัดงาน อยู*ในระดับ พึง

พอใจมาก หรือเห็นด,วยอย*างมาก อยู* 2 ด,านได,แก* 1.ด,านสถานที่การจัดงาน 2.การดูแลความปลอดภัย และ

อยู*ในระดับ พอใจ หรือเห็นด,วย อยู* 4 ด,าน ได,แก* 1.ท่ีจอดรถ 2.ห,องน้ำ 3.ท่ีน่ังพัก 4.ไฟฟ�าส*องสว*าง 



ค 

 

ความพึงพอใจที่มีต*อกิจกรรมในงาน ผู,ตอบแบบสอบถามให,ความพึงพอใจ ในระดับ ชื่นชอบ ทุก

กิจกรรม 

ผลการประมาณการเม็ดเงินสะพัด ผู,เข,าร*วมงานที่มาจากอำเภอเมืองขอนแก*น มีการใช,จ*ายในวันงาน

ประมาณ 13.44 ล,านบาท ส*วนใหญ*ใช,จ*ายในเรื่อง ซื้ออาหาร สินค,าในงาน (อาจจะหมายถึงของที่อยู*ในบริเวณ

ละแวกงานหรือลานตลาดเซ็นทรัลด,วย) รองลงมาคือ ค*าเดินทางมาร*วมงาน และซื้อของในร,านสะดวกซ้ือ 

ตามลำดับ ผู,เข,าร*วมงานที่มาจากต*างอำเภอ มีการใช,จ*ายในวันงานประมาณ 0.8 ล,านบาท  ส*วนใหญ*ใช,จ*ายใน

เรื่อง ซื้ออาหาร สินค,าในงาน (อาจจะหมายถึงของที่อยู*ในบริเวณละแวกงานหรือลานตลาดเซ็นทรัลด,วย) 

รองลงมาคือ ค*าเดินทางมาร*วมงาน และซื้อของในร,านสะดวกซื้อ ตามลำดับ ผู,เข,าร*วมงานที่มาจากจังหวัดอ่ืน 

มีการใช,จ*ายในวันงานประมาณ 2.52 ล,านบาท ส*วนใหญ*ใช,จ*ายในเรื่อง ซื้ออาหาร สินค,าในงาน (อาจจะ

หมายถึงของที่อยู*ในบริเวณละแวกงานหรือลานตลาดเซ็นทรัลด,วย) รองลงมาคือ ค*าเดินทางมาร*วมงาน และ

ซื้อของห,างสรรพสินค,า และซุปเปอรLมารLท ตามลำดับ และผู,เข,าร*วมงานที่มาจากต*างประเทศ มีการใช,จ*ายใน

วันงานประมาณ 2.52 ล,านบาท  ส*วนใหญ*ใช,จ*ายในเรื่อง ค*าที่พัก รองลงมาคือ ค*าเดินทางมาร*วมงาน และซ้ือ

ของฝาก ตามลำดับ รวมเม็ดเงินสะพัดท่ีเกิดข้ึนและเก่ียวข,องกับผู,เข,าร*วมงานประมาณ 19.28 ล,านบาท 

 

คำสำคัญ : กิจกรรมส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* 2568, ความพึงพอใจของผู,เข,าร*วมงาน, ผลการประมาณ

การเงินสะพัด, KHONKAEN COUNTDOWN 2025 “RISE BEYOND” ขอนแก*นพุ*งทะยานสู*

อนาคต   
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KHONKAEN COUNTDOWN 2025 “RISE BEYOND” ขอนแก*นพุ*งทะยานสู*อนาคต 

บทท่ี 1 บทนำ 

 

1.1 หลักการและเหตุผล 

จังหวัดขอนแก*นเปHนศูนยLกลางทางเศรษฐกิจ ศูนยLกลางการศึกษา และเปHนจุดยุทธศาสตรLท่ี

สำค ัญของภาคตะว ันออกเฉ ียงเหน ือและภ ูม ิภาคอ ินโดจ ีน ม ีท ี ่ต ั ้ งอย ู *บร ิ เวณก ึ ่ งกลางของภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ และตอนกลางของกลุ *มประเทศความร*วมมืออนุภูมิภาคลุ *มน้ำโขง (The Greater 

Mekong Subregion Cooperation, GMSC) และเปHนสี่แยกอินโดจีนของอนุภูมิภาคลุ*มน้ำโขง เนื่องจากเปHน

จุดตัดของทางหลวงแผ*นดินหมายเลข 2 ที่เชื่อมระหว*างพื้นที่เศรษฐกิจด,านทิศเหนือ - ทิศใต, และทางหลวง

แผ*นดินหมายเลข 12 ที่เชื่อมพื้นที่เศรษฐกิจตะวันออก ตะวันตก (East  West Economic Corridor) จาก

เหตุผลดังกล*าวทำให,จังหวัดขอนแก*นมีการเจริญเติบโตทางด,านเศรษฐกิจ สังคม การคมนาคมขนส*ง และการ

ท*องเที ่ยวอย*างรวดเร็ว เทศบาลนครขอนแก*นจึงได,กำหนดแผนพัฒนาศักยภาพนครขอนแก*นเพื ่อเปHน

ศูนยLกลางทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม  ซ่ึงการพัฒนามิติด,านการท*องเท่ียวของเทศบาลนครขอนแก*น เปHนส*วน

สำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจเมือง วันส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม*ของทุกป/ หน*วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนต*าง

ให,ความสำคัญกับการจัดงานเฉลิมฉลองหลากหลายรูปแบบและกิจกรรมนันทนาการ อีกทั้งเปHนการอวยพร

และส*งมอบความสุขให,แก*กัน เพื่อเปHนสิริมงคลและความเจริญรุ*งเรืองในการดำรงชีวิต  ดังนั้น เทศบาลนคร

ขอนแก*น หน*วยงานภาครัฐและเอกชน ได,จัดกิจกรรมส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* เพื่อเปHนการส*งเสริมการ

ท*องเที่ยวและกระตุ,นเศรษฐกิจเกิดการสร,างงาน สร,างรายได, ให,กับประชาชน ชุมชนและภาคธุรกิจ ให,มีการ

จับจ*ายใช,สอยมากย่ิงข้ึน ก*อให,เกิดรายได,หมุนเวียนภายในอุตสาหกรรมท*องเท่ียวในจังหวัดขอนแก*น 

ในการนี้ เพื่อให,ทราบจำนวนประชาชนและนักท*องเที่ยวที่เข,าร*วมงาน และผลการประเมิน

ปริมาณเงินสะพัดของโครงการ ว*าเปHนไปตามนโยบายการส*งเสริม สนับสนุน และยกระดับกิจกรรมเศรษฐกิจ

เชิงสร,างสรรคLเพื่อรองรับ MICE CITY บรรลุตามเป�าหมายที่กำหนดไว,หรือไม* โดยจะได,นำข,อมูลมาใช,ในการ

วางแผน/ปรับปรุงและกำหนดแนวทางในการจัดงานคราวต*อไป เทศบาลนครขอนแก*น จึงได,ทำการจ,างสำรวจ

และจัดเก็บข,อมูลของประชาชนที่เข,าร*วมงานส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* ป/งบประมาณ 2568 ภายใต,ชื่องาน 

“RISE BEYOND” ขอนแก*นพุ*งทะยานสู*อนาคต เพื่อประเมินผลจากการจัดงานนำไปใช,ในการวางแผนและ

กำหนดแนวทางในการจัดงาน และกำหนดแนวทางในการสร,างเศรษฐกิจด,านการท*องเที ่ยวของจังหวัด

ขอนแก*นให,มีความเข,มแข็งย่ิงข้ึน 
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KHONKAEN COUNTDOWN 2025 “RISE BEYOND” ขอนแก*นพุ*งทะยานสู*อนาคต 

1.2 รายละเอียดโครงการการจัดงาน 

การจัดงานส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* 2568 “RISE BEYOND” ขอนแก*นพุ*งทะยานสู*อนาคต ท่ีจัดข้ึน

โดยเทศบาลนครขอนแก*น เปHนส*วนหนึ่งของงานยุทธศาสตรLของเทศบาลนครขอนแก*น ที่ได,กำหนดวิสัยทัศนL 

“พัฒนาเมืองสู*สากล สร,างสังคมแห*งความสุข” มีพันธกิจและยุทธศาสตรLในการพัฒนาเมือง 4 พันธกิจ 5 

ยุทธศาสตรL โดยงานน้ีเปHนส*วนหนึ่งของยุทธศาสตรLที่ 1 การพัฒนาสังคมและคุณภาพชีวิต โดยมีแนวทางการ

ดำเนินนโยบายส*งเสริม สนับสนุน และยกระดับกิจกรรมศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี กีฬา นันทนาการ 

และเทศกาลต*างๆ ที่ว*าด,วยเรื่องการพัฒนานครขอนแก*นให,เปHนนครแห*งการประชุมสัมมนาและเปHนศูนยLกลาง

พาณิชยกรรมของภูมิภาค คือ กิจกรรมส*งเสริมการท*องเท่ียวและกระตุ,นเศรษฐกิจในเขตเทศบาลนครขอนแก*น 

กิจกรรมส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* 2568 น้ีจัดขึ้นที่บริเวณถนนศรีจันทรL ช*วงจากถนนมิตรภาพสี่แยก

เซ็นทรัล ถึงทางรถไฟ ในระหว*างวันที่ 31 ธันวาคม 2567 เวลา 16.00 น. ถึงวันที่ 1 มกราคม 2568 เวลา 

01.00 น. โดยการจัดงานในครั้งนี้ พื้นที่ในบริเวณจัดงานจะถูกเนรมิตด,วยระบบแสง สี เสียง และตื่นตาตื่นใจ

กับเวทีคอนเสิรLตกลางแจ,งขนาดใหญ*พร,อมแสง สี เสียง เต็มรูปแบบ เพื่อที่จะสร,างความสุข สนุกสนาน 

เพลิดเพลิน ไปกับการแสดงดนตรีของวงดนตรี ศิลป นชื่อดัง ร*วมกันนับถอยหลังร*วมกัน พร,อมรับชมการจุดพลุ  

นอกจากนี้ในป/นี้ยังมีการแสดงโชวLการบินโดรน จำนวน 500 ลำ ซึ่งถือเปHนป/แรก กิจกรรมทั้งหมดเพื่อสร,าง

ความสุข และความประทับใจแก*ผู,เข,าร*วม เข,ารับชมงาน 
 

1.3 วัตถุประสงคDของการจัดงาน 

1.3.1 เพ่ือสร,างความสุขแก*นักท*องเท่ียวและคนขอนแก*น 

1.3.2 เพ่ือกระตุ,นเศรษฐกิจและส*งเสริมรายได,ให,กับธุรกิจ และภาคบริการในจังหวัดขอนแก*น 

1.3.3 เพื่อส*งเสริมธุรกิจการท*องเที่ยวภายในจังหวัด กระตุ,นให,มีนักท*องเที่ยวเดินทางเข,ามาท*องเที่ยว

และใช,จ*ายในจังหวัดขอนแก*นมากข้ึน 
 

1.4 วัตถุประสงคDของการประเมิน 

1.4.1 เพ่ือให,ได,ข,อมูลในการวางแผน/ปรับปรุงและกำหนดแนวทางในการจัดงานคร้ังต*อไป 

1.4.2 เพื่อให,เปHนไปตามนโยบายการขับเคลื่อนเมืองด,วยยุทธศาสตรL MICE & Event City บรรลุตาม

เป�าหมายท่ีกำหนดไว, 

1.4.3 เพื่อให,ทราบจำนวนนักท*องเที่ยวที่เข,าร*วมงาน และผลการประเมินขนาดเม็ดเงินสะพัดของ

โครงการ 
 

1.5 ประโยชนDท่ีคาดว*าจะไดLรับ 

1.5.1 เทศบาลนครขอนแก*นได,ข,อมูลเพ่ือใช,ในการวางแผนและกำหนดแนวทางในการจัดงานคร้ัง

ต*อไป 

1.5.2 เทศบาลนครขอนแก*นและหน*วยงานที่เกี่ยวข,อง สามารถนำผลวิเคราะหLมาใช,เปHนแนวทางใน

การขับเคลื่อนยุทธศาสตรL MICE & Event City ให,บรรลุตามเป�าหมายที่กำหนดไว, บังเกิด

ผลสัมฤทธ์ิต*อภารกิจของเทศบาลนครขอนแก*นและประโยชนLสุขของคนในพ้ืนท่ี 
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บทท่ี 2 วิธีดำเนินการศึกษา 

 

2.1 ขอบเขตของการศึกษา 

2.1.1 วัตถุประสงคLการประเมินแบ*งออกเปHนท้ังหมด 7 ส*วน ได,แก* 

ส*วนท่ี 1 ประเมินจำนวนผู,เข,าร*วมงาน ลักษณะผู,เข,าร*วมงานจำแนกตามท่ีมา 

ส*วนที่ 2 ประเมินลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยาง ระดับความตั้งใจ และความพึงพอใจที่มีตอ

การจัดงาน 

ส*วนท่ี 3 ประเมินช*องทางการได,รับข*าวสารท่ีจะมาเข,าร*วมงาน 

ส*วนท่ี 4 ประเมินความคิดเห็นต*อรูปแบบการจัดงาน 

ส*วนท่ี 5 ประเมินความคิดเห็นต*อกิจกรรมภายในงาน 

ส*วนท่ี 6 ประเมินเม็ดเงินสะพัด 

ส*วนท่ี 7 ความคิดเห็นอ่ืนๆ ท่ีมีต*อการจัดงาน 

2.1.2 ดำเนินการเก็บสัมภาษณLและบันทึกใส*แบบสอบถาม โดยใช,การสุ *มตัวอย*างแบบ Quota 

sampling โดยใช,เกณฑLตามอายุ และท่ีมาของผู,เข,าร*วมงาน 

2.1.3 เก็บสถิติจำนวนผู,เข,าร*วมงานโดยใช,คนนับตามจุดคนเข,างาน ทั้งหมดจำนวน 5 จุด โดยทำ

เคร่ืองหมายกับผู,เข,างานด,วยการติดสต๊ิกเกอรL เพ่ือไม*ให,เกิดการนับซ้ำภายในงาน 

2.1.4 การประเมินท้ัง 7 ส*วนใช,การนับและการสัมภาษณLลงแบบสอบถาม ในวันท่ี 31 ธ.ค. 2567 

เวลา 16.00 น. ถึง 1 ม.ค. 2568 เวลา 01.00 น. บริเวณถนนศรีจันทรL ในพ้ืนท่ีจัดงาน 

 

2.2 ระเบียบวิธีการศึกษา 

2.2.1 การประเมินจำนวนผู,เข,าร*วมงาน ตามวัตถุประสงคLในส*วนท่ี 1 

ประชากรศึกษา : ประชาชนผู,เข,าร*วมงานกิจกรรมส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* 2568 

กลุ*มตัวอย*าง : ผู,เข,าร*วมงานท่ีเดินผ*านจุดนับ ท่ียังไม*มีการติดสต๊ิกเกอรL 

การสุ*มตัวอย*าง : ไม*สุ*มตัวอย*างใช,การนับจำนวนท้ังหมด 

วิธีเก็บข,อมูล : นับจำนวนผู,เข,าร*วมงานท่ีเดินผ*านประตูท่ีกำหนดไว, 5 จุด โดยท่ีผู,นับทำเคร่ืองหมาย

กับผู,ถูกนับ โดยการติดสต๊ิกเกอรLท่ีเส้ือหรือบริเวณท่ีสังเกตเห็นได, เพ่ือไม*ให,เกิดการ

นับซ้ำในกรณีท่ีผู,เข,าร*วมงานเดินเข,าออกงานหลายคร้ัง 

วันเวลาเก็บข,อมูล : วันท่ี 31 ธ.ค. 2567 เวลา 16.00 น. ถึง 1 ม.ค. 2568 เวลา 01.00 น. 

สถิติท่ีใช,วิเคราะหL : ความถ่ี 
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2.2.2 การประเมินท่ีมาของผู,เข,าร*วมงาน ตามวัตถุประสงคLในส*วนท่ี 1 

ประชากรศึกษา : ประชาชนผู,เข,าร*วมงานกิจกรรมส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* 2568 ท่ีจุด A1 

กลุ*มตัวอย*าง : ผู,เข,าร*วมงานท่ีเดินผ*านจุดนับ ท่ียังไม*มีการติดสต๊ิกเกอรL ท่ีจุด A1 

การสุ*มตัวอย*าง : ไม*สุ*มตัวอย*างใช,การนับจำนวนท้ังหมด จากจุด A1 

วิธีเก็บข,อมูล : ใช,การนับโดยให,ผู,นับซักถามผู,เข,าร*วมงานว*ามาจากท่ีใด โดยจำแนกออกเปHน 4 กลุ*ม

คือ 1.ผู,ท่ีเดินทางมาจากภายในอำเภอเมืองขอนแก*น 2.ผู,ท่ีเดินทางมาจากต*างอำเภอ

ของจังหวัดขอนแก*น 3.ผู,ท่ีเดินทางมาจากจังหวัดอ่ืนๆ 4.ผู,ท่ีเดินทางมาจาก

ต*างประเทศโดยตรง 

วันเวลาเก็บข,อมูล : วันท่ี 31 ธ.ค. 2567 เวลา 16.00 น. ถึง 1 ม.ค. 2568 เวลา 01.00 น. 

สถิติท่ีใช,วิเคราะหL : หาความความถ่ี และค*าร,อยละ เพ่ือนำไปหาสัดส*วนจากผู,เข,าร*วมงานท้ังหมด 

 
ภาพแสดงตำแหน*งทางเข,างานและจุดนับจำนวน 5 จุด ดังน้ี 

จุด A1 คือ ทางเข,าหลักจากถนนศรีจันทรL 

จุด A2 คือ ทางเดินเข,าจากท่ีจอดรถท,ายสวนเรืองแสง 

จุด A3 คือ ทางเข,าข,างเวทีฝ¢£งสวนเรืองแสง 

จุด A4 คือ ทางเข,าข,างเวทีจากฝ¢£งเซ็นทรัล 

จุด A5 คือ ทางเข,าจากลานเบียรLเซ็นทรัล  
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2.2.3 การประเมินด,านประสิทธิผลของส่ือ ความคิดเห็น ความพึงพอใจ และค*าเฉล่ียการใช,จ*ายเงิน 

ตามวัตถุประสงคLข,อท่ี 2-7 

ใช,วิธีวิจัยเชิงสำรวจ (Survey research design) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) 

ประชากรศึกษา : ประชาชนผู,เข,าร*วมงานกิจกรรมส*งท,ายป/เก*าต,อนรับป/ใหม* 2568 

กลุ*มตัวอย*าง : ผู,เข,าร*วมงานท่ีเดินผ*าน จุด A1,A2,A3,A4 และ A5 

การสุ*มตัวอย*าง : ใช,การสุ*มแบบ Quota sampling โดยใช,เกณฑLตามอายุ โดยคัดกลุ*มตัวอย*างด,วย

การถามท่ีมาและอายุก*อนให,ตอบตามแบบสอบถาม 

วิธีเก็บข,อมูล : ใช,การสัมภาษณLและลงข,อมูลในแบบสอบถามจำนวน 402 ชุด 

วันเวลาเก็บข,อมูล : วันท่ี 31 ธ.ค. 2567 เวลา 16.00 น. ถึง 1 ม.ค. 2568 เวลา 01.00 น. 

สถิติท่ีใช,วิเคราะหL : ค*าเฉล่ีย ความถ่ี และค*าร,อยละ 

 

2.3 วิธีการวิเคราะหDขLอมูล 

2.3.1 ใช,การวิเคราะหLเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) โดยใช,ค*าสถิติพื้นฐาน ได,แก* ความถี่ ค*า

ร,อยละ ค*าเฉล่ีย และส*วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ในการอธิบายผลในรูปแบบตาราง 

2.3.2 เคร่ืองมือในการวิเคราะหL ใช,โปรแกรม Microsoft Excel 

 

2.4 วิธีการแปรผลความพึงพอใจ 

การแปรผลระดับความพึงพอใจผู,ประเมินใช,ระบบการวัดแบบ Likert scale หรือ rating scale 

(Likert, 1967) โดยใช,วิธีการแปรผลค*าเฉล่ีย 5 ระดับดังน้ี 

ค*าเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดับ พอใจมาก 

ค*าเฉล่ีย 3.41 – 4.20 หมายถึง ระดับ พอใจ 

ค*าเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับ เฉยๆ 

ค*าเฉล่ีย 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับ ไม*พอใจ 

ค*าเฉล่ีย 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดับ ไม*พอใจมาก 

 

2.5 วิธีการประเมินเม็ดเงินสะพัด 

ค*าเฉลี่ยการใช,จ*ายต*อคน (เฉพาะคนที่ใช,จ*าย) x จำนวนที่มาของผู,เข,าร*วมงาน x ร,อยละของคนที่ใช,เงินใน

กิจกรรมทางเศรษฐกิจน้ี 
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บทท่ี 3 ผลการประเมินการจัดงาน 

 

3.1 ผลการประเมินส*วนท่ี 1 จำนวนผูLเขLาร*วมงาน ลักษณะผูLเขLาร*วมงานจำแนกตามท่ีมา 

 

ตารางท่ี 1 จำนวนผูLเขLาร*วมงานจำแนกตามช*วงเวลาและจุดทางเขLา 
 

 จำนวนผูLเขLาร*วมงาน 

ช*วงเวลา A1 A2 A3 A4 A5 รวม 

16.00-17.00 11 0 3 2 1 17 

17.01-18.00 607 2 103 42 2 756 

18.01-19.00 611 11 445 674 169 1,910 

19.01-20.00 912 7 401 901 366 2,587 

20.01-21.00 1,410 2 803 1,225 466 3,906 

21.01-22.00 1,844 13 4,495 2,345 934 9,631 

22.01-23.00 4,694 34 5,964 2,287 2,777 15,756 

23.01-00.00 11,098 202 1,611 5,342 4,444 22,697 

00.01-01.00 71 23 5 42 26 167 

รวม 21,258 294 13,830 12,860 9,185 57,427 

 

จากตารางท่ี 1 จุดนับจำนวนผู,เข,าร*วมงาน รวมทั้งหมดมี 5 จุด มีจำนวนผู,เข,าร*วมงานท้ังหมด 57,427 

คน 

 

ตารางท่ี 2 ประเมินจำนวนผูLเขLาร*วมงานจำแนกตามท่ีมา 
 

ท่ีมาของผูLเขLาร*วมงาน 
กลุ*มตัวอย*าง

จุดนับ A1 

สัดส*วน /

รLอยละ 

ประมาณการคำนวนจากจำนวนผูLเขLาร*วม

งานท้ังหมด (57,427 คน) 

อำเภอเมืองขอนแก*น 6,965 89.46  51,372  

ต*างอำเภอ 296 3.80  2,183  

จังหวัดอ่ืน 450 5.78  3,319  

ต*างประเทศ 75 0.96  553  

รวม 7,786 100.0  57,427  
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ผลจากการประเมิน มีผู,เข,าร*วมงานรวม 57,427 คน และได,สัดส*วนร,อยละของท่ีมา ดังน้ี มาจาก

อำเภอเมืองของแก*น ร,อยละ 89.46, ต*างอำเภอ ร,อยละ 3.80 มาจากจังหวัดอ่ืน ร,อยละ 5.78 และมาจาก

ต*างประเทศ ร,อยละ 0.96 

 

3.2  ผลการประเมินส*วนที่ 2 ลักษณะทั่วไปของกลุ*มตัวอย*าง ระดับความตั้งใจ และความพึงพอใจที่มีต*อ

การจัดงาน 

 

ตารางท่ี 3 ลักษณะท่ัวไปของผูLตอบแบบสอบถาม 
 

ท่ีมา ความถ่ี รLอยละ 

อำเภอเมือง ขอนแก*น 225  55.97  

ต*างอำเภอ ขอนแก*น 91  22.64  

จังหวัดอ่ืน 79  19.65  

ต*างประเทศ 7  1.74  

เพศ ความถ่ี รอยละ 

ชาย 153  38.06  

หญิง 213  52.99  

เพศทางเลือก 36  8.95  

ช*วงอายุ ความถ่ี รอยละ 

น,อยกว*า 20 ป/ 80  19.90  

20-29 ป/ 120  29.85  

30-39 ป/ 99  24.63  

40-49 ป/ 65  16.17  

50 ป/ข้ึนไป 38  9.45  

อาชีพ ความถ่ี รอยละ 

ไม*มี/ว*างงาน/กำลังหางาน 21  5.22  

นักเรียน/นักศึกษา 147  36.57  

ข,าราชการ/พนักงานราชการ 44  10.95  

พนักงานเอกชน/รัฐวิสาหกิจ 84  20.89  

ค,าขาย/ธุรกิจส*วนตัว 72  17.91  

รับจ,างท่ัวไป 22  5.47  

เกษียณ 10  2.49  

อ่ืนๆ 2  0.50  
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ตารางท่ี 4 รายช่ืออำเภอท่ีมาของผูLตอบแบบสอบถามท่ีมาจากต*างอำเภอ 
 

อำเภอ ความถ่ี 
 

อำเภอ ความถ่ี 

น้ำพอง 18 
 
มัญจาคีรี 2 

บานฝาง 16 
 
หนองเรือ 2 

บานแฮด 13 
 
ภูเวียง 2 

พล 12 
 
พระยืน 1 

บานไผ 10 
 
แวงใหญ 1 

ชุมแพ 7 
 
ชนบท 1 

สีชมพู 2 
 
อุบลรัตน 1 

เขาสวนกวาง 2 
 
แวงนอย 1 

 

ตารางท่ี 5 รายช่ืออำเภอท่ีมาของผูLตอบแบบสอบถามท่ีมาจากจังหวัดอ่ืน 
 

จังหวัด ความถ่ี 
 

จังหวัด ความถ่ี 

กรุงเทพมหานคร 12  รอยเอ็ด 4 

มหาสารคาม 9  อุบลราชธานี 3 

เลย 8  เพชรบูรณ 2 

ชัยภูมิ 8  ยโสธร 2 

อุดรธานี 6  นครพนม 1 

หนองคาย 6  พิษณุโลก 1 

กาฬสินธุ 5  สุรินทร 1 

สกลนคร 5  ศรีสะเกษ 1 

นครราชสีมา 4  เชียงใหม 1 
 

ตารางท่ี 6 รายช่ืออำเภอท่ีมาของผูLตอบแบบสอบถามท่ีมาจากต*างประเทศ 
 

ประเทศ ความถ่ี 
 

อินเดีย 2  
เบลเย่ียม 1  
แคนาดา 1  
เยอรมนี 1  
สหรัฐอเมริกา 1  
ฝร่ังเศส 1  
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ผลการประเมินความพึงพอใจของผู,เข,าร*วมงานจากแบบสอบถาม 402 ชุด โดยถามถึง “ความตั้งใจใน

การมาเข,ารวมงาน” และถามถึง “ความรู,สึกในภาพรวมของการจัดงาน” โดยให,คะแนน 0-10 ผลการประเมิน

มีดังน้ี 

 

ตารางท่ี 7  ผลการประเมินคะแนนความต้ังใจเขLามาร*วมงาน และความพึงพอใจของผูLเขLาร*วมงาน 
 

คะแนน 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

ความตั้งใจในการมาเข?าร@วมงาน 0 1 1 1 0 12 13 38 103 71 162 

ความรู?สึกในภาพรวมของการจัดงาน 2 0 0 1 3 10 18 55 92 74 147 

 

*0 เท&ากับน,อยที่สุด ,10 เท&ากับมากที่สุด 

 

โดย ความต้ังใจในการมาเขLาร*วมงาน มีค*าเฉล่ีย คะแนนความพึงพอใจ 8.68 คะแนน 

ความรูLสึกในภาพรวมของการจัดงาน มีค*าเฉล่ีย คะแนนความพึงพอใจ 8.53 คะแนน 

 

3.3 ผลการประเมินส*วนท่ี 3 ช*องทางการไดLรับข*าวสารของผูLเขLาร*วมงาน 

ผลการเก็บข,อมูลเพ่ือประเมินประสิทธิผลของส่ือ ด,วยแบบสอบถาม 402 ชุด 

 

ตารางท่ี 8  ผลการประเมินการรับรูLข*าวสารก*อนเขLาร*วมงาน 
 

การรับรูLข*าวสารก*อนมาร*วมงาน ความถ่ี รLอยละ 

รับรู,ข*าวสาร 372  92.54  

ไม*รับรู,ข*าวสาร 30  7.46  

 ผลการประเมิน พฤติกรรมการรับรู,ข*าวสาร ผู,ตอบแบบสอบถามส*วนใหญ*รับรู,ข*าวสารก*อนจะมาเข,า

ร*วมงานคิดเปHนร,อยละ 92.54  
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ตารางท่ี 9  ช*องทางในการรับรูLข*าวสาร (เลือกไดLหลายตัวเลือก) 
 

ช*องการรับรูLข*าวสาร ความถ่ี รLอยละ 

เพ่ือนและคนรู,จักแนะนำ 233  33.72  

ป�ายประชาสัมพันธL ต*าง ๆ 142  20.55  

ส่ือในยูทูป 14  2.03  

เว็ปไซตL 45  6.51  

ส่ือส่ิงพิมพL 27  3.91  

เฟสบุ�ค และ Social Media อ่ืน ๆ 203  29.38  

วิทยุ 1  0.14  

ข*าวผ*านช*องทีวี 13  1.88  

อ่ืนๆ  13  1.88  

 

ผลการประเมิน พฤติกรรมช*องทางท่ีผู,ตอบแบบสอบถามส*วนใหญ* มีช*องทางการรับข*าวสาร ผ*าน

เพ่ือนและคนรู,จัก คิดเปHนร,อยละ 33.72 รองลงมาคือ ส่ือเฟสบุ�ค และ Social Media อ่ืน ๆ คิดเปHนร,อยละ 

29.38 
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3.4 ผลการประเมินส*วนท่ี 4 ความคิดเห็นต*อรูปแบบการจัดงาน 

ผลการประเมินความคิดเห็นต*อรูปแบบการจัดงานท่ีได,จากแบบสอบถาม 402 ชุด 

 

ตารางท่ี 10  ผลการประเมินความพึงพอใจต*อความสะดวกภายในงาน 
 

ความสะดวกภายในงาน 
ความถ่ี 

ค*าเฉล่ีย SD 
ไม*พอใจมาก ไม*พอใจ เฉยๆ พอใจ พอใจมาก 

สถานท่ีจัดงาน 1 2 39 182 178 4.33 0.69 

การดูแลความปลอดภัย 0 2 46 207 147 4.24 0.67 

ท่ีจอดรถ 0 27 139 151 85 3.73 0.87 

ห,องน้ำ 2 17 144 146 93 3.77 0.87 

ท่ีน่ังพัก 1 21 122 160 98 3.83 0.87 

ไฟฟ�าส*องสว*าง 4 6 69 184 139 4.11 0.81 

หมายเหตุ : SD คือ ส*วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

การแปรผลค*าเฉล่ีย ใชLเกณฑDในการแบ*งระดับคะแนนของเบสทD (สรชัย พิศาลบุตร, 2555) 

ค*าเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดับ พอใจมาก 

ค*าเฉล่ีย 3.41 – 4.20 หมายถึง ระดับ พอใจ 

ค*าเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับ เฉยๆ 

ค*าเฉล่ีย 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับ ไม*พอใจ 

ค*าเฉล่ีย 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดับ ไม*พอใจมาก 

 

ผลการประเมินความคิดเห็นท่ีมีต*อรูปแบบการจัดงานของผู,เข,าร*วมงานจากแบบสอบถาม 402 ชุด 

พบว*าความผู,เข,าร*วมงานมีความคิดเห็นในระดับ พอใจมาก กับใน 2 เร่ือง ได,แก*สถานท่ีการจัดงาน และการ

ดูแลความปลอดภัย 

ผู,เข,าร*วมงานมีความคิดเห็นในระดับ พอใจ กับ 4 เร่ือง ได,แก*  ท่ีจอดรถ, ห,องน้ำ, ท่ีน่ังพัก และไฟฟ�า

ส*องสว*าง 
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3.5 ผลการประเมินส*วนท่ี 5 ความคิดเห็นต*อกิจกรรมในงาน 

ผลการเก็บข,อมูลเพื่อประเมินความคิดเห็นต*อกิจกรรมภายในงาน จากแบบสอบถาม 402 ชุด ด,วย

ระดับความพึงพอใจ 3 ระดับ 

 

ตารางท่ี 11  ผลการประเมินความคิดเห็นต*อกิจกรรมภายในงาน 
 

กิจกรรม ไม2ได4เข4าร2วม ชื่นชอบ  เฉย ๆ ไม2ชื่นชอบ SD Mean 

คอนเสิรLตจากศิลป น ต,อม เรนโบวL 84 239 65 14 1.29 0.54 

คอนเสิรLตจากศิลป น Moving and Cut 24 306 68 4 1.20 0.43 

คอนเสิรLตจากศิลป น Telex Telexs 26 289 82 5 1.24 0.46 

คอนเสิรLตจากศิลป น ดอกเหมย และบ๋ิม ชุติมา 49 274 69 10 1.25 0.50 

คอนเสิรLตจากศิลป น Mindy 27 289 69 17 1.27 0.54 

การแสดง การบินโดรนโชวL 17 331 46 8 1.16 0.42 

Count down และชมพลุ 4 373 20 5 1.08 0.31 

สวนเรืองแสง 13 347 32 10 1.13 0.41 

หมายเหตุ : SD คือ ส*วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

  ค*า Mean คือค*าเฉล่ีย 

   กำหนดค*า 1 คือ มีความรู,สึก ช่ืนชอบ 

   กำหนดค*า 2 คือ มีความรู,สึก เฉยๆ 

   กำหนดค*า 3 คือ มีความรู,สึก ไม*ช่ืนชอบ 

การแปรผลค*าเฉล่ีย ใชLเกณฑDในการแบ*งระดับคะแนนของเบสทD (Best, 1977) 

ค*าเฉล่ีย 1.00 – 1.66 หมายถึง ระดับ ช่ืนชอบ 

ค*าเฉล่ีย 1.67 – 2.33 หมายถึง ระดับ เฉย ๆ 

ค*าเฉล่ีย 2.34 – 3.00 หมายถึง ระดับ ไม*ช่ืนชอบ 

   

ผลการประเมินความคิดเห็นท่ีมีต*อกิจกรรมภายในงาน ผู,เข,าร*วมงานจากแบบสอบถาม 402 ชุด พบว*า

ความผู,เข,าร*วมงานที่ได,ชมหรือร*วมกิจกรรมที่มีในงาน ส*วนใหญ* มีความชื่นชอบกิจกรรมในงานทุกกิจกรรมใน

งาน 
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3.6 ผลการประเมินส*วนท่ี 6 ประเมินเม็ดเงินสะพัด 

3.6.1 ผลการสำรวจเพ่ือประเมินเม็ดเงินสะพัดผูLเขLาร*วมงาน 

ผลการสำรวจผู,เข,าร*วมงานด,วยแบบสอบถาม 402 คน มีผู,ให,ข,อมูลเก่ียวกับการใช,จ*าย 402 คน 

โดยมาจาก อำเภอเมืองขอนแก*น 225 คน มาจากต*างอำเภอ 91 คน มาจากจังหวัดอื ่น 79  คน และ

ต*างประเทศ 7 คน มีรายละเอียดการใช,จ*ายดังน้ี 

 

ตารางท่ี 12  รายละเอียดการใชLจ*ายของผูLเขLาร*วมงานจากอำเภอเมืองขอนแก*น 
 

ค#าใช'จ#ายภายในงาน 

จำนวนคน 

ที่ใช'จ#ายจาก

กลุ#ม

ตัวอย#าง 

ร'อยละ 

จำนวนคน

เทียบกับ

สัดส#วนจริง 

ค#าเฉลี่ยใช'

จ#ายต#อหัว 

เงินสะพัด 

ประมาณ 

ใช้จ่ายภายในงาน  148 65.78  33,791  211.84  7,158,288.64 

ค่าเดินทางมารวมงาน  88 39.11  20,092  97.50  1,958,985.60 

ค่าที่พัก  0 0.00  0  0  0.00 

หางสรรพสินค้า, ซุปเปอรมารท  24 10.67  5,480  326.21  1,787,517.28 

รานสะดวกซื้อ รานของชำ  34 15.11  7,763  95.85  744,094.88 

อาหารเครื่องดื่มนอกงาน ที่บาน ที่

รานอาหาร  
26 11.56  5,936  209.15  1,241,604.16 

สถานบันเทิง ผับ บาร  5 2.22  1,142  241.60  275,810.56 

ของฝาก ของที่ระลึก  4 1.78  913  175.00  159,824.00 

ซื้อของสำหรับทำบุญ ตักบาตร  3 1.33  685  166.67  114,160.00 

อื่นๆ  0 0.00  0  0  0.00 

รวม  225 100.00  51,372  261.63  13,440,285.12 

 

ผลการประเมิน กลุ*มผู,เข,าร*วมงานจาก อำเภอเมือง จังหวัดขอนแก*น ส*วนใหญ*ใช,จ*ายภายในงาน ร,อย

ละ 65.78 รองลงมาคือ ใช,จ*ายค*าเดินทางมาร*วมงาน ร,อยละ 39.11 และใช,จ*ายในร,านสะดวกซ้ือ ร,อยละ 

15.11 ตามลำดับ ค*าเฉล่ีย การใช,จ*ายต*อหัวประมาณ 261.63 บาทต*อคน คำนวณเงินสะพัดจากกลุ*มผู,เข,าร*วม

งานจาก อำเภอเมือง จังหวัดขอนแก*น ได,ประมาณ 13.44 ล,านบาท  
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ตารางท่ี 13  รายละเอียดการใชLจ*ายของผูLเขLาร*วมงานจากต*างอำเภอเมืองขอนแก*น 
 

ค่าใช้จ่ายภายในงาน 

จำนวนคน 

ที่ใช้จ่าย

จากกลุม

ตัวอยาง 

รอยละ 

จำนวนคน

เทียบกับ

สัดสวน

จริง 

ค่าเฉลี่ยใช้

จ่ายตอหัว 

เงินสะพัด 

ประมาณ 

ใช้จ่ายภายในงาน  60 65.93  1,439  238.05  342,635.04 

ค่าเดินทางมารวมงาน  37 40.66  888  166.22  147,532.42 

ค่าที่พัก  2 2.20  48  500.00  23,989.01 

หางสรรพสินค้า, ซุปเปอรมารท  10 10.99  240  491.80  117,977.96 

รานสะดวกซื้อ รานของชำ  16 17.58  384  121.88  46,778.57 

อาหารเครื่องดื่มนอกงาน ที่บาน ที่

รานอาหาร  
10 10.99  240  306.00  73,406.37 

สถานบันเทิง ผับ บาร  3 3.30  72  433.33  31,185.71 

ของฝาก ของที่ระลึก  3 3.30  72  216.67  15,592.86 

ซื้อของสำหรับทำบุญ ตักบาตร  1 1.10  24  50.00  1,199.45 

อื่นๆ  0 0.00  0  0.00  0.00 

รวม  91 100.00  2,183  366.60  800,297.40 

 

ผลการประเมิน กลุ*มผู,เข,าร*วมงานจาก ต*างอำเภอ จังหวัดขอนแก*น ส*วนใหญ*ใช,จ*ายภายในงาน ร,อย

ละ 65.93 รองลงมาคือ ใช,จ*ายค*าเดินทางมาร*วมงาน ร,อยละ 40.66 และใช,จ*ายในร,านสะดวกซื้อ ร,อยละ 

17.58 ตามลำดับ ค*าเฉลี่ย การใช,จ*ายต*อหัวประมาณ 366.60 บาทต*อคน คำนวณเงินสะพัดจากกลุ*มผู,เข,าร*วม

งานจาก ต*างอำเภอ จังหวัดขอนแก*น ได,ประมาณ 0.8 ล,านบาท  
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ตารางท่ี 14  รายละเอียดการใชLจ*ายของผูLเขLาร*วมงานจากจังหวัดอ่ืน 
 

ค่าใช้จ่ายภายในงาน 

จำนวนคน 

ที่ใช้จ่าย

จากกลุม

ตัวอยาง 

รอยละ 

จำนวนคน

เทียบกับ

สัดสวน

จริง 

ค่าเฉลี่ยใช้

จ่ายตอหัว 

เงินสะพัด 

ประมาณ 

ใช้จ่ายภายในงาน  51 64.56  2,143  460.00  985,616.96 

ค่าเดินทางมารวมงาน  34 43.04  1,428  426.47  609,183.54 

ค่าที่พัก  7 8.86  294  592.86  174,352.53 

หางสรรพสินค้า, ซุปเปอรมารท  12 15.19  504  654.17  329,799.37 

รานสะดวกซื้อ รานของชำ  7 8.86  294  255.71  75,202.66 

อาหารเครื่องดื่มนอกงาน ที่บาน ที่

รานอาหาร  
11 13.92  462  363.45  167,966.61 

สถานบันเทิง ผับ บาร  3 3.80  126  700.00  88,226.58 

ของฝาก ของที่ระลึก  3 3.80  126  700.00  88,226.58 

ซื้อของสำหรับทำบุญ ตักบาตร  0 0.00  0  0.00  0.00 

อื่นๆ  0 0.00  0  0.00  0.00 

รวม  79 100.00  3,319  758.84  2,518,574.84 

 

ผลการประเมิน กลุ *มผู ,เข,าร*วมงานจาก จังหวัดอื ่น ส*วนใหญ*ใช,จ*ายภายในงาน ร,อยละ 64.56 

รองลงมาคือ ใช,จ*ายค*าเดินทางมาร*วมงาน ร,อยละ 43.04 และ ใช,จ*ายในห,างสรรพสินค,า ,ซุปเปอรLมารLท ร,อย

ละ 15.91 ตามลำดับ ค*าเฉลี่ย การใช,จ*ายต*อหัวประมาณ 758.84 บาทต*อคน คำนวณเงินสะพัดจากกลุ*ม

ผู,เข,าร*วมงานจาก จังหวัดอ่ืน ได,ประมาณ 2.52 ล,านบาท  
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ตารางท่ี 15  รายละเอียดการใชLจ*ายของผูLเขLาร*วมงานจากต*างประเทศ 
 

ค่าใช้จ่ายภายในงาน 

จำนวน

คน 

ที่ใช้จ่าย

จากกลุม

ตัวอยาง 

รอยละ 

จำนวน

คนเทียบ

กับ

สัดสวน

จริง 

ค่าเฉลี่ยใช้

จ่ายตอหัว 

เงินสะพัด 

ประมาณ 

ใช้จ่ายภายในงาน  6 85.71  474  286.67  135,880.00 

ค่าเดินทางมารวมงาน  7 100.00  553  285.71  158,000.00 

ค่าที่พัก  7 100.00  553  1,385.71  766,300.00 

หางสรรพสินค้า, ซุปเปอรมารท  5 71.43  395  684.00  270,180.00 

รานสะดวกซื้อ รานของชำ  3 42.86  237  1,233.33  292,300.00 

อาหารเครื่องดื่มนอกงาน ที่บาน ที่

รานอาหาร  
3 42.86  237  2,166.67  513,500.00 

สถานบันเทิง ผับ บาร  1 14.29  79  2,000.00  158,000.00 

ของฝาก ของที่ระลึก  7 100.00  553  414.29  229,100.00 

ซื้อของสำหรับทำบุญ ตักบาตร  0 0.00  0  0.00  0.00 

อื่นๆ  0 0.00  0  0.00  0.00 

รวม  7 100.00  553  4,562.86  2,523,260.00 

 

ผลการประเมิน กลุ*มผู,เข,าร*วมงานจาก ต*างประเทศ ส*วนใหญ*ใช,จ*าย ค*าที่พัก ค*าเดินทางมาร*วมงาน 

ซื้อของฝากของที่ระลึก ร,อยละ 100 ทั้งสามลำดับ ค*าเฉลี่ย การใช,จ*ายต*อหัวประมาณ 4.562.86 บาทต*อคน 

คำนวณเงินสะพัดจากกลุ*มผู,เข,าร*วมงานจาก ต*างประเทศ ได,ประมาณ 2.52 ล,านบาท 
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3.7 ผลการประเมินส*วนท่ี 7 ความคิดเห็นอ่ืนๆ ท่ีมีต*อการจัดงาน 
 

ความคิดเห็นท่ีมีต*อการจัดงานในป/น้ี 

1. มีความเห็นจากกลุ*มตัวอย*างจำนวน 35 ตัวอย*าง ท่ีขอให,มีการพิจารณาเร่ืองช่ือเสียงของศิลป นท่ีจะ

เข,ามาร*วมทำการแสดงบนเวที อยากให,เปHนศิลป นชื่อดังกว*านี้ หรือกำลังเปHนกระแสในป¢จจุบัน เพื่อเพิ่มแรง

ดึงดูดให, มีบางส*วนให,ความเห็นอยากให,มีวงหมอลำดังๆ เข,ามาแสดงบนเวทีด,วย ซึ่งความคิดเห็นจากกลุ*ม

ตัวอย*างมองว*าจะทำให,มีผู,คนเข,ามาร*วมกิจกรรมให,มากข้ึน 

2. มีความเห็นจากกลุ*มตัวอย*าง 12 ตัวอย*าง ที่ขอให,มีการเข,ามาจัดการการจอดรถ ให,มีที่จอดรถมาก

ข้ึน หรือมีการประชาสัมพันธLการจอดรถท่ีชัดเจนข้ึนก*อนท่ีจะมีการเข,าร*วมงาน 

3. มีความคิดเห็นจากกลุ*มตัวอย*าง 10 ตัวอย*าง ที่ออกความคิดเห็นในเรื่องที่นั่งชม หรือจุดนั่งพักใน

งาน ส*วนหน่ึงต,องการเข,ามาชมพลุ และจองพ้ืนท่ีดูพลุร*วมกับเพ่ือน ๆ หรือญาติ 

4. มีความคิดเห็นจากกลุ*มตัวอย*าง 6 ตัวอย*าง อยากให,เพิ่มหรือปรับปรุง พื้นที่หรือโซนสำหรับการ

ถ*ายภาพสวย ๆ เพ่ือนำไปลงในโพสตาม Social Platform ต*าง ๆ ของตนเอง 

5. มีความคิดเห็นจากกลุ*มตัวอย*าง 5 ตัวอย*าง อยากให,มีกิจกรรมแสดงใหม* ๆ เหมือนในป/นี้มีการ

แสดงการบินโดรนโชวL กลุ*มตัวอย*างเห็นด,วยว*าควรมีกิจกรรมที่แตกต*าง ๆ กันไปในแต*ละป/ และโปรโมทหรือ

ประชาสัมพันธLให,มีการทราบล*วงหน,า 

6. มีความคิดเห็นจากกลุ*มตัวอย*าง 4 ตัวอย*าง คืออยากให,จัดการเพิ่ม พื้นที่โซนอาหารหรือจำหน*าย

อาหารในงาน 

7. มีความคิดเห็นเพ่ิมเติม อ่ืน ๆ อีกบางส*วน เช*น ต,องการท่ีแจกจ*ายน้ำด่ืมฟรี เพ่ิมไฟแสงสว*างท่ีจอด

รถส*วนสวนเรืองแสง มีกิจกรรมสนุก ๆ ตามระหว*างทางเดินเพ่ือเพ่ิมความสนุกสนานก*อนเดินไปหน,าเวที  
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บทท่ี 4 สรุป อภิปรายผลการศึกษา และขLอเสนอแนะ 

 

4.1 สรุปและอภิปรายผลการศึกษาลักษณะกลุ*มตัวอย*าง 

ข,อมูลทั่วไปของผู,ตอบแบบสอบถามส*วนใหญ*มาจากอำเภอเมือง จังหวัดขอนแก*น ร,อยละ 55.97 มา

จากต*างอำเภอ จังหวัดขอนแก*น ร,อยละ 22.64 มาจากจังหวัดอื่น ร,อยละ 19.65 และมาจากต*างประเทศ ร,อย

ละ 1.74 ผู,ตอบแบบสอบถามส*วนใหญ*เปHนเพศหญิง ร,อยละ 52.99 เพศชาย ร,อยละ 38.06 และเพศทางเลือก 

ร,อยละ 8.96 ผู,ตอบแบบสอบถามส*วนใหญ* อายุอยู*ในช*วง 20-29 ป/ ร,อยละ 29.85 รองลงมาคือ 30-39 ป/ ร,อย

ละ 24.63 และ น,อยกว*า 20 ป/ ร,อยละ 19.90 ตามลำดับ อาชีพของผู ,ตอบแบบสอบถาม ส*วนใหญ*เปHน 

นักเรียน/นักศึกษา ร,อยละ 36.57 รองลงมา พนักงานเอกชน/รัฐวิสาหกิจ ร,อยละ 20.90 และค,าขาย/ธุรกิจ

ส*วนตัว ร,อยละ 17.91 ตามลำดับ 

 

4.2 สรุปและอภิปรายผลการศึกษาจำนวนผูLเขLาร*วมงานและท่ีมาของผูLเขLาร*วมงาน 

 จากการนับจำนวนผู,เข,าร*วมงาน ส*วนที่ผ*านประตูเข,างาน ผ*านการนับและติดสัญลักษณLเปHนสติ๊กเกอรL 

เข,ามาบริเวณที่จัดงาน จำนวน 5 จุด มีผู,เข,าร*วมงานประมาณ 57,427 คน เมื่อนำไปเทียบกับสัดส*วนกลุ*ม

ตัวอย*างจำนวนท่ีถามท่ีมาท่ีจุดทางเข,าท่ี A1 (ตามภาพประกอบ,หน,าท่ี 4)  และคำนวณ พบกว*ามีผู,เข,าร*วมงาน

ที่มาจากอำเภอเมืองขอนแก*นประมาณ 51,372 คน คิดเปHนร,อยละ 89.46 ผู,เข,าร*วมงานที่มาจากต*างอำเภอ 

ประมาณ 2,183 คน คิดเปHนร,อยละ 3.80  ผู,เข,าร*วมงานที่มาจากจังหวัดอื่น ประมาณ 3,319 คน คิดเปHนร,อย

ละ 5.78 และมีผู,เข,าร*วมงานท่ีมาจากต*างประเทศ ประมาณ 553 คน 

 

ตารางท่ี 16  ตารางเปรียบเทียบผูLเขLาร*วมงาน ปn 2567 และปn 2568 

 

ท่ีมา 
ปn 2567 ปn 2568 เปล่ียนแปลง 

จำนวน % สัดส2วน จำนวน % สัดส2วน จำนวน % สัดส2วน 

อำเภอเมือง จ.ขอนแก*น 19,267 47.45 51,372 89.46 32,105 42.01 

ต*างอำเภอ จ.ขอนแก*น 10,255 25.26   2,183 3.80 (8,072) (21.46) 

จังหวัดอ่ืน 11,079 27.29 3,319 5.78 (7,760) (21.51) 

ต*างประเทศ* - - 553 0.96 553 0.96 

รวม 40,600 100.00 57,427 100.00 16,827 - 

 

 เปรียบเทียบการประมาณการ จำนวนผู,เข,าร*วมงานการศึกษาในป/ 2567 (31 ธันวาคม 2566) กับ

การศึกษาในครั้งนี้ ป/ 2568 (31 ธันวาคม 2567) พบนัยยะที่สำคัญ คือ มีผู,เข,าร*วมงานจากระยะไกลลดลง ท้ัง 

ผู,เข,าร*วมงานท่ีมาจากต*างอำเภอ และ จังหวัดอ่ืน ๆ ลดลงอย*างมีนัยยะถึงร,อยละ 21 ท้ังสองกลุ*ม เม่ือพิจารณา

จากข*าวสารการจัดกิจกรรมของแต*ละจังหวัด หรือแต*ละท,องถิ่นจะเห็นได,ว*า มีการให,ความสำคัญในการจัดงาน
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เฉลิมฉลอง งานกิจกรรม กระจายตัวทั้งประเทศ ทุกจังหวัด โดยเฉพาะจังหวัดใหญ* ๆ ของประเทศไทยอาจจะ

ส*งผลทำให, จำนวนผู,เข,าร*วมงานระยะไกลลดลงอย*างเห็นได,ชัด (ส*วนนักท*องเที่ยวจากต*างประเทศในป/ 2567 

คณะผู,ศึกษาไม*ได,ทำการเก็บข,อมูลจึงไม*สามารถเปรียบเทียบได,ชัดเจนว*ามีอัตราการเปล่ียนแปลงอย*างไร) 

 

4.3 สรุปและอภิปรายผลการศึกษาความความพึงพอใจของกลุ*มตัวอย*าง 

ในประเด็น “ความต้ังใจในการมาเข,าร*วมงาน” มีค*าเฉล่ียความพึงพอใจ 8.68 คะแนน เม่ือปรับให,อยู*

ในเกณฑLการประเมิน 5 ระดับของ Likert scale จะได,ค*าเฉล่ียความพึงพอใจ 4.34 คะแนน แปรผลค*าเฉล่ียได, 

ต้ังใจมาอย*างมาก 

ส*วนในประเด็น “ความพึงพอใจในภาพรวมของการจัดงาน” มีค*าเฉลี่ยความพึงพอใจ 8.53 คะแนน 

เม่ือปรับให,อยู*ในเกณฑLการประเมิน 5 ระดับของ Likert scale จะได,ค*าเฉล่ียความพึงพอใจ 4.27 คะแนน แปร

ผลค*าเฉล่ียได, พอใจมาก 

 

ตารางท่ี 17   ตารางเปรียบเทียบความต้ังใจ และความพึงพอใจในภาพรวมของการจัดงาน ปn 2567 และ

ปn 2568 
 

ประเด็น คะแนน ปn 2567 คะแนน ปn 2568 เปล่ียนแปลง 

ความต้ังใจ 8.77 8.68 (0.09) 

ความพึงพอใจ 8.80 8.53 (0.27) 

  

 เปรียบเทียบคะแนนความต้ังใจ และคะแนนความพึงพอใจในภาพรวมการของการจัดงาน ท้ังสองป/ 

พบว*ามีการเปล่ียนแปลงเพียงเล็กน,อย หรืออาจจะกล*าวได,ว*าท้ังสองป/ความคิดเห็นของกลุ*มตัวอย*างมีความ

คิดเห็นและความรู,สึกคล,าย ๆ กันท้ังสองป/ 
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4.4 สรุปและอภิปรายผลการศึกษาพฤติกรรมการรับข*าวสาร 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

* จากตารางหน,าท่ี 9 

กลุ*มตัวอย*าง ก*อนที่เข,ามาร*วมงานได,รับข,อมูลข*าวสารก*อนเปHนส*วนใหญ* คิดเปHนร,อยละ 92.54 

ผู,เข,าร*วมงานส*วนใหญ*ไม*ได,มาครั้งแรก อาจจะหมายถึงการเลือกเข,ามาช*องทางต*าง ๆ เพื่อหาข,อมูลเกี่ยวกับ

รูปแบบการจัดงาน และรายละเอียดกิจกรรมในงาน ก*อนที่จะเข,ามาร*วมงาน สำหรับส*วนผู,เข,าร*วมงานที่ไม*ได,

รับรู,ข*าวสารก*อนเข,ามาร*วมงาน เมื่อนำไป Crosstab กับค*าเฉลี่ยความตั้งใจในการเข,ามางาน จะเห็นได,ว*ามีท้ัง

กลุ*มท่ีต้ังใจมาอยู*แล,ว และกลุ*มท่ีไม*ได,ต้ังใจมา แบ*งออกเปHน 2 กลุ*มอย*างละเท*า ๆ กัน 

 

  

33.7% 29.4% 20.6% 
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การรับรูข่าวสารก่อนเข้ามารวมงาน 3 อันดับแรก ไดแก่ 1.เพื่อนและคนรูจักแนะนำ 2.เฟสบุค และ 

Social Media อื่น ๆ 3.ปายประชาสัมพันธ ตาง ๆ จากการพฤติกรรมช่องทางการรับรู ข่าวสาร (ซึ่งกลุม

ตัวอยางตอบไดมากกวา 1 ตัวเลือก) สามารถวิเคราะหใหเห็นความสัมพันธของพฤติกรรมของการเข้ารวมงาน

ของกลุมตัวอยาง การเข้างานไดรับอิทธิพลจากการชักชวน หากประกอบกับการสังเกตพฤติกรรมการเข้างาน

สวนใหญมาเปนกลุม ซึ่งสอดรับกับผลการศึกษา สื่อออนไลนและปาย เปนองค์ประกอบทำใหเกิดการตัดสินใจ

ในการชักชวนและการตอบรับการชักชวนไปในตัว 

 

ตารางท่ี 18 ตารางเปรียบเทียบช*องทางการรับข*าวสารของกลุ*มตัวอย*าง 3 อันดับแรก ระหว*างปn 2567 

และปn 2568 
 

ช*องทางการรับข*าวสาร ปn 2567 ปn 2568 

อันดับ 1 เฟสบุ�ค เพ่ือนและคนรู,จัก แนะนำ 

อันดับ 2 เพ่ือนและคนรู,จัก แนะนำ เฟสบุ�ค และ Social Media อ่ืนๆ 

อันดับ 3 ป�ายประชาสัมพันธL ต*าง ๆ ป�ายประชาสัมพันธL ต*าง ๆ 

  

เปรียบเทียบอันดับช่องทางการรับข่าวสารของกลุมตัวอยางท้ัง ป 2567 และป 2568 พบวา 3 อันดับ

แรกกลุมตัวอยางมีลักษณะพฤติกรรมการเลือกช่องทางการรับข่าวสาร ท่ีมีความคลายคลึงกันท้ังสองป 

 

4.5 สรุปและอภิปรายผลการศึกษาความคิดเห็นต*อรูปแบบการจัดงาน และกิจกรรมในงาน 

ความคิดเห็นของกลุ*มตัวอย*างท่ีมีต*อรูปแบบการจัดงาน อยู*ในระดับ พอใจมาก กับ 2 ประเด็นคือ 

1. สถานท่ีการจัดงาน 

2. การดูแลความปลอดภัย 

และมีความคิดเห็นในระดับ พอใจ กับ 4 ประเด็น 

1. ไฟฟ�าส*องสว*าง (ในงาน) 

2. ท่ีน่ังพัก 

3. ห,องน้ำ 

4. ท่ีจอดรถ 
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ตารางท่ี 19 ตารางเปรียบเทียบความคิดเห็นท่ีมีต*อรูปแบบการจัดงาน ระหว*างปn 2567 และ ปn 2568 
 

ระดับความคิดเห็น ปn 2567 ปn 2568 

พอใจมาก 

สถานท่ีจัดงาน 

การดูแลความปลอดภัย 

ไฟฟ�าส*องสว*าง 

สถานท่ีจัดงาน 

การดูแลความปลอดภัย 

พอใจ 

ท่ีน่ังพัก 

ห,องน้ำ 

ท่ีจอดรถ 

ไฟฟ�าส*องสว*าง 

ท่ีน่ังพัก 

ห,องน้ำ 

ท่ีจอดรถ 

 

 เปรียบเทียบความคิดเห็นท้ังสองป/ 2567 และ 2568 พบว*า กลุ*มตัวอย*างยังให,ความคิดเห็น ความพึง

พอใจในระดับและเร่ืองคล,าย ๆ กันท้ังสองป/ 

ความคิดเห็นของกลุ*มตัวอย*างที่มีต*อกิจกรรมในงานในป/ 2568 อยู*ในระดับชื่นชอบทุกกิจกรรม ทั้ง 8 

กิจกรรม ได,แก* คอนเสิรLตจากศิลป น ต,อม เรนโบวL, คอนเสิรLตจากศิลป น Moving and Cut, คอนเสิรLตจาก

ศิลป น Telex Telexs, คอนเสิรLตจากศิลป น ดอกเหมย และบ๋ิม ชุติมา, คอนเสิรLตจากศิลป น Mindy, การแสดง 

การบินโดรนโชวL, Count down และชมพลุ และการชมสวนเรืองแสง 

 

ตารางท่ี 20 ตารางเปรียบเทียบความคิดเห็นท่ีมีต*อกิจกรรม ระหว*างปn 2567 และ ปn 2568 
 

ระดับความคิดเห็น ปn 2567 ปn 2568 

3 อันดับแรก 

Count down, ชมพลุ 888 นัด 

ชมความงามสวนเรืองแสง 

ศิลป น ก,องห,วยไร* 

Count down, ชมพลุ 

สวนเรืองแสง 

การแสดงการบินโดรนโชวL 

 

เปรียบเทียบทั้งสองป/ ความคิดเห็นของกลุ*มตัวอย*างที่มีต*อกิจกรรมในงาน จะเห็นได,ว*ามีความ

คล,ายคลึงกัน กลุ*มตัวอย*างชื่นชอบกับกิจกรรมหลักที่มีอยู*เปHนประจำคือการ Count down, ชมพลุ และชม

ความงามของสวนเรืองแสง คล,าย ๆ กันท้ังสองป/ 
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4.6 สรุปและอภิปรายผลการศึกษาประเมินเม็ดเงินสะพัด 

ผลการประมาณการเม็ดเงินสะพัด ท่ีไดจากการคำนวณจากกลุมตัวอยางท่ีเข้ารวมงาน ซ่ึงเปนการใช้

จ่ายในวันงาน จำแนกไดดังน้ี 

1. ผูเข้ารวมงานที่มาจากอำเภอเมืองขอนแก่น เงินสะพัดประมาณ 13,440,285 บาท ค่าเฉลี่ยตัวหัว

ประมาณ 262 บาท 

2. ผูเข้ารวมงานที่มาจากตางอำเภอ เงินสะพัดประมาณ 800,297 บาท ค่าเฉลี่ยตัวหัวประมาณ 366 

บาท 

3. ผูเข้ารวมงานที่มาจากตางจังหวัด เงินสะพัดประมาณ 2,518,574 บาท ค่าเฉลี่ยตัวหัวประมาณ 

759 บาท 

4. ผูเข้ารวมงานที่มาจากตางประเทศ เงินสะพัดประมาณ 2,523,260 บาท ค่าเฉลี่ยตัวหัวประมาณ 

4,563 บาท 

ทั้ง 4 กลุม ที่มาทำใหเกิดเงินสะพัดที่เกี ่ยวข้องกับการจัดงานประมาณ 19.28 ลานบาท จากผล

การศึกษาจะเห็นไดวา ค่าเฉล่ียการใช้จ่ายตอหัวมีความสัมพันธกับท่ีมาของผูเข้ารวมงาน ผูเข้ารวมงานท่ีมาจาก

ตางประเทศใช้จ่ายเงินเฉลี่ยตอหัวสูงกวา ผูเข้ารวมงานที่มาจากจังหวัดอื่น ถึงกวา 6 เทา ในทางเดียวกัน

ผูเข้ารวมงานท่ีมาจากจังหวัดอ่ืนก็ใช้จ่ายสูงกวา ผูเข้ารวมงานท่ีมาจากอำเภอเมืองถึงเกือบ 3 เทา เช่นกัน 

  

ตารางท่ี 21 ตารางเปรียบเทียบเงินสะพัดจากผูLเขLาร*วมงาน ปn 2567 และปn 2568 
 

ท่ีมา 
ปn 2567 ปn 2568 เปล่ียนแปลง 

เงินสะพัด 

ล'านบาท 

ค#าเฉลี่ยต#อหัว เงินสะพัด 

ล'านบาท 

ค#าเฉลี่ยต#อหัว เงินสะพัด 

ล'านบาท 

ค#าเฉลี่ยต#อหัว 

อำเภอเมือง จ.ขอนแก*น 11.4 590 13.4 261 2.0 (329) 

ต*างอำเภอ จ.ขอนแก*น 7.6 744 0.8 367 (6.8) (377) 

จังหวัดอ่ืน 18.0 1,623 2.5 759 (15.5) (864) 

ต*างประเทศ* - - 2.5 4,563 - - 

รวม 37.0 - 19.2 - (20.3)  

  

 เปรียบเทียบปริมาณเงินสะพัดที่เกี่ยวพันกับการจัดงาน (ประมาณการ) ลดลงจากป/ 2567 ประมาณ 

20.3 ล,านบาท เนื่องจากมีปริมาณกลุ*มที่มาจากต*างอำเภอ และจังหวัดอื่น ลดลงร,อยละ 21 โดยประมาณ 

(อธิบายในข,อที่ 4.2 หน,า 18) และเหตุผลอีกประการหนึ่งคือ มีการใช,จ*ายต*อหัวลดลงราว ๆ ร,อยละ 50 เม่ือ

เทียบค*าใช,จ*ายต*อหัวในป/ 2567 (ยกเว,น ผู,เข,าร*วมงานท่ีมาจากต*างประเทศ ท่ีในป/ 2567 ไม*ได,มีการเก็บข,อมูล) 
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4.7 ขLอจำกัดในการศึกษาคร้ังน้ี และขLอเสนอแนะสำหรับการศึกษาคร้ังต*อไป 

1. การประเมินในคร้ังน้ี ใช,การศึกษาจากกลุ*มตัวอย*างผู,ท่ีเข,ามาร*วมงานมีข,อจำกัดอยู* 2 ด,าน 

 1.1 ด,านระยะเวลา ในการเก็บข,อมูลจากกลุ*มตัวอย*าง ระยะเวลาในการเก็บข,อมูลมีเพียง 3-4 

ชั่วโมงทำให,ได,แต*ข,อมูลเชิงปริมาณ ที่นำมาวิเคราะหLโดยใช,ค*าทางสถิติเท*านั้น อีกทั้งกลุ*มตัวอย*างมีความ

ร*วมมือในการตอบคำถามไม*มากนักเนื่องจากต,องการที่จะเข,าร*วมสนุกกับกิจกรรมในงานมากกว*าที่จะให,ข,อมูล

กับผู,เก็บข,อมูล ซ่ึงอาจจะทำให,ได,รับข,อมูลท่ีไม*ตรงกับความเปHนจริงมากนัก 

 1.2 ด,านสถานที่ สถานที่ในการสอบถามและสัมภาษณL ค*อนข,างเปHนอุปสรรคในการได,รับ

ข,อมูลที่มีหลากหลายประเด็น ทำให,ผู ,ออกแบบงานวิจัยจำเปHนต,องกระชับข,อคำถาม เพื่อให,สะดวกและ

เหมาะสมกับกลุ*มตัวอย*างและไม*เปHนการรบกวนกลุ*มตัวอย*างมากเกินไป 

2. กลุ*มตัวอย*างมีขนาดเล็ก สำหรับการวิเคราะหLข,อมูลบางด,านในการศึกษา 

เนื่องจากกลุ*มตัวอย*างมีขนาด 402 ตัวอย*าง การวิเคราะหLเรื่องปริมาณการใช,จ*ายอาจจะไม*

เพียงพอต*อความเชื่อมั่นของข,อมูล กลุ*มตัวอย*างที่การศึกษาต,องการวิเคราะหLโดยเฉพาะกลุ*มนักท*องเที่ยว 

(ผู,เข,าร*วมงานจากจังหวัดอื่น และผู,เข,าร*วมงานจากต*างประเทศ) หากต,องการศึกษาโดยสามารถวิเคราะหL

เพ่ือให,เกิดความเช่ือม่ันในข,อมูลได, ควรมีตัวอย*างขนาดใหญ*กว*าน้ี หรือมีการแยกศึกษาออกไปเปHนกลุ*ม ๆ ไป 

3. การศึกษาเพิ่มเติมเพื ่อหาแนวทางการจัดงาน หรือมหกรรม หรือแนวทางในการส*งเสริมการ

ท*องเท่ียวของจังหวัด ซ่ึงจะช*วยกระตุ,นและส*งเสริมการท*องเท่ียวของขอนแก*น ควรมีแนวทางเพ่ิมเติมดังน้ี 

3.1 การศึกษาความคิดเห็นของผู,เชี่ยวชาญ หรือผู,ที่มีประสบการณLเกี่ยวกับการจัดกิจกรรม 

หรือ มหกรรม หรืองานที่เกี่ยวกับการท*องเที่ยว ควรมีการศึกษาโดยทำ Focus Group Discussion เพื่อหา

แนวทางในการพัฒนากิจกรรม หรือแนวทางในการจัดการรูปแบบการท*องเที่ยว การเชื่อมโยงกิจกรรมของ

นักท*องเที่ยว การส*งเสริมการท*องเที่ยวในช*วงเทศกาลป/ใหม* รวมไปถึงการค,นหาเอกลักษณLของจังหวัดเพื่อใช,

ในการโปรโมท ส*งเสริมในเกิดการอยากเข,ามาท*องเท่ียวในจังหวัดขอนแก*น 

3.2. การศึกษาความคิดเห็นจากผู,ประกอบการ เกี่ยวกับธุรกิจ ด,านการท*องเที่ยว อาทิเช*น 

ผู,ประกอบการท่ีพัก โรงแรมต*าง ๆ บริษัททัวรL ตัวแทนด,านการท*องเท่ียว Event Organizer ด,านมหกรรม ต*าง 

ๆ ซึ่งจะสามารถช*วยให,มีการกำหนดแนวทางการเสริมแรง (Empowerment) ให,กับการจัดงานในช*วงเทศกาล

ป/ใหม*ของจังหวัดได, 

3.3 การศึกษาความคิดเห็นจากกลุ*มชอบเดินทาง (Vacationers Travelers) ซึ่งเปHนกลุ*มท่ี

ชอบท*องเที่ยว หรือเดินทางในช*วงวันหยุดยาว ว*ามีพฤติกรรมการเดินทางอย*างไร และอะไรเปHนป¢จจัยในการ

เลือกจุดหมายการเดินทาง ซ่ึงหากได,รับข,อมูลในส*วนน้ี ก็สามารถนำมาผนวกกับความคิดเห็นจากกลุ*มต*าง ๆ ท่ี

ทำการศึกษา กำหนดเปHนแนวทางในการพัฒนาการจัดงาน กิจกรรม หรือมหกรรม ในช*วงเทศกาลป/ใหม*ของ

จังหวัดได, 
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รูปภาพการเก็บขLอมูล 
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รูปภาพการทำงาน นับคนบริเวณทางเขLาหลัก 
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รูปภาพบรรยากาศภายในงาน 
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ตัวอย*างแบบสอบถาม (หนLา 1) 
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ตัวอย*างแบบสอบถาม (หนLา 2) 
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